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Монографія є першою науковою роботою, котра 
містить комплексний аналіз організаційно-економічних та 
правових аспектів української зовнішньої реклами і особли-
востей її застосування на підприємствах торгівлі. Авторами 
запропоновано визначення понять у сфері управління 
зовнішньою рекламою, класифікацію відповідних носіїв 
та зовнішньої реклами підприємств торгівлі за різними 

класифікаційними ознаками, що були запропоновані, адаптовані та узагальнені 
ними. У монографії розглянуто теоретичні засади управління зовнішньою 
рекламою підприємств торгівлі. Проаналізовано стан та тенденції розвитку 
українського ринку зовнішньої реклами, виявлено його відмітні риси та досліджено 
проблеми відносин різних суб’єктів цього ринку. 

Розроблено модель результативного управління зовнішньою рекламою 
підприємств торгівлі на основі функцій та запропонованих функціональних 
принципів управління. Обґрунтовано методичні підходи до визначення 
мінімально необхідної для досягнення бажаного рівня охоплення аудиторії 
кількості рекламних площин адресної програми рекламної кампанії та методичні 
рекомендації щодо вибору стратегії розміщення зовнішньої реклами підприємств 
торгівлі. 

Видання розраховано на науковців, викладачів, студентів та фахівців з 
маркетингу і реклами підприємств різних галузей, а також тих, хто цікавиться 
питаннями здійснення зовнішньої рекламної діяльності 
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