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Метою вивчення дисципліни є: формування у студентів системи 

спеціальних знань та умінь щодо базових категорій, принципів та методів 

управління конкурентоспроможністю підприємства, системного 

дослідження характеру конкурентного середовища та вибору моделей 

конкурентних стратегій, що забезпечують підвищення ефективності 

управління конкурентоспроможністю підприємства. 

 

Стислий зміст: сутність та види конкуренції. Типи ринків та 

відповідний їм характер конкуренції. Підприємство як суб’єкт конкуренції 

на різних ринках: трудових ресурсів, матеріально-технічних ресурсів, 

грошових коштів та фінансових інвестицій; їхня характеристика та 

пріоритетність для підприємства. Методологічні підходи до визначення 

меж конкурентного ринку. Підприємство у системі конкурентного 

середовища. Складові конкурентного середовища та їх характеристика. 

Конкурентна боротьба: сутність та ознаки. Ступінь задоволення споживача 

як ключовий аспект, що визначає успіх у конкурентній боротьбі. Основні 

чинники задоволення споживача: якість, рівень обслуговування, цінність. 

Дослідження конкурентоспроможності як складова аналізу ринку 

конкурентів, визначення механізму його функціонування. Механізм 

управління конкурентоспроможністю підприємства. Технічні, економічні, 

соціальні, психологічні, правові, комерційні, організаційні аспекти 

механізму управління конкурентоспроможністю підприємства.  
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