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Підручник «Економічна теорія» підготовлений відповідно 

до програми дисципліни. У підручнику розглянуто сутність 
економічної теорії як науки, стан та перспективи розвитку на 
підставі сучасних теоретичних концепцій. Підручник складається 
з двох частин: мікроекономіка – де важлива увага приділена 

теорії поведінки споживача, сутності розвитку підприємства, розвитку конкурентних 
відносин; макроекономіка – розглянуто ринки національної економіки та їх рівновага, 
проблеми макроекономічної нестабільності. 

Для студентів закладів вищої освіти та всіх, хто цікавиться проблемами економічної 
теорії. 
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