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1. Загальні відомості про дисципліну 
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Галузь знань 06 «Журналістика» 

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Освітня програма Реклама і зв’язки з громадськістю 

Навчальний  рік 2021-2022 

Семестр 2 

Факультет ФТМ 

Курс 3 

Групи За навантаженням 

Підсумковий контроль екзамен 

Обсяг 

6 кредитів, з яких 44 год. – лекцій, 44 год. 

практичних (лабораторних), 8 год. – екзамен, 47 

год. – самостійна робота 

 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис. 

Метою даної дисципліни є оволодіння студентами теоретичних знань та 
формування практичних навичок щодо специфіки підготовки та виробництва 
візуальної реклами, автоматизації та персоніфікації доставки різноманітних за 
складністю і функціональним призначенням рекламних матеріалів 

Предметом дисципліни є теоретичні та практичні аспекти технології 

підготовки та виготовлення реклами, організація її доставки цільовій аудиторії.  

Все це припускає широке застосування комп’ютерної техніки та мобільних 

додатків, інших технологій, які вже витісняють традиційні ЗМІ. Тому основна увага 

у процесі вивчення дисципліни приділяється оволодінню студентами навичок 

професійної роботи з пакетами прикладних графічних програм Adobe, Google Web 

Designer та ін. 

Для опанування дисципліни «Рекламні технології» студентам необхідно мати 

базові знання з «Реклами», «Дизайну в рекламі», «Рекламного креативу» тощо. 

 



3. Відповідність дисципліни програмним компетентностям та 

програмним результатам 

 

 

Загальні Світоглядна  компетентність (сформованість світогляду, 

переконань, уподобань, поглядів; здатність аналізувати й 

оцінювати суспільні явища і процеси) 

Самоосвітня компетентність (здатність застосовувати 

традиційні та сучасні інформаційні технології; готовність до 

навчання упродовж життя; здатність до самостійного 

поглиблення й оновлення знань, самоорганізації, рефлексії, 

самокоригування, професійного самовдосконалення) 

Фахові Інформаційна компетентність (здатність застосовувати 

традиційні та сучасні інформаційні технології у професійній 

діяльності; знання специфіки створення і функціонування 

рекламних технологій) 

Комунікативна компетентність (здатність до візуальної та 

цифрової комунікації) 

Управлінська компетентність (уміння організовувати та 

впроваджувати рекламні технології) 

Проектно-творча компетентність (уміння організувати 

творчо-виробничий процес; створювати Landing Page, 

персоналізовані рекламні повідомлення; автоматизувати 

доставку персоналізованих рекламних повідомлень; 

налаштовувати чат-боти, масові системи поштових розсилок, 

застосовувати інші технології інтернет-комунікацій) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Тематичний план з урахуванням годин та системи оцінювання 
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1.  Сутність та роль рекламних 

технологій 
6 2 2 2 О, Д, УД 

2.  Технології та засоби створення 

Landing Page 
12 4 4 4 О, УД, ІР 

3.  Технології та засоби створення 

пошукової реклами 
19 6 6 7 О, УД, ІР 

4.  Технології та засоби створення 

медійної реклами 
12 4 4 4 О, УД, ІР 

5.  Технології та засоби пошукового 

просування 
19 6 6 7 О, УД, ІР 

6.  Реклама в месенжерах 18 6 6 6 О, УД, ІР 

7.  Реклама в соціальних мережах 19 6 6 7 О, УД, ІР 

8.  Технології, засоби створення та 

розсилки рекламних листів 

поштовими сервісами 

12 4 4 4 О, УД, ІР 

9.  Технології та засоби створення sms- 

і push-розсилок 
6 2 2 2 О, УД, ІР 

10.  Мобільні застосунки 6 2 2 2 О, Д, УД 

11.  Інформаційне забезпечення 

рекламної діяльності 
6 2 2 2 О, Д, УД 

Разом 135/4,5 44 44 47 - 

Підсумковий контроль – екзамен письмовий / комп’ютерне тестування та 

презентація індивідуального проекту 

 

Умовні позначки: О – опитування; УД – участь у дискусії;  

Д – виступ із доповіддю; ІР – індивідуальна робота. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



5. Політика дисципліни 

 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування занять Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання 

окрім самостійного опрацювання пропущеної теми в системі 

дистанційного навчання; 

Пропущені практичні заняття повинні бути відпрацьовані в 

системі дистанційного навчання. За результатом кожної теми 

необхідно пройти онлайн тест.  

Критерії оцінювання, 

виведення 

підсумкового балу 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає виконання 

практичних завдань та самостійної роботи.  

 

Максимальна кількість балів за виконання усіх практичних 

завдань на заняттях – 55 бали. 

Критерії оцінки одного практичного завдання (максимум 2 

бали): 

1. Точність та повнота виконання завдання – 2 бали; 

2. Креативність – 0,5 балів; 

 

Самостійна робота студента (індивідуальний проєкт) – 

максимум 45 балів.  

 

Максимальна модульна оцінка становить 100 балів. 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше за 

20 балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може 

отримати задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде 

ліквідовувати академічну заборгованість під час додаткової 

сесії. 

Допуск до екзамену Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна оцінка Екзаменаційна оцінка є результатом виконання 

екзаменаційного завдання.  

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів 

Підсумкова оцінка з 

дисципліни 

Підсумкова оцінка з дисципліни визначається на основі 

результату оцінки екзаменаційної роботи. 

 

 

 

 

 



6. Інформаційне забезпечення дисципліни 

 

Основний 

 

1. Воронюк А. Актуальный интернет-маркетинг. Как привлекать 

клиентов и увеличивать продажи через интернет / А. Воронюк, А. Полищук. – К. : 

Агентство IPIO, 2018. — 160 с. : ил. 

2. Щербаков С. Таргетированная реклама в социальных сетях: точно в 

яблочко / С. Щербаков. – Харьков : Фолио, 2018. – 250 с. 

3. Яцюк Д.В. Реклама в інтернеті : навч. посіб. / Д.В. Яцюк. – Київ : Київ 

нац. торг.-екон. ун-т, 2018 – 296 с. 

 

Додатковий 

4. VR, AR, MR, эффект погружения и что всё это значит [Электронный 

ресурс]. – Режим доступа: https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ru-ru/products-

tools/youtube-video/vr-ar-mr-effekt-pogruzheniia-i-chto-vsio-eto-znachit/ 

5. Как VR меняет маркетинг. [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

https://air.io/tekhno-novosti/kak-vr-menyaet-marketing 

6. Реклама в социальных сетях: руководства и советы по FACEBOOK, 

INSTAGRAM, TWITTER, LINKEDIN. [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

http://uaweb.ua/publication/social_media_advertising.html 

7. Сокур М. Реклама в Фейсбук: супергеройское руководство по Facebook 

Ads Manager 2019 / М. Сокур. [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

https://roman.ua/smm/reklama-v-facebook. 

8. Google Web Designer или как создавать восхитительные баннеры для 

динамического ремаркетинга. [Электронный ресурс]. – Режим доступа: 

https://odesseo.com.ua/google-web-designer/ 

9. Smith M. Targeted: How Technology Is Revolutionizing Advertising and the 

Way Companies Reach Consumers, AMACOM, 2014, 224 p. 

10. by Gregory Cristal  Ad Serving Technology: Understand the marketing 

revelation that commercialized the Internet. CreateSpace Independent Publishing 

Platform 2014.  – 598 p. 

11. Berke A.,  Fulton G. and Vaccarello  L. The Retargeting Playbook: How to 

Turn Web-Window Shoppers into Customers, Wiley, 2014. – 192 p. 

12. Kosorin D. Introduction to Programmatic Advertising, 2016. – 152 p. 

13. Programmatic Advertising: The Successful Transformation to Automated, 

Data-Driven Marketing in Real-Time. Editor Busch O., Habmurg: Springer, 2015. – 390 

p. 

14. Katcov I. Introduction to Algorithmic Marketing: Artificial Intelligence for 

Marketing Operations, Ilia Katcov, 2017. – 508 p. 

 

 

 

Інтернет-ресурси 

https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ru-ru/products-tools/youtube-video/vr-ar-mr-effekt-pogruzheniia-i-chto-vsio-eto-znachit/
https://www.thinkwithgoogle.com/intl/ru-ru/products-tools/youtube-video/vr-ar-mr-effekt-pogruzheniia-i-chto-vsio-eto-znachit/
https://air.io/tekhno-novosti/kak-vr-menyaet-marketing
https://odesseo.com.ua/google-web-designer/


 

15. https://blog.uamaster.com –  блог агентства UAMaster 

16. https://netpeak.net/ru/blog – блог агентства Netpeak 

17. https://sendexpert.ua/uk/blog – блог з email-маркетингу 

18. https://webpromoexperts.com.ua/blog –  блог агентства Web-

PromoExpert 

19. https://www.web-promo.ua/blog –  блог агентства Web-Promo 

20. https://esputnik.com – сайт сервісу поштових розсилок 

21. https://sendpulse.ua – сайт сервісу поштових розсилок 

22. https://mailchimp.com  – сайт сервісу поштових розсилок 

23. https://wordpress.com – CMS-платформа 

24. https://tilda.cc - CMS-платформа 

25. https://analytics.google.com- сайт сервісу аналітики даних 

 

 
* Курсивом виділені джерела, що знаходяться у бібліотеці КНТЕУ 
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