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ВСТУП 
 

Програма дисципліни «Дизайн у рекламі» призначена для 

студентів освітнього ступеня «бакалавр» галузі знань 06 

«Журналістика» спеціальності 061 «Журналістика» спеціалізації 

«Реклама і зв’язки з громадськістю» та галузі знань 07 «Управління та 

адміністрування» спеціальності 075 «Маркетинг» спеціалізацій 

«Маркетинг», «Рекламний бізнес». 
Програму підготовлено відповідно до Стандартів вищої освіти 

України із зазначених спеціальностей та відповідних освітньо-професійних 

програм підготовки бакалаврів КНТЕУ 

Програма складається з таких розділів: 

1. Мета, завдання та предмет дисципліни. 

2. Передумови вивчення дисципліни як вибіркової компоненти 

освітньої програми. 

3. Результати вивчення дисципліни. 

4. Зміст дисципліни. 

5. Список рекомендованих джерел. 

 

 
1. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА ПРЕДМЕТ ДИСЦИПЛІНИ 

 
Головна мета вивчення дисципліни – формування у студентів 

теоретичних знань та практичних навичок щодо специфіки розробки 

рекламних матеріалів та графічних елементів фірмової символіки 

сучасного підприємства та адаптації їх під розміщення на 

різноманітних носіях. 

Завдання вивчення дисципліни – формування у студентів 

системи знань щодо цілей, ролі і завдань дизайну реклами як виду 

проектної діяльності, характеристики основних проектних прийомів в 

рекламі, інструментарію та методики конструювання рекламних 

матеріалів. 

Предмет вивчення дисципліни – теоретичні та практичні аспекти 

аналізу існуючих й розробки авторських елементів фірмового стилю 

та рекламних звернень підприємств. 
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2. ПЕРЕДУМОВИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ ЯК 

ВИБІРКОВОЇ КОМПОНЕНТИ ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ 

 

Знання 

– отримані у процесі вивчення дисциплін «Маркетинг», 

«Маркетингові комунікації», «Реклама», «Комп’ютерна графіка в 

рекламі», «Рекламний креатив».  

Вміння 

– впевнено працювати з офісними додатками Microsoft Word,  

Microsoft Power Point, з графічними редакторами CorelDRAW 

(Basic), Adobe Photoshop (Basic). 

 

3.РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Дисципліна «Дизайн в рекламі», як обов’язкова компонента 

освітньої програми для студентів освітнього ступеня «бакалавр» 

галузі знань 06 «Журналістика» спеціальності 061 «Журналістика» 

спеціалізації «Реклама і зв’язки з громадськістю» та вибіркова для 

студентів галузі знань 07 «Управління та адміністрування» 

спеціальності 075 «Маркетинг» спеціалізацій «Маркетинг», 

«Рекламний бізнес» забезпечує оволодіння студентами загальними та 

фаховими компетентностями і досягнення ними програмних 

результатів навчання за відповідними освітньо-професійними 

програмами:  

 

 «Реклама і зв’язки із громадськістю» 2020 (ОС бакалавр) 
Номер в 

освітній 

програмі 

 

Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст  

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 
ЗК 01 Здатність  застосовувати  знання  в  практичних  

ситуаціях 
1-9 

 

ЗК 02 Знання та розуміння предметної області та розуміння  

професійної діяльності 
1-9 

ЗК 04 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з 

різних джерел 

1-9 

ЗК 05 Навички використання інформаційних і комунікаційних 

технологій 

1-9 

ЗК 10 Здатність зберігати та примножувати  моральні, 

культурні, наукові цінності і досягнення суспільства на 

основі розуміння історії та закономірностей розвитку  

предметної області, її місця у загальній системі знань  про  

природу і суспільство та у розвитку суспільства,  техніки  

3, 4, 6, 9 
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і  технологій, використовувати різні види та форми 

рухової  активності для активного відпочинку та ведення 

здорового способу життя 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності 

СК 01 Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних 

комунікацій у своїй професійній діяльності 
1-9 

СК 03 Здатність створювати медіапродукт 1-9 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 
 

ПР 01 

 

Пояснювати свої виробничі дії та операції на основі 

отриманих знань 

1-9 

ПР 02 Застосовувати знання зі  сфери  предметної  спеціалізації  

для  створення інформаційного продукту чи для 

проведення інформаційної акції 

1-9 

ПР 04 Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з 

різних джерел 

1-9 

ПР 05 Використовувати сучасні інформаційні й  комунікаційні 

технології та спеціалізоване програмне забезпечення для 

вирішення професійних завдань 

1-9 

ПР 10 Оцінювати діяльність колег з точки зору  зберігання  та  

примноження 

1-9 

ПР 13 Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт 

чи на інформаційні акції, зважаючи на положення й 

методи соціальнокомунікаційних наук 

1-9 

ПР 15 Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, 

визначеного жанру, з урахуванням каналу поширення чи 

платформи оприлюднення 

1-9 

 

«Реклама і зв’язки із громадськістю» 2017 (ОС бакалавр) 
Номер в 

освітній 

програмі 

 

Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст  

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

 Інтерпретувати конструктивні навички для 

розв’язання тактичних проблем у сфері 

рекламної діяльності та діяльності зі зв’язків з 

громадськістю; 

1-9 

 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності 

 Розробляти комунікаційні звернення. 2- 9 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 

 

 

 

Знати способи генерації нових ідей при 

створенні рекламного звернення та прес-

релізу, прес-папки.   

2-9 

 

 

 

«Маркетинг» (ОС бакалавр) 
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Номер в 

освітній 

програмі 

 

Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст  

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою  

ЗК 3. 

ЗК 7. 

Здатність здійснювати комунікаційну діяльність 

Здатність адаптуватися до змін у середовищі 

професійної діяльності 

1, 2, 8 

1, 2, 8 

 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності 

СК 5.  

 

СК 6.  

 

Здатність формувати комунікаційну політику 

підприємства на засадах маркетингу 

Здатність використовувати інформаційні системи 

та технології в маркетинговій діяльності 

підприємства. 

1-9 

 

2-9 

 

 «Рекламний бізнес» (ОС бакалавр) 
Номер в 

освітній 

програмі 

 

Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст  

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

ЗК 2.  Здатність здійснювати комунікаційну діяльність 1, 2, 8 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності 

СК 5.  

 

 

СК 6.  

 

Здатність формувати комунікаційну політику 

підприємства рекламної галузі на засадах 

маркетингу 

Здатність використовувати інформаційні системи 

та технології в маркетинговій діяльності 

підприємства рекламної галузі. 

1-9 

 

 

2-9 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 

4.  

 

 

Створення рекламних матеріалів засобами 

прикладних комп’ютерних програм  

CorelDRAW, Adobe Photoshop.  

2-9 

 

 

 

4. ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 
 

Тема 1. Рекламний дизайн як процес проектно-художньої 

діяльності 
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Сутність дизайну реклами, передумови розвитку та місце 

в сучасній системі дизайну. Основні види дизайну. Типологія об’єктів 

рекламного дизайну.  

Концептуальні підходи до творчого проектування в дизайні 

реклами, поняття: «рекламно-інформаційний простір», «рекламна 

творчість», «творча стратегія», «рекламний образ», «проектування 

рекламного образу», «рекламна концепція товару», «рекламне 

звернення».  

Етапи проектування візуальної реклами. Оцінка оптимальності 

проектного рішення.  

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1. 

Додатковий: 5, 6, 9, 10, 11, 13, 14, 17, 18, 25, 27, 32. 
Інтернет-ресурси: 34-39. 
 

 

Тема 2. Проектні прийоми побудови рекламного звернення та 

принципи вибору візуальних образів 

 

Сутність та види проектних прийомів, їх переваги та недоліки у 

застосуванні до рекламних матеріалів різного типу. Зображення в 

оголошенні певного покупця; представлення конкретного об’єкта 

реклами; показ ексклюзивних ілюстрацій; використання 

високохудожніх фотографій і малюнків; застосування дивних 

зображень до яких не звик споживач; незвичайна, оригінальна подача 

знайомого зображення. Реклама-інструкція. Реклама-серіал. «Явище 

парадокса» в рекламі. Персоніфікація  та пародія в рекламі.   

Поняття, види та функції візуальних образів. Функціонально-

морфологічна трансформація форм об’єктів. Морфологічна 

подібність (ізоморфізм). Перевернуті фігури. Оптичні ілюзії в 

рекламі. Графо-стилістичні прийоми.  

Візуальні штампи в друкованій рекламі. Запозичення 

художнього методу (техніки) відомого художника або напрямку 

мистецтва (цитування). Особливості ілюстрування реклами окремих 

товарів та послуг. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2. 

Додатковий: 5, 6, 9, 12, 14, 17, 18, 21, 22, 23, 24, 29, 32. 
Інтернет-ресурси: 34-39. 
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Тема 3. Художні стилі та стильові течії у рекламному дизайні 
 

Сутність, умови виникнення, основні ознаки історичних худож-

ніх стилів та можливість їх застосування у сучасній рекламній діяль-

ності. Естетика реклами новітньої епохи: стильова диференціація при 

відсутності панівного стилю.  

Реклама постмодернізму в умовах безперервного розвитку 

технічних засобів масових комунікацій. Сучасні тренди рекламного 

дизайну: глітч-ефект, об’ємна субстанція (liquid), подвійна 

двокольорова експозиція, монокольоровий 3D-дизайн, іконофікація, 

логографіка, дуотон, Flat-дизайн, поліформізм та ін.  

Національні моделі дизайну реклами: особливості пластичної 

мови та універсальність графічного формоутворення у глобальному 

полі діяльності. Культурно-історична, або ментальна глобалізація в 

дизайні рекламі. 

 

  Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1. 

Додатковий: 5, 7, 9, 10, 11, 12, 14, 20, 27, 29, 30, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

Тема 4. Композиційна організація рекламного повідомлення 

 

Сутність та види композиції відповідно до поставленого 

завдання, до графічної побудови, за відображенням дії на зображенні. 

Основні ознаки замкнутої композиції. Характерні риси відкритої 

композиції. Закони рекламної композиції (цілісність, співрозмірність, 

супідрядність, рівновага, типізація, єдність). Модель психологічно 

правильного рекламного оголошення.  

Засоби гармонізації композиції. Статика й динаміка. Методи 

передачі динаміки (лінії, ефект швидкості (змазування), динамічні 

образи, кульмінація руху, контраст кольору, стрілки). Види симетрії в 

організації композиції. Розмірні співвідношення в композиції: 

тотожність, масштаб. Контрастні та нюансні співвідношення. 

Гармонізація композиції за допомогою метра та ритму. Способи 

передачі ритма: геометрія форм, колір, світло, простір. Прийоми 

переміщення. Глибина композиції. Сутність, види та вимоги 

застосування пропорцій у художньо-творчих процесах формування 

рекламних матеріалів.  
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Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 6, 8, 9, 10, 12, 15, 16, 17, 19, 23, 27, 28, 29, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

Тема 5. Формоутворення у рекламі 

 

Особливості вибору форми зображень в рекламній композиції  

залежно від її змісту. Засоби привертання уваги за допомогою форми 

зображення. Сполучення форм у  рекламному зверненні. Формати 

композиції.  

Види композицій за конструкцією макета: мондріановський 

проект, силует, венеціанське вікно, принцип коміксів, манжетка, 

рамка, арена, кольорове поле, перевантаження текстом, зразок 

шрифту, осьовий метод, сполучення різночасних моментів у межах 

однієї композиції й різномасштабність в композиції.  

Схеми основних композиційних побудов (діагональ правого 

кута, ядро скосу, активні точки, мажорна, мінорна діагоналі, скос 

кута). «Прекрасна лінія», діагональ Гутенберга, матриця емоцій. Зони 

активного сприйняття. Композиційні форми. Вага елементів 

композиції та їх вплив на сприйняття рекламного повідомлення. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 8, 9, 12, 15, 16, 17, 19, 25, 27, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

Тема 6. Образотворчі засоби в рекламній композиції 

 

Види образотворчих засобів та особливості їх застосування у 

рекламі. Сутність та види кадрування. Види заповнення площі 

зображення залежно від типу та мети рекламного звернення. Ряд, що 

чергується, агресивне поле та особливості його застосування у 

рекламі. Фрагментування як метод акцентування уваги в рекламній 

композиції. Колорит як емоційна оцінка змісту зображення, колірна 

схема композиції та національна спрямованість реклами. Додавання 

виразності елементам композиції за допомогою точки зйомки. 

Оверлепінг в рекламі. Центри композиції. Домінанта, прийоми й 

методи виділення головного. Види перспектив та приклади їх 

застосування у рекламній композиції. Світлове рішення композиції: 

світлотіньова та світло-тональна композиція, залежність їх 
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застосування від візуально-образної складової створюваного 

оголошення.  

Види та приклади застосування оптичних ілюзій в рекламі. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 8, 9, 12, 15, 16, 17, 19, 25, 27, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

Тема 7. Шрифтові композиції у візуальній організації 

рекламного звернення 

 

Графіка шрифту як віддзеркалення історичної епохи. 

Класифікація та характеристики сучасних шрифтів. Тип реклами 

залежно від співвідношення ілюстрації й тексту. Головні вимоги до 

шрифтів у рекламній композиції: образність, гармонійність, доречність. 

Шрифтові акцентування. Оформлення заголовків та елементів 

основного тексту.  

Умови зручності читання текстових  фрагментів рекламної 

композиції. Основні вимоги до шрифтового дизайну сторінок. 

Закономірності сприйняття шрифтового оформлення композиції.  

Шрифтовий плакат: види, загальні вимоги до композиції.  

Сучасні тенденції шрифтового дизайну рекламних публікацій: 

незв’язний (хаотичний) текст, «нарізаний» текст, обрізана 

типографіка, інтеграція тексту з ілюстрацією, графіті у рекламі та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 8, 9, 12, 15, 16, 17, 19, 25, 27, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

Тема 8. Формотворення графічних знаково-символьних елементів 

айдентики підприємства 

 

Фірмовий стиль у системи візуально-комунікаційних засобів 

підприємства. Генезис та сучасні тенденції застосування фірмових 

ідентифікаторів у різних сферах діяльності. Внутрішні та зовнішні  

функції айдентики підприємства. Конкурентні переваги, які надає 

фірмовий стиль його власнику. Види товарних знаків. Складові 

бренд-бука підприємства. Етапи проектування, вимоги  та  критерії 

оцінки програми фірмового стилю.  
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Фірмовий стиль як вид прикладної графіки. Стилеві тренди у 

фірмовій графіці. Різновиди композицій образотворчих товарних 

знаків. Образно-стильові композиційні закономірності побудови 

орнаментів. Значеннєві коріння орнаментики древніх культур. Знаки 

Трипілля. Орнаменти у західноєвропейській культурі, у мистецтві 

ХІХ - початку ХХ століття і використання їх у створенні фірмової 

символіки сучасного підприємства.  

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 20, 24, 25, 26, 27, 29, 30, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

  

Тема 9. Колір як художній засіб реклами та фірмовий 

ідентифікатор підприємства 

 

Роль та функції кольору у формуванні рекламного звернення та 

ідентифікації підприємства. Фактори, що впливають на вибір кольорів 

для рекламного звернення.  

Основні характеристики кольору. Ахроматичні та хроматичні 

кольори. Кола кольорів. Основні та  додаткові кольори. Холодні та 

теплі, важкі та легкі кольори. Основні та доповнюючи кольори. 

Сутність та види колориту. Типи кольорових гармоній. Види 

сполучень та правила визначення гармонійних кольорів. Кольорова 

гама. Споріднені відношення кольорів.  

Врахування впливу штучного світла на сприйняття кольорів 

об’єктів рекламного дизайну. Аспекти впливу кольорів на людину.  

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 4. 

Додатковий: 5, 11, 12, 13, 14, 15, 16, 20, 24, 25, 26, 27, 29, 30, 32. 

Інтернет-ресурси: 34-39. 

 

 

 

 

5. СПИСОК РЕКОМЕНДОВАНИХ ДЖЕРЕЛ 
 

Основний 
 



 12 

1. Алданькова Г.В. Комп’ютерна графіка в рекламі: лабораторний 

практикум : навч. посіб.– Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 

2018. – 262 с.* 

2. Брюханова Г.В. Комп’ютерні дизайн-технології: навчальний 

посібник для студентів вищих навчальних закладів/                              

Г.В. Брюханова. – К. : Центр учбової літератури, 2018. – 180 с.* 

3. Михайленко В.Є. Основи композиції (геометричні аспекти 

художнього формотворення) : навч. посіб. для студ. вищ. навч. 

закладів / В.Є. Михайленко, М.І. Яковлєв. – Київ : Каравела, 

2015. – 304 с.* 

4. Психологія реклами: навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / 

О.В. Зазимко, М.С. Корольчук, В.М. Корольчук та ін. – Київ: 

Київ. нац. торг.-екон. у-т, 2016. – 384 с.* 

 

Додатковий 
 

5. Алданькова Г.В. Дизайн в рекламі: опорний конспект лекцій/                      

Г.В. Алданькова. – Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2018.– 90 с.* 

6. Білик Б.І. Культурологія : навч. посіб. [для студ. вищ. навч. закл.] 

/ Б.І. Білик. – К. : КНИГА, 2004. – 408 с.* 

7. Волкова В.В. Дизайн рекламы : учеб. пособие / В.В. Волкова. – 

М. : Книж. дом «Ун-т», 1999. – 144 с.* 

8. Геллер С. Графічні стилі: Від вікторіанців до хіпстерів/                     

С. Геллер, С. Кваст. Пер. С англ. О. Журавльова, Д. Пінчук.– 

Київ, ArtHuss, 2019. – 288 с. 

9. Дегтярев А.Р. Изобразительные средства рекламы. Слово, 

композиция, стиль, цвет / А.Р. Дегтярев. – М. : ФАИР-ПРЕСС, 

2006. – 256 с. 

10. Джулер Дж. Креативные стратегии в рекламе / Дж. Джулер. – 

СПб. : Питер, 2003. – 498 с.* 

11. Кирсанов Д. Веб-дизайн: книга Дмитрия Кирсанова /Д. Кирсанов. – 

СПб. : Символ-Плюс, 1999. – 376 с. – Цв. ил. * 

12. Ковешникова Н.А. Дизайн: история и теория / Н.А. Ковешникова. – 

М. : Омега-Л, 2006. – 224 с.*   

13. Костина А.В. Эстетика рекламы/ А.В. Костина. – М. : Вершина, 

2003. – 304 с.* 

14. Куленко М.Я. Основи графічного дизайну: Підручник. Вид. 2-ге, 

доп. і випр. / М.Я. Куленко.  –  Київ : Кондор, 2007. –  492 с. 

15. Лаврентьєв А.Н. История дизайна : учеб. пособие / А.Н. Лаврен-

тьєв. – М. : Гардарики, 2007. –  303 с.* 



 13 

16. Лебедев-Любимов А. Психология рекламы / А. Лебедев-Любимов. 

– СПб. : Питер, 2002. – 368 с. – (Мастера психологии).* 

17. Назайкин А. Иллюстрирование рекламы / А. Назайкин. – М. : 

Эксмо, 2005. – 286 с. 

18. Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического 

проектирования/  Р.Ю. Овчинникова. – Москва, ЮНИТИ, 2009. –  

335 с.* 

19. Павловская Е. Дизайн рекламы: поколение NEXT / Е.Павловская. 

– СПб. : Питер, 2003. – 320 с.  

20. Пигулевский В. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне / 

В. Пигулевский, А. Овруцкий. – Харьков, Гуманитарный центр, 

2015. – 432 с. 

21. Пигулевский В. Дизайн и культура / В. Пигулевский. –  Харьков, 

Гуманитарный центр, 2014. – 316 с.  

22. Пронин С.Г. Рекламисту о дизайне. Дизайнеру о рекламе / 

С.Г. Пронин. – М. : Бератор Пресс, 2004. – 168 с. 

23. Пронин С.Г. Рекламная иллюстрация: креативное восприятие / 

С.Г. Пронин. – М. : Бератор Пресс, 2002. – 142 с. 

24. Розин В.М. Визуальная культура и восприятие : как человек 

видит и понимает мир / В.М. Розин. – Издание 3-е, стереотипное. 

– М. : КомКнига, 2006. – 224 с. 

25. Ромат Є.В. Реклама: Учебник для вузов. 7-е изд. – СПб. : Питер, 

2008. – 512 с.* 

26. Рунге В.Ф. Основы теории и методологии дизайна / В.Ф. Рунге, 

В.В. Сеньковский. – СПб. : БХВ-Петербург, 2001. – 252 с.* 

27. Смирнов С.И. Шрифт и шрифтовой плакат/ С.И. Смирнов. – М. : 

ООО «Книга по требованию», 2012. – 142.  

28. Старикова Ю.С. Основы дизайна. Конспект лекций /                             

Ю.С. Старикова. – М. : А – Приор, 2011. – 112 с.* 

29. Шевченко В.Я. Композиция плаката / В.Я. Шевченко. – Харьков : 

Колорит, 2004. – 123 с. : ил.   

30. Яцюк О. Компьютерные технологии в дизайне. Эффективная 

реклама / О. Яцюк, Э. Романычева. – СПб. : БХВ-Петербург, 

2001. – 432 с. * 

31. Файола Э. «Шрифты для печати и Web-дизайна» / Э. Файола.   - 

СПб. : БХВ-Петербург, 2003. – 288 с.*  

32. Фельсер Г. Психология потребителей и рекламы / Г. Фельсер. – 

М. : Гуманитарный центр, 2009. – 704 с. 

33. Періодичні видання: «Маркетинг и реклама», «Упаковка», 

«Практика рекламы», «Рекламные идеи».* 



 14 

 

Інтернет-ресурси 

 

34. Аds of the world [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

https://www.adsoftheworld.com/ 

35. Основи культурології [Електронний ресурс]. – Режим доступу:  

https://pidruchniki.com/19961102/kulturologiya/osnovi_kulturologiyi 

36. Перший портал про маркетинг і рекламу [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу : www.reklamaster.com  

37. Реклама, маркетинг, PR [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://sostav.ua/publication 

38. Шедевры рекламы: 66 лучших примеров [Електронний ресурс]. – 

Режим доступу: https://videoinfographica.com/creative-ads-vol1 

39. DesignBump [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

https://designbump.com/minimalist-print-advertising/ 

 

* – є в бібліотеці КНТЕУ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  

https://pidruchniki.com/19961102/kulturologiya/osnovi_kulturologiyi

