
КИЇВСЬКИЙ НАЦІОНАЛЬНИЙ ТОРГОВЕЛЬНО-ЕКОНОМІЧНИЙ 

УНІВЕРСИТЕТ 
 

СИСТЕМА УПРАВЛІННЯ ЯКІСТЮ  

Система забезпечення якості освітньої діяльності та якості вищої 

освіти  

сертифікована на відповідність ДСТУ ISO 9001:2015 / ISO 9001:2015 

Кафедра журналістики та реклами  

 

ДИЗАЙН У РЕКЛАМІ  

DESIGN IN ADVERTISING 

 

СИЛАБУС 

 

1. ЗАГАЛЬНІ ВІДОМОСТІ ПРО ДИСЦИПЛІНУ 
ОСВІТНІЙ СТУПІНЬ бакалавр/ bachelor 

ГАЛУЗЬ ЗНАНЬ 

06 Журналістика /Journalism 

07 Управління та адміністрування/ Management and 

administration 

СПЕЦІАЛЬНІСТЬ 
061 Журналістика/Journalism 

075 Маркетинг/ Marketing 

СПЕЦІАЛІЗАЦІЯ 

Реклама і зв’язки з громадськістю/ Advertising and PR 

Маркетинг/ Marketing 

Рекламний бізнес / Advertising business 
ФАКУЛЬТЕТ ФТМ, ФЕМП 

СЕМЕСТР 1, 2 

КУРС 3,4 

ПІДСУМКОВИЙ КОНТРОЛЬ Екзамен 

ОБСЯГ 
180 год/6 кредитів, з яких: лекцій –30 год., лабораторних –

60 год., самостійна робота –90 год.  

 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис. 

 

Головна мета вивчення дисципліни – формування у студентів 

теоретичних знань та практичних навичок щодо специфіки розробки рекламних 

матеріалів та графічних елементів фірмової символіки сучасного підприємства 

та адаптації їх під розміщення на різноманітних носіях.  

Під час вивчення дисципліни передбачається застосування активних 

методів навчання, зокрема: аналіз існуючих рекламних матеріалів відомих 

підприємств, вирішення та розв’язання конкретних практичних завдань, 

безпосередня розробка рекламних звернень сучасного підприємства з 

використанням сучасної комп’ютерної техніки й програмного забезпечення.  

Дисципліна «Дизайн у рекламі» вивчається на лекціях та лабораторних 

заняттях під керівництвом викладача, а також самостійно під час виконання 

тренувальних вправ та індивідуальних творчих завдань. Особлива увага 

приділяється дослідницькій роботі, вивченню історії виникнення й особливостям 



розвитку вітчизняного та західного дизайну, історичному огляду розвитку 

шрифтових знаків, знаково-символьних елементів, художніх стилів і 

направлень. Аудиторні заняття підкріплюються творчими експедиціями у 

художні музеї та виставки м. Києва. Опанування цією дисципліною допоможе 

студентам творчо підходити до процесу пошуку нових ідей, розробки та 

презентації дизайнерських рішень рекламних матеріалів та айдентики 

сучасного підприємства. 

 

3. Відповідність дисципліни програмним компетентностям та 

програмним результатам 

 

В результаті вивчення даної дисципліни студенти оволодіють такими 

спеціальними професійними компетентностями: 

знання і розуміння: 

теоретичних основ щодо сутності дизайну реклами, ключових проблем та 

перспектив його розвитку; концептуальних підходів до творчого проектування 

в дизайні реклами; 

застосування знань та вміння: 

аналізу композиції існуючих рекламних матеріалів та фірмової символіки 

рекламодавців; оформлення шрифтової та кольорової інформації повідомлень; 

конструювання за допомогою комп’ютерної техніки та сучасного програмного 

забезпечення композиції рекламних матеріалів в Adobe Photoshop (Advanced) та 

айдентики підприємств в Adobe Illustrator (Basic);  

формування суджень щодо проблем генезису творчої концепції рекламної 

графіки та ідентифікаційних матеріалів підприємства.  

 

4. Структура дисципліни та розподіл годин за темами 

 

№ 

по

р. 

Тема 

Кількість годин 

Форма 

контролю 

Максима

льна 

кількість 

балів 

усього 

годин / 

кредиті

в 

з них 

лекції 

лабора-

торні 

заняття 

самос-

тійна 

робота  

1 

Рекламний дизайн як 

процес проектно-художньої 

діяльності 

12 2 2 8 П, Д, ГР, О 

6 

2 

Проектні прийоми побудови 

рекламного звернення та 

принципи вибору 

візуальних образів 

12 2 2 8 П, Д, ГР, О 

6 

3 
Художні стилі та стильові 

течії у рекламному дизайні 
12 2 2 8 П, Д, ГР, О 

6 

4 
Композиційна організація 

рекламного повідомлення 
14 2 4 8 П, Д, ГР, О 

6 

5 Формоутворення у рекламі 14 4 2 8 П, Д, ГР, О 6 

6 
Образотворчі засоби в 

рекламній композиції 
14 4 2 8 П, Д, ГР, О 

6 

7 

Шрифтові композиції у 

візуальній організації 

рекламного звернення 

16 4 4 8 П, Д, ГР, О 6 



8 

Формотворення графічних 

знаково-символьних 

елементів айдентики 

підприємства 

74 6 8 60 
П, Д, ГТ, ГР, 

О 
31 

9 

Колір як художній засіб 

реклами та фірмовий 

ідентифікатор підприємства 

12 2 2 8 

Т, (Д)ТО, 

ВСКТР, 

УСФР 

27 

 РАЗОМ 180/6 28 28 124  100 

 
Підсумковий контроль – 

екзамен 
8    письмовий 100 

 

Скорочення: ГР – графічна робота; ГТ – графічний тест; Д – доповідь; О – 

опитування; П – презентація; Т – тестування; (Д) ТО – (дистанційна) творча 

олімпіада, ВСКТР – Всеукраїнський студентський конкурс торговельної 

реклами; УСФР – Український студентський фестиваль реклами.  

4. Політика дисципліни 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідуванн

я занять 

Відвідування лекційних та лабораторних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх студентів.  

Відпрацюва

ння 

пропущених 

занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання окрім 

самостійного опрацювання пропущеної теми. 

Лабораторні заняття можуть бути відпрацьовані під час 

наступного лабораторного заняття та під час останнього заняття 

шляхом виконання комплексної контрольної графічної роботи. 

Сценарій 

проведення 

лабораторно

ї роботи 

1. графічний тест і/або перевірка домашніх завдань – 15 хв., 

2. короткий розгляд теоретичних питань – 10 хв.,  

3. виконання тренувальних вправ в графічних редакторах під 

керівництвом викладача – 10 хв.,  

4. індивідуальні та додаткові практичні завдання – 35 хв., 

5. обговорення в групі виконаних завдань – 10 хв. 

Сценарій 

проведення 

дистанційно

ї олімпіади 

1. Підготувати остаточний макет торговельної реклами формату 

А3 (.jpg, 300 dpi, з QR-кодом (на латиниці, ПІБ повністю, 

курс, група, форма навчання, телефон, пошта) з 

урахуванням попередніх зауважень викладача. 

2. Відправити макет на адресу центру дистанційного навчання. 

3. У визначений час оставити відгук на форумі про роботу, що 

сподобалася, спираючись на  лекційний матеріал. 

Участь у 

ВСКТР 

або/та 

інших 

змаганнях 

1. Підготувати остаточний макет торговельної реклами 

формату А3 (.jpg, 300 dpi, СМYК з QR-кодом (на латиниці, 

ПІБ повністю, курс, група, форма навчання, телефон, 

пошта) з урахуванням попередніх зауважень викладача. 

2. Відправити макет на адресу Всеукраїнського 

студентського конкурса торговельної реклами 

https://www.facebook.com/groups/546208515554607/  

https://knute.edu.ua/file/NjY4NQ==/3463fd055c4e4eebe2b371

0e205c2ad0.pdf  

або/та  

 Українського студентського фестивалю реклами 

https://www.facebook.com/groups/546208515554607/
https://knute.edu.ua/file/NjY4NQ==/3463fd055c4e4eebe2b3710e205c2ad0.pdf
https://knute.edu.ua/file/NjY4NQ==/3463fd055c4e4eebe2b3710e205c2ad0.pdf


studfestival.com.ua 

  Міжнародного конкурсу реклами «Реклама-фест» 

http://oneu.edu.ua/reklama-fest-2020-na-starte/ 

 Харківського студентського фестивалю реклами 

https://kart.edu.ua/novini/vii-harkivskij-studentskij-festival-

reklami 

 Міжнародного конкурсу реклами "DO.IT ADS" 

https://duit.edu.ua/international-activities/3-international-

competition-do-it-ads/ 
Критерії 

оцінювання, 

виведення 

підсумковог

о балу 

Студент отримує оцінку за кожну лабораторну роботу.  

Максимальна оцінка за виконання лабораторної роботи складає  

від 2 до 17 балів і залежить від її складності.  

Загальна кількість балів за виконання лабораторних завдань 51. 

Також, оцінюється самостійна робота студента  (49 балів), яка 

включає:  

 розробку різноманітних за функціональним призначенням 

рекламних матеріалів в графічних редакторах,  

 підготовку презентації (обов’язкової та за бажанням студента), 

 розробку електронного варіанта макета рекламного 

оголошення (друкована, зовнішня реклама; А3, 300 dpi, СМYК, 

QR-код) для участі у Всеукраїнському студентському конкурсі 

торговельної реклами,  

 створення фірмових сувенірів підприємства, 

 розробку проекту фірмового стилю підприємства для участі у 

дистанційній творчій олімпіаді, Всеукраїнському 

студентському фестивалі реклами. 

Заключне комп’ютерне тестування дозволяє отримати до 20 балів 

(що відповідає 10 балам за 100-бальною шкалою). Оцінка 

комп’ютера, менша 12 балів вважається незадовільною і потребує 

повторного тестування. 

Максимальна модульна оцінка становить 100 балів. 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше за 20 

балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може отримати 

задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде ліквідовувати 

академічну заборгованість під час додаткової сесії (виконувати 

завдання екзаменаційного білету в повному обсязі). 

Допуск до 

екзамену 

Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту. 

Екзаменацій

на оцінка 

Екзаменаційна оцінка є результатом виконання екзаменаційного 

білету, який складається з:  

– комп’ютерного тестування – 20 балів; 

– побудови зображення в графічному редакторі – 40 балів; 

– практичного завдання з аналізу композиції рекламного 

звернення – 40 балів. 

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів. 

 

5. Інформаційне забезпечення дисципліни 

 

Основний 

http://studfestival.com.ua/
http://studfestival.com.ua/
http://oneu.edu.ua/reklama-fest-2020-na-starte/
https://kart.edu.ua/novini/vii-harkivskij-studentskij-festival-reklami
https://kart.edu.ua/novini/vii-harkivskij-studentskij-festival-reklami
https://duit.edu.ua/international-activities/3-international-competition-do-it-ads/
https://duit.edu.ua/international-activities/3-international-competition-do-it-ads/


1. Алданькова Г.В. Комп’ютерна графіка в рекламі: лабораторний 

практикум : навч. посіб.– Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2018. – 262 

с.* 

2. Брюханова Г.В. Комп’ютерні дизайн-технології: навчальний посібник 

для студентів вищіх навчальних закладів/ Г.В. Брюханова. – К. : Центр 

учбової літератури, 2018. – 180 с. 

3. Михайленко В.Є. Основи композиції (геометричні аспекти художнього 

формотворення) : навч. посіб. для студ. вищ. навч. закладів / 

В.Є. Михайленко, М.І. Яковлєв. – Київ : Каравела, 2015. – 304 с.* 

4. Психологія реклами: навч. посіб. для студ. вищ. навч. закл. / 

О.В. Зазимко, М.С. Корольчук, В.М. Корольчук та ін. – Київ: Київ. нац. 

торг.-екон. у-т, 2016. – 384 с.* 

Додатковий 

 

5. Алданькова Г.В. Дизайн в рекламі: опорний конспект лекцій/ Г.В. 

Алданькова. – Київ : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2018.– 90 с.* 

6. Білик Б.І. Культурологія : навч. посіб. [для студ. вищ. навч. закл.] / Б.І. 

Білик. – К. : КНИГА, 2004. – 408 с.* 

7. Волкова В.В. Дизайн рекламы : учеб. пособие / В.В. Волкова. – М. : 

Книж. дом «Ун-т», 1999. – 144 с.* 

8. Геллер С. Графічні стилі: Від вікторіанців до хіпстерів/                          

С. Геллер, С. Кваст. Пер. С англ. Журавльова О., Пінчук Д. – Київ, 

ArtHuss, 2019. – 288 с. 

9. Дегтярев А.Р. Изобразительные средства рекламы. Слово, 

композиция, стиль, цвет / А.Р. Дегтярев. – М. : ФАИР-ПРЕСС, 2006. – 

256 с. 

10. Джулер Дж. Креативные стратегии в рекламе / Дж. Джулер. – СПб. : 

Питер, 2003. – 498 с.* 

11. Кирсанов Д. Веб-дизайн: книга Дмитрия Кирсанова / Д. Кирсанов. – СПб. : 

Символ-Плюс, 1999. – 376 с. – Цв. ил. – Режим доступу : 

www.kirsanov.com/ web.design/* 

12. Ковешникова Н.А. Дизайн: история и теория / Н.А. Ковешникова. – М. : 

Омега-Л, 2006. – 224 с.*   

13. Костина А.В. Эстетика рекламы/ А.В.Костина. – М. : Вершина, 2003. – 

304 с.* 

14. Куленко М.Я. Основи графічного дизайну: Підручник. Вид. 2-ге, доп. і 

випр. / М.Я. Куленко.  –  Київ: Кондор, 2007. –  492 с. 

15. Лаврентьєв А.Н. История дизайна : учеб. пособие / А.Н. Лаврентьєв. – М.: 

Гардарики, 2007. –  303 с.* 

16. Лебедев-Любимов А. Психология рекламы / А. Лебедев-Любимов. – СПб. : 

Питер, 2002. – 368 с. – (Мастера психологии).* 

17. Назайкин А. Иллюстрирование рекламы / А. Назайкин. – М. : Эксмо, 

2005. – 286 с. 

18. Овчинникова Р.Ю. Дизайн в рекламе. Основы графического 

проектирования/  Р.Ю. Овчинникова. – Москва, ЮНИТИ, 2009. –  335 с.* 



19. Павловская Е. Дизайн рекламы: поколение NEXT / Е.Павловская. – СПб. : 

Питер, 2003. – 320 с.  

20. Пигулевский В. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне / В. 

Пигулевский, А. Овруцкий. – Харьков, Гуманитарный центр, 2015. – 432 

с. 

21. Пигулевский В. Дизайн и культура / В. Пигулевский. –  Харьков, 

Гуманитарный центр, 2014. – 316 с.  

22. Пронин С.Г. Рекламисту о дизайне. Дизайнеру о рекламе / С.Г. Пронин. – 

М. : Бератор Пресс, 2004. – 168 с. 

23. Пронин С.Г. Рекламная иллюстрация: креативное восприятие / С.Г. 

Пронин. – М. : Бератор Пресс, 2002. – 142 с. 

24. Розин В.М. Визуальная культура и восприятие : как человек видит и 

понимает мир / В.М. Розин. – Издание 3-е, стереотипное. – М. : 

КомКнига, 2006. – 224 с. 

25. Ромат Є.В. Реклама: Учебник для вузов. 7-е изд. – СПб. : Питер, 2008. – 

512 с.* 

26. Рунге В.Ф. Основы теории и методологии дизайна / В.Ф. Рунге, 

В.В. Сеньковский. – СПб. : БХВ-Петербург, 2001. – 252 с.* 

27. Смирнов С.И. Шрифт и шрифтовой плакат/ С.И. Смирнов. – М. : ООО 

«Книга по требованию». – 2012. – 142.  

28. Старикова Ю.С. Основы дизайна. Конспект лекций/                             Ю.С. 

Старикова. – М. : А – Приор, 2011. – 112 с.* 

29. Шевченко В.Я. Композиция плаката/ В.Я. Шевченко. – Харьков: Колорит, 

2004. –123 с.: ил.   

30. Яцюк О. Компьютерные технологии в дизайне. Эффективная реклама / О. 
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