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Семестр 1 

Факультет ФТМ 

Курс 1 

Групи 6 

Підсумковий контроль екзамен 

Обсяг 
6 кредитів, загалом 180 год., з яких 42 год. – лекцій, 42 

год. практичних, 96 год. – самостійна робота 
 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис 
 

Мета вивчення дисципліни «Масові комунікації» полягає у формуванні в 

майбутніх фахівців системних знань про теорію та історію масових комунікацій, 

ознайомлення із основними концепціями масових комунікацій та 

комунікаційних технологій, формуванні у студентів практичних навиків аналізу 

процесів та явищ масової комунікації. 

Відповідно до вимог, що передбачені закладеними компетентностями та 

програмними результатами, оволодіння дисципліною передбачає знання 

студентами особливостей масовокомунікаційних процесів; засвоєння специфіки 

становлення масової комунікації, зокрема у сучасну інформаційну добу; 

вивчення основних теорій масових комунікацій та журналістики; розуміння 

соціологічної специфіки масових комунікацій та особливостей дослідження 

масових комунікацій; знання специфіки інструментарію масовокомунікаційного 

впливу та сучасних функціонування масовокомунікативних технологій.   



3. Відповідність дисципліни програмним компетентностям та 

програмним результатам 

 

Номер в освітній 

програмі 
Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст 

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою  
 

ЗК01 
Здатність застосовувати знання в практичних 

ситуаціях 
1-12 

ЗК02 Знання та розуміння предметної області та 
розуміння професійної діяльності. 1-12 

ЗК03 Здатність бути критичним і самокритичним. 1-12 

ЗК04 
Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел 
1-12 

ЗК05 
Навички використання інформаційних і 

комунікаційних технологій. 
1-12 

ЗК09 

Здатність реалізувати свої права і обов’язки 

як члена суспільства, усвідомлювати цінності 

громадянського (вільного демократичного) 

суспільства та необхідність  його сталого 

розвитку, верховенства права, прав і свобод  

людини і громадянина в Україні. 

2, 8, 12 

ЗК11 Здатність спілкуватися державною мовою. 1-12 

ЗК13.    

Здатність вільно оперувати засобами 

вербальної (культура мовлення, 

комунікабельність, толерантність) та 

невербальної комунікації (знакові системи, 

зовнішність, міміка, жести, манера поведінки, 

артистичність),  здатність до публічної 

діяльності. 

1-12 

Спеціальні (фахові) компетентності за освітньою програмою  

СК01 

Здатність застосовувати знання зі сфери 

соціальних комунікацій у своїй професійній 

діяльності. 

1-12 

СК02 Здатність формувати інформаційний контент. 1-12 

СК03 Здатність створювати медіапродукт. 8, 11,12 

СК06 
Здатність до провадження безпечної 

медіадіяльності. 
2,3,5,11,12 

СК07 

Здатність застосовувати технології 

формування громадської думки, розпізнавати 

та попереджати маніпулятивні технології. 

5-7, 9-10 

СК08 

Здатність створювати ефективні 

інформаційні приводи, сценарії до них та 

організовувати повний цикл процесів 

підготовки та проведення комунікаційних 

заходів 

6,8,11 

СК09 Здатність передбачити  тенденції та 2, 7, 10, 12 



перспективи розвитку рекламного та PR-

бізнесу в умовах глобалізації та світової 

трансформації та  прогнозувати репутаційні 

ризики, а також  розробляти  плани 

антикризових заходів 

Програмні результати навчання за освітньою програмою  
 

ПР01 
Пояснювати свої виробничі дії та операції на 

основі отриманих знань. 
1-12 

ПР03 

Оцінювати свій чи чужий інформаційний 

продукт, інформаційну акцію, що 

організована й проведена самостійно або з 

колегами. 

1-12 

ПР04 
Виконувати пошук, оброблення та аналіз 

інформації з різних джерел 
6-11 

ПР07 
Координувати виконання особистого 

завдання із завданнями колег. 
1-12 

ПР11 

Вільно спілкуватися з професійних питань,  

включаючи усну, письмову та електронну 

комунікацію, українською мовою. 

1-12 

ПР14 

Генерувати інформаційний контент за 

заданою темою з використанням доступних, а 

також обовʼязкових джерел інформації 

2,8,11-12 

ПР15. 

Створювати грамотний медіапродукт на 

задану тему, визначеного жанру, з 

урахуванням каналу поширення чи 

платформи оприлюднення. 

5-8,11 

ПР18 

Використовувати необхідні знання й 

технології для виходу з кризових 

комунікаційний ситуацій на засадах 

толерантності, діалогу й співробітництва. 

3,6,8,9,11-12 

 

 
 

  



4. Тематичний план з урахуванням годин та розбаловки 
 

Назва теми 

Кількість годин Форми контр. 
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практ. 

(сем.) 

заняття 

/ МК 

лаб. 

заняття 

самост. 

робота 

студ. 

1 2 3 4 5 6 7 8 

Тема 1. Особливості явищ 

комунікації, комунікатора та 

мас 

12 2 2  8 О, П, УД, СЗ 

8 

Тема 2. Феномен інформації 

та її специфіка у сучасному 

світі 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 3. Основні концепції 

поведінки мас 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 4. Історія та розвиток 

масових комунікацій 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 5. Специфіка масових 

комунікацій в 

інформаційному суспільстві 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 6. Види 

масовокомунікаційного 

впливу 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 7. Основні теорії 

масової комунікації 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 8. Масмедіа: поняття та 

специфіка 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 9. Мутація й інмутація у 

соціально-комунікаційних 

технологіях 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ 8 

Тема 10. Дослідження 

масової комунікації 

16 4 4  8 О, П, УД, СЗ  

Тема 11. Нові медіа та 

соціальні мережі у 

комунікативних процесах 

12 2 2  8 ПР, Т 12 

Тема 12. Масові комунікації 

у глобалізованому світі 

12 2 2  8 О, П, УД, СЗ 8 

Разом 180 42 42  96   

Підсумковий контроль - іспит  
 

Умовні позначення: О – опитування; СЗ – ситуаційне завдання; УД – участь у дискусії; П – 

підготовка презентації на запропоновану тему; ПР – проектне завдання; Т- тестові завдання 

  



5. Політика дисципліни 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування 

занять 

Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених 

занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання окрім 

самосійного опрацювання пропущеної теми; 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час наступного 

практичного заняття за рахунок підготовки презентації (доповіді) за 

поточною (пропущеною) темою. 

Критерії 

оцінювання, 

виведення 

підсумкового 

балу 

Кожна практичне заняття передбачає отримання певної кількості 

балів.  

 

1) Підготовка презентації передбачає такі критерії оцінки 

(максимально 6 балів): 

 Відповідність доповіді поточній темі – 4 бали; 

 Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, артистизм) – 0,5  

бал; 

 Використання сучасних технологій (презентація PowerPoint) – 

0,5  бал; 

 Наявність дискусійних питань – 0,5  бал; 

 Кількість використаних джерел – 0,5  бал. 

2) Опитування – 0,5 бал; 

3) Участь у дискусії – 0,5  бал 

4) Ситуативне завдання – 1 балів 

5) Тести – 2 бали  

6) Проектне завдання – 10 балів 

 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку доповідей 

(презентацій), участь у дискусіях, постановку проблемних питань, 

опитування, розв’язок ситуативних завдань, розв’язування тестів, 

виконання проектного завдання.  

 

Максимальна оцінка за семестр становить 100 балів. 

 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше за 20 балів, 

при будь-якій екзаменаційній оцінці не може отримати задовільну 

підсумкову оцінку з дисципліни і буде ліквідовувати академічну 

заборгованість під час додаткової сесії. 

Допуск до 

екзамену 

Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна 

оцінка 

Екзаменаційна оцінка є результатом виконання екзаменаційного 

білету, який складається з 4 теоретичних питань (80 балів) 3 тестових 

завдань (20 балів). 

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів 
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