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1. Загальні відомості про дисципліну 

 

Освітній ступінь «бакалавр» 

Галузь знань 06 «Журналістика» 

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Освітня програма Реклама і зв’язки з громадськістю 

Навчальний  рік 2021-2022 

Семестр 1 

Факультет ФТМ 

Курс 4 

Групи 5-8 

Підсумковий 

контроль 
екзамен 

Обсяг 
6 кредитів, з яких 42 год. – лекцій, 42 год. практичних, 

8 год. – екзамен, 96 год. – самостійна робота 

 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис. 

Мета навчальної дисципліни «Копірайтинг» – є здобуття студентами 

теоретичних знань та набуття практичних навичок розробки й оформлення текстів у 

сфері реклами та зв’язків з громадськістю для досягнення максимального комунікацій-

ного ефекту.  

Місце навчальної дисципліни «Копірайтинг» в освітньому процесі визначається 

попередньо закладеними теоретичними знаннями та практичними навичками, вміннями з 

дисциплін «Масові комунікації», «Українська мова (за професійним спрямуванням)», 

«Журналістика». Крім того, дисципліна «Копірайтинг» є важливою у подальшому для 

оволодіння такими дисциплінами як «Журналістика цифрових медіа», «Ділові переговори». 

 

 

 

 

 



3. Відповідність дисципліни програмним компетентностям та програмним 

результатам 

 

Загальні Здатність застосовувати знання в практичних ситуаціях. 

Знання та розуміння предметної області та розуміння професійної 

діяльності. 

Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації з різних 

джерел. 

Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями. 

Здатність спілкуватися державною мовою. 

Здатність спілкуватися іноземною мовою. 

Фахові Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних комунікацій у 

своїй професійній діяльності. 

Здатність формувати інформаційний продукт. 

Здатність створювати медіапродукт. 

Програмні 

результати 

навчання 

Пояснювати свої виробничі дії та операції на основі отриманих 

знань. 

Застосовувати знання зі  сфери  предметної  спеціалізації  для  

створення інформаційного продукту чи для проведення 

інформаційної акції. 

Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з різних 

джерел. 

Виокремлювати у виробничих  ситуаціях  факти,  події, відомості, 

процеси, про які бракує знань, і розкривати способи та джерела 

здобування тих знань. 

Оцінювати діяльність колег з точки зору  зберігання  та  

примноження.  

суспільних і культурних цінностей і досягнень.  

Вільно спілкуватися з професійних питань,  включаючи усну, 

письмову та електронну комунікацію, українською мовою.  

Вільно спілкуватися  з професійних питань, включаючи усну, 

письмову та електронну комунікацію, іноземною мовою. 

Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний продукт чи на 

інформаційні акції, зважаючи на положення й методи 

соціальнокомунікаційних наук.  

Генерувати інформаційний контент за заданою темою з 

використанням доступних, а також обовʼязкових джерел 

інформації. 

Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, визначеного 

жанру, з урахуванням каналу поширення чи платформи 

оприлюднення. 

 

 

 

 



4. Тематичний план та критерії оцінювання з урахуванням годин та 

розбаловки 

 

Назва теми 
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К
р
и

те
р
ії

 о
ц

ін
ю

в
ан

н
я
  

У
сь

о
го

 г
о
д
и

н
/ 
кр

ед
и

ті
в 

з них 

Фор
ми 

конт
рол
ю 

л
ек

ц
ії
 

п
р
ак

ти
ч
н

і 
за

н
ят

тя
/М

К
 

са
м

о
ст

ій
н

а 
р
о
б
о
та

 
ст

у
д
ен

ті
в 

 

Копірайтинг як вид фахової діяльності 30 6 6 18 5 СЗ 

Основні етапи копірайтингу   

у рекламі та зв’язках з громадськістю 

30 6 6 18 15 П, 

СЗ 

Складові рекламного тексту 30 6 6 18 15 П, 

СЗ 

Особливості написання текстів для різних 

видів реклами 

30 10 10 10 30 СЗ 

Особливості копірайтингу у PR-діяльності 30 8 8 14 20 СЗ 

Лексичні та синтаксичні особливості 

рекламних та PR-звернень 

30 6 6 18 15 П 

Разом 180/6 42 42 96  
Підсумковий контроль – екзамен 

 

 

5. Політика дисципліни 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування занять Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання, 

окрім самосійного опрацювання пропущеної теми. 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час 

наступного практичного заняття за рахунок підготовки 

презентації (доповіді) за поточною (пропущеною) темою або 

шляхом відправлення підготовленої презентації на 

електронну пошту викладача та її оцінення у години 

консультації викладача. 

Критерії оцінювання, 

виведення 

підсумкового балу 

Кожна практична робота передбачає отримання певної 

кількості балів. Підготовка презентації (доповіді) передбачає 

такі критерії оцінки (максимально): 

1. Відповідність доповіді поточній темі – 1 бал; 

2. Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, 

відповіді на питання аудиторії) – 2 бали; 



3. Оригінальність, новаторство презентації – 2 бали. 

Виконання ситуаційних завдань: 

 1. Правильність застосування теоретичних знань – 1 бал; 

2. Креативний підхід при виконанні ситуаційного завдання – 

2 бали; 

3. Аргументованість, логічність, доказовість при обговоренні 

ситуаційного завдання – 2 бали. 

Максимальна оцінка в ході практичної роботи – 5 балів. 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку 

презентацій, виконання ситуаційних завдань.  

Максимальна підсумкова модульна оцінка становить 100 

балів. 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше 

за 20 балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може 

отримати задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде 

ліквідовувати академічну заборгованість. 

Допуск до екзамену Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до екзамену. 

Екзаменаційна оцінка Екзаменаційна оцінка є результатом виконання 

екзаменаційного білету, який складається з 2 теоретичних 

питань (30 балів за кожне), творчого завдання (40 балів).  

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів 

Умови доступу до 

навчальної 

дисципліни 

Корпоративна платформа дистанційного навчання Moodle 

(курс «Копірайтинг»), платформа Teams, корпоративна 

пошта  

 

4. Інформаційне забезпечення дисципліни 

Основний 

 

1. Саричєва Л. Пиши, скорочуй. Як створити дієвий текст / Саричєва 

Людмила, Ільяхов Максим. – Київ : Book Chef , 2019 – 440 с.  

2. Удріс  Н. Рекламна комунікація : навч. посіб. / Н. Удріс. – Київ : Спринт-

Сервіс, 2014. – 127 с. 

3. Ромат Є.В. Зв’язки з громадськістю (базовий курс) : навч. посіб. для студ. 

вищ. навч. закл. / Є.В. Ромат, І.О. Бучацька, Т.В. Дубовик. – Київ : Київ. ун-т, 2016. – 

284 с. 

 

Додатковий 

 

4. Валладарес Дж.А. Ремесло копирайтинга / Дж.А. Валладарес. – СПб. : Питер, 

2005. – 270 с. – (Маркетинг для профессионалов). 

5. Иванова К. Копирайтинг: секреты составления рекламных и PR-текстов / К. 

Иванова. – 2-е изд. – СПб. : Питер, 2007. – 160 с.  

6. Каплунов Д. Копирайтинг массового поражения / Денис Каплунов. – СПб. : 

Питер, 2014. – 256 с. – (Маркетинг для профессионалов). 

7. Слободянюк Э. Настольная книга копирайтера / Э. Слободянюк. – М. : Манн, 

Иванов и Фербер, 2010. – 208 с. 
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