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1. Загальні відомості про дисципліну 

 

Освітній ступінь «бакалавр» 

Галузь знань 06 «Журналістика» 

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Освітня програма «Реклама та зв’язки з громадськістю» 

Навчальний  рік 2020-2021/ 2021-2022 

Семестр 6 

Факультет ФТМ 

Курс 3 

Групи 5, 6, 7, 8 

Підсумковий 

контроль 
екзамен 

Обсяг 

4,5 кредитів, з яких 30 год. – лекцій, 30 год.  -  

практичних, 8 год. – екзамен, 75 год. – самостійна 

робота 

 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис. 

Метою вивчення дисципліни «Рекламний креатив» – є набуття  студентами 

теоретичних знань та практичних навичок розробки та впровадження прийомів 

рекламного креативу, оволодіння методичним інструментарієм розробки й 

оформлення рекламної комунікації для досягнення ефективних комерційних та 

репутаційних результатів, розуміння знакових систем та використання їх на 

різних рівнях комунікаційного процесу.  

Відповідно до вимог передбачених закладеними компетентностями та 

програмними результатами, оволодіння дисципліною передбачає знання про 

понятійний апарат рекламного креативу як теоретичний так і той, що 

використовується креаторами сучасного рекламного ринку; сутність 

рекламного креативу як творчого процесу розробки рекламної комунікації, 

його основні етапи; особливості впливу рекламної комунікації на цільову 

аудиторію; способи генерації нових ідей у рекламній комунікації; 



драматургічні та композиційні засади створення рекламних матеріалів; основи 

неймінгу, відбору та обрання фоносемантичних знаків для створення різних 

видів рекламної комунікації; основні засади сучасної слоганістики, види, 

функції, вимоги до слоганів, етапи і прийоми їх розробки; особливості 

використання асоціативних креативних технологій, методів спрямованого 

та неспрямованого пошуку нових ідей; прийоми створення рекламних 

матеріалів,  спрямовані на приваблення уваги різних аудиторій на основі 

мотивів, що закладаються в комунікаційну форму задля формування 

кредиту довіри у споживачів товарів та послуг.  

 

3. Відповідність дисципліни програмним компетентностям та програмним 

результатам 

Номер в 

освітній 

програмі 

Зміст компетентності 

Номер теми, 

що розкриває 

зміст 

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

ЗК01 Здатність застосовувати знання в практичних 
ситуаціях 

1-16 

ЗК02 Знання та розуміння предметної області та 

розуміння професійної діяльності 

1-16 

ЗК04 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел 

1-16 

ЗК 08 Здатність навчатися  та і оволодівати сучасними 

знаннями 

1-16 

Спеціальні (фахові) компетентності  

СК03 Здатність створювати медіапродукт 5, 6, 7, 8, 9, 10, 

11, 12, 13 

СК05 Здатність ефективно просувати медійний продукт 4-16 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 

ПР 20 Розробляти сценарії комунікативних заходів, 

володіти творчими методиками для розробки 

нових ідей, застосовувати іміджеві технології в 

рекламній та PR-діяльності, здійснювати 

консалтинг з питань іміджмейкінгу, 

застосовувати технології розробки бренду 

1-16 

 

 

 

 

 

 

 

 



4. Тематичний план з урахуванням годин та розбаловки 
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1. Еволюційні етапи розвитку креативу, його 

сутність та можливості застосування 
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

2. Різновиди рекламного креативу, його фази 

та функції 
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

3. Філа і катена, персоніфіковані та групові 

технології створення креативних ідей 
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

4. 
Неймінг та слоганістика 16 4 4 8 П 

10 

5. Міфи та REM-провідники: їх сутність та 

значення для створення креативної 

реклами 

9 2 2 5 
Д, СЗ, 

УД 

5 

6. Конвергентне та дивергентне мислення в 

евристичних методах створення реклами.  
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

7. Бісоціація, її визначення та місце у 

створенні креативу. 
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

8. Латеральне мислення та відповідні до 

нього методики 
10 2 2 6 П 

10 

9. Асоціативні технології створення креативу 

для різних форм комунікацій 
9 2 2 5 П 

10 

10. Семіотичні знаки та символи як основні 

елементи креативу 9 2 2 5 
Д, СЗ, 

УД 

5 

11. Знакова система та типологія знаків 
9 2 2 5 

Д, СЗ, 

УД 

5 

12. Основні розділи семіотики (сентактика, 

семантика, прагматика) 
12 2 2 8 П 

10 

13. Семіотичний трикутник  Пірса.  

Кодування та декодування інформації в 

рекламних комунікаціях. 

9 2 2 5 
Д, СЗ, 

УД 

5 

14.  Креалізований текст (продукт творчості) та 

можливості його створення  
9 2 2 5 П 

10 

Підсумковий контроль - Екзамен 8 100 

Разом 135\

4,5 

30 30 75 Т, СЗ, 

ТП 

100 

 



Умовні позначення: СЗ – ситуаційне завдання; УД – участь у дискусії; Д – виступ із 

доповіддю; П – підготовка презентації на запропоновану тему; ТП – розкриття 

теоретичного питання; Т- тестові завдання 

 

5. Політика дисципліни 

 

 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування занять Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання 

окрім самосійного опрацювання пропущеної теми; 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час 

наступного практичного заняття за рахунок підготовки 

презентації (доповіді, участі в дискусії, постановки 

проблемного питання) за поточною (пропущеною) темою. 

Критерії оцінювання, 

виведення 

підсумкового балу 

Кожна практична робота передбачає отримання певної 

кількості балів. Підготовка презентації (доповіді) передбачає 

такі критерії оцінки (максимально): 

1. Відповідність доповіді поточній темі – 2 бали; 

2. Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, 

артистизм) – 2 бали; 

3. Використання сучасних технологій (презентація 

PowerPoint) – 2 бали; 

4. Наявність дискусійних питань – 2 бали; 

5. Кількість використаних джерел – 2 бали. 

Максимальна оцінка в ході практичної роботи – 10 балів. 

Також, оцінюється участь у дискусії та постановка 

додаткових питань: кожне питання – 1 бал; уточнення та 

доповнення в процесі дискусії – 2 бали. 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку доповідей 

(презентацій), участь у дискусіях, постановку проблемних 

питань. Максимальна модульна оцінка становить 100 балів. 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше за 

20 балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може 

отримати задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде 

ліквідовувати академічну заборгованість під час додаткової 

сесії. 

Допуск до екзамену Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна оцінка Екзаменаційна оцінка є результатом виконання 

екзаменаційного білету, який складається з 5 тестових завдань 

(50 балів), теоретичного питання (20 балів), ситуаційного 

завдання (30 балів).  Максимальна екзаменаційна оцінка 

становить 100 балів 



6. Інформаційне забезпечення дисципліни 

 

Основне: 
1. Визуальные коммуникации в рекламе и дизайне / под ред. В.О. Пигулевского 

– Харьков : Изд-во «Гуманитарный цент», 2011. – 404 с. 

2. Зеленін В. Основи міфодизайну : психотехнології керування медіареальністю 

/ Всеволод Зеленін. – К. : Вид-во «Гнозіс», 2017. – 168 с. 

3. Роде М. Скетчноутинг. Посібник з візуалізації ідей / Майк Роде ; пер з англ. 

Ганни Литвиненко. – Харків : Книжковий клуб «Клуб Сімейного Дозвілля», 

2016. – 224 с. 

4. Тодорова О. Енергія креативу. Банк ідей для бізнес-комунікацій. – К. : 

Інтерконтиненталь-Україна, 2020. – 192 с. 

 

Додатков: 

1. Барт Р. Мифологии / Пер. з фр. Р. Барт. - М. : Изд-у им. Сабашникових, 

2000. - 314 с.  

2. Боно Э. Использование латерального мышления /  Эдвард де Боно. – 

СПб. : Питер, 2006. – 63 с. 

3. Бьюзен Т. Супермышление / Тони Бьюзен. – Мн.: Попури, 2003. – 248 с. 

4. Валадерес Дж.А. Ремесло копирайтинга / Дж.А. Валадарес ; перев. с англ. 

под. ред. к.э.н. - С. Жильцова – СПб. : Питер, 2005. – 272 с.  

5. *Викентьев И. Приемы рекламы и Public Relations. Программы – 

консультанты / И. Викентьев. – 7-е издание. – М. : Бизнес-пресса, 2007. – 380с.

 (11 примірників)   

6. *Власова Н. Рекламный конструктор / Н.Власова. – Новосибирск : Науч.-изд. 

центр ОИГГМ, Изд-во СО РАН, 1998. – 256 с. (9 примірників) 

7. Дэвис С.М. Управление активами торговой марки / С.М. Дэвис ; Пер. с 

англ. – СПб. : Питер, 2001. – 272 с.  

8. Денисон Д. Учебник по рекламе: как стать известным не тратя денег на 

рекламу / Д. Денисон, Л. Тоби. – Мн. : Современное слово, 1997. – 350 с.  

9. *Джулер А.Д. Креативные стратегии в рекламе / А.Д. Джулер,  Б.Л.  

Дрюниани – СПб. : Питер, 2003. – 384 с. (40 примірників).  

10. Драгунский В.В. Цветовой личностный тест: практ. пособие / В.В. 

Драгунский. – М. : АСТ ; Мн. : Харвест, 2001. – 448 с. 

11. *Имшинецкая И. Креатив в рекламе / И. Имшинецкая. – М.: Рип – 

холдинг, 2002. – 172 с. (10 примірників) 

12. Елина Е. Семиотика рекламы / Е.А. Елина. – М. : Ай Пи Айр Медиа, 2008. 

– 140 с. 

13. Картер Г. Эффективная реклама: Путеводитель для малого бизнеса / Г. 

Картер ; пер. с англ. ; под общ. ред. Е.М. Пеньковой. –  М. : МТ – Пресс, 2001. – 

244 с. 

14. Кафтанджиев Х. Тексты печатной рекламы / Х. Кафтанджиев. – М.: 

Смысл, 1995. – 128 с. 

15. *Кук П. Креатив приносит деньги / Питер Кук; пер. с англ. – Минск: 



Гревцов Паблишер, 2007. – 384 с. (10 примірників) 

16. *Лебедев-Любимов А. Психология рекламы / А. Лебедев-Любимов. – СПб. 

: Питер, 2002, – 368 с. (10 примірників) 

17. Мозг на 100%. Интеллект. Память. Креатив. Интуиция. – М.: Эксмо, 2009. 

– 848 с.  

18. Микалко М. Взлом креатива : как увидеть то, что не видят другие / Майкл 

Микалко ; пер. с англ. Александра Коробейникова. – 2-е изд. – М : Манн, Иванов 

и Фербер, 2017. – 320 с. 

19. Меерович М.И. Технология творческого мышления: Практическое 

пособие / М.И. Меерович, Л.И. Шрагина, Минск. : Харвест, 2000. – 432 с. 

20. Нёльке М. Техники креативности / М.Нёльке. – М.: Омега-Л, 2013. – 133 с. 

21. Ньюман М. Креативный прыжок / М. Ньюмен – М., 2007 – 80 с. 

22. *Огилви Д. Огилви о рекламе / Д. Огилви ; пер. с англ. – М.: Эксмо, 2007 – 

232с. (35 примірників) 

23. Примак Т. Рекламний креатив: навч. посіб. / Т. Примак – К.: КНЕУ, 2006. 

– 328с.  

24. Рекламный текст: семиотика и лингвистика / Ю.К. Пирогова, А.Н. 

Баранов, П.Б. Паршин и др.. – М.: Изд. дом Гребенникова, 2000. – 270 с. 

25. Романова Т. Современная слоганистика / Т.П. Романова. – Самара: ИД 

«Бахрах – М», 2013. – 192 с. 

26. *Ульяновский А.В. Мифодизайн рекламы / А.В. Ульяновский. – СПб., 1995. 

– 300 с. (1 примірник) 

27. Эльбрюнн Б. Логотип / Пер. с франц. под ред. С.Г. Божук. – СПб.: Изд. 

Дом «Нева», - 2003. – 127 с.  

28.  Adslogans [Електронний ресурс]. – Режим доступу: www. 

www.adslogans.co.uk. – Загл. з экрану 

29. Creatica [Електронний ресурс]. – Режим доступу: www.creatica.org. – Загл. 

з экрану 

30. Reklamaster [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

www.reklamaster.com – Загл. з екрану 

31. Marketing Media Review [Електронний ресурс]. – Режим доступу: www. 

mmr.ua – Загл. з екрану 

32. Advertiser – school [Електронний ресурс]. – Режим доступу: 

http://www.advertiser-school.ru/advertising-history.html 

 

 

7. Інформація про викладачів 
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