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Факультет ФТМ 

Курс 3 

Групи 5,6,7,8 

Підсумковий контроль екзамен 

Обсяг 
6 кредитів, загалом 180 год., з яких 42 год. – лекцій, 42год. 

практичних, 96 год – самостійна робота. 

 

2. Мета дисципліни, інформаційний опис 

Метою вивчення дисципліни «Реклама» є формування системи прикладних 

знань студентів у сфері реклами, розуміння концептуальних засад щодо: вибору, 

використання та удосконалення реклами як елемента системи маркетингу; 

обґрунтування цілей, завдань та можливостей реклами в інтернеті, характеристик 

основних каналів  та носіїв реклами в інтернеті, інструментарію управління 

рекламою та аналізу її в інтернеті. 

Відповідно до вимог передбачених закладеними компетентностями та 

програмними результатами, оволодіння дисципліною передбачає знання місця та 

ролі реклами в системі маркетингових комунікацій; основних інструментів реклами в 

процесі реалізації маркетингових технологій, характеристик та видів основних засобів 

реклами; цілей та завдань реклами в інтернеті, змісту і напрямів розвитку реклами 

в інтернеті; характеристик та видів основних засобів реклами в інтернеті, сутність 

організації та контролю діяльності підприємства щодо  реклами в інтернеті. 

 

 



3. Тематичний план з урахуванням годин та розбаловки 
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МОДУЛЬ 1 БЛОК 1 ОСНОВИ РЕКЛАМИ 

Тема 1. Реклама: сутність понять, принципи 14 4 4 6 О, П, УД, СЗ 5 

Тема 2. Основні історичні етапи розвитку 

реклами в Україні 
10 2 2 6 О, П, УД, СЗ 5 

Тема 3. Основні типи реклами та їх основні 

характеристики 
10 2 2 6 О, УД, П, СЗ 5 

Тема 4. Рекламне звернення як елемент 

рекламної комунікації 
10 2 2 6 О, УД, П, СЗ 5 

Тема 5. Засоби передачі рекламного 

звернення 
10 2 2 6 О, УД, П, СЗ 6 

Тема 6. Система управління рекламою 10 2 2 6 ПР,Т 10 

МОДУЛЬ 1 БЛОК 2 РЕКЛАМА В СИСТЕМІ МАРКЕТИНГУ 

Тема 7. Реклама як засіб реалізації різних 

концепцій управління економічною 

діяльністю 

10 2 2 6 О, УД, П, СЗ 5 

Тема 8. Реклама в реалізації концепції 

маркетингу та системі засобів 

маркетингових комунікацій 

10 2 2 6 
О, УД, П, 

СЗ, 5 

Тема 9 Місце та значення реклами в 

реалізації маркетингової технології 

позиціювання 

10 2 2 6 
О, УД, П, СЗ 

5 

Тема 10. Реклама як інструмент  

маркетингової технології брендингу 
14 4 4 6 

О,УД, П, СЗ, 
6 

Тема 11. Реклама в реалізації маркетингової 

технології торговельного-маркетингу 
10 2 2 6 

О, УД, СЗ 
3 

Тема 12. Реклама в реалізації маркетингу 

подарунків (гіфт-маркетингу) 
10 2 2 6 ПР,Т 10 

МОДУЛЬ 2 БЛОК 1 ЕВОЛЮЦІЯ РОЗВИТКУ РЕКЛАМИ В ІНТЕРНЕТІ 

Тема 13. Основні інструменти Інтернет-

реклами 
8 2 2 4 

О, УД, П, СЗ 
5 

Тема 14. Види Інтернет - реклами 12 4 4 4 О, УД, П, СЗ 5 

Тема 15. Інформаційне забезпечення 

Інтернет-реклами 
8 2 2 4 

О, УД, П, СЗ 
5 

 

 

 

 



 

МОДУЛЬ 2 БЛОК 2 ОСНОВИ УПРАВЛІННЯ ІНТЕРНЕТ-РЕКЛАМОЮ 

Тема 16. Характеристика веб-сaйту як 

основного засобу реклами в мережі Інтернет 
8 2 2 4 

О, УД, П, СЗ 
5 

Тема 17. Управління  Інтернет-рекламою 8 2 2 4 О, УД, П 5 

Тема 18. Ефективність Інтернет-реклами 8 2 2 4 Т 5 

Разом: Модуль 1, Модуль 2 (1 семестр) 180/

6 
42 42 96 - - 

Підсумковий контроль – письмовий іспит 100 

 

Умовні позначення: О – опитування; СЗ – ситуаційне завдання; УД – участь у 

дискусії; П – підготовка презентації на запропоновану тему; ПР – проєктне 

завдання; Т- тестові завдання 

 

4. Політика дисципліни 

Положення Обов’язки студента 

Відвідування 

занять 

Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання 

пропущених 

занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання 

окрім самосійного опрацювання пропущеної теми; 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час наступного 

практичного заняття за рахунок підготовки презентації (доповіді) 

за поточною (пропущеною) темою. 

Критерії 

оцінювання, 

виведення 

підсумкового 

балу 

Кожна практичне заняття передбачає отримання певної 

кількості балів.  

Модуль 1  

1) Підготовка презентації передбачає такі критерії оцінки 

(максимально 2 бали): 

 Відповідність доповіді поточній темі – 1 бал; 

 Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, артистизм, 

актуальність) – 1 бал; 

 Використання сучасних технологій (презентація 

PowerPoint, Canva) – 1 бал; 

 Наявність дискусійних питань – 1 бал; 

 Кількість використаних джерел – 1 бал. 

2) Опитування – 1 бал; 

3) Участь у дискусії – 1 бал 

4) Ситуативне завдання – 1 балів 

5) Тести – 5 балів 

6) Проєктне завдання – 5 балів 

 
 

 

 



 Кожна практичне заняття передбачає отримання певної 

кількості балів.  

Модуль 2  

1) Підготовка презентації передбачає такі критерії оцінки 

(максимально 2 бали): 

 Відповідність доповіді поточній темі – 1 бал; 

 Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, артистизм) 

– 1 бал; 

 Використання сучасних технологій (презентація 

PowerPoint, ) – 1 бал; 

 Наявність дискусійних питань – 1 бал; 

 Кількість використаних джерел – 1 бал. 

2) Опитування – 1 бал; 

3) Участь у дискусії – 1 бал 

4) Ситуативне завдання – 1 бали 

5) Тести – 5 балів 

6) Проєктне завдання – 5 балів 

 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку доповідей 

(презентацій), участь у дискусіях, постановку проблемних 

питань, опитування, розв’язок ситуативних завдань, 

розв’язування тестів, виконання проєктного завдання.  

Максимальна оцінка за модуль становить 100 балів. 

 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше за 20 

балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може отримати 

задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде ліквідовувати 

академічну заборгованість під час додаткової сесії. 

Допуск до 

екзамену 

Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна 

оцінка 

Екзаменаційна оцінка є результатом виконання екзаменаційного 

білету, який складається з теоретичного питання (20 балів), 5 

тестових завдань (50 балів), ситуаційного завдання (30 балів).  

Максимальна екзаменаційна оцінка становить 100 балів 

 

 

5. Інформаційне забезпечення дисципліни 

 
Основне: 

 

1. Васильев Г. А., Электронный бизнес и реклама в Интернете : учеб. пособие / Г.А. 

Васильев, Д.А. Забегалин, Д. А. Забегалов – М. : Юнити, 2008. – 183 с. 

2. *Владимирська Г. О. Реклама : навч. посіб. для студ. вищ. навч.закл. / Г. О. 

Владимирська, П. О. Владимирський. –  Київ : Кондор, 2009. – 333 с.(30 

примірників) 

3. Годин А.М. Интернет-реклама : учеб. пособие /А.М. Годин, А.А. Годин, В.М. 

Комаров. – М. : ИД Дашков и К, 2010. – 168 с. 



4. *Електронна комерція [Текст] : Навч.посібник / А. М. Береза, І. А. Козак, 

Ф. А. Левченко, В. М. Гужва. – К. : КНЕУ, 2002. – 326с. – (100 примірників)  
5. Литовченко, І. Л. Інтернет-маркетинг [Текст] : Навч.посібник для студентів 

вищих навч.закладів / І. Л. Литовченко, В. П. Пилипчук. – К. : Центр учбової 
літератури, 2008. – 184с. (28 примірників) 

6. *Меджибовська, Н. С. Електронна комерція [Текст] : Навч.посібник для 

студентів вищих навч.закладів / Н. С. Меджибовська. – К. : Центр навчальної 

літератури, 2004. – 384с. (100 примірників) 

7. Реклама в ЗМІ [Текст] : навч. посіб. / Мар'яна Кіца ; Нац. ун-т «Львів. 

Політехніка». - Львів : Ліга-Прес, 2017. - 150 с. 

8. *Ромат Е.В. Реклама в системе маркетинга / Е.В. Ромат. – К.. – Студцентр, 

2008. – 620 с. (97 примірників) 

9. Чучка І.М. Інтерактивний маркетинг : навч. посібник / І.М. Чучка, І.П. Студеняк. 

– К. : Кондор, 2009. – 122 с.   

 

Додаткове: 
1. *Аакер, Д. Как обойти конкурентов. Создаем сильный бренд [Текст] [Текст] = 

Brand Relevance / Д. Аакер ; пер. с англ. [В. Кузина]. – Санкт-Петербург : Питер, 

2012. – 352 с. (1 примірник) 
2. *Англо-русский словарь компьютерных и Интернет-терминов [Текст] = 

Computer Internet dictionary.English-Russian. – М. : М.И.П., 2000. – 416с.(7 
примірників) 

3. *Армстронг, Г. Маркетинг.Загальний курс [Текст] [Текст] = Marketing.An 

introduction / Г. Армстронг, Ф. Котлер ; пер.з англ.;за ред.Н.В.Шульпіної. – 5-е 

вид. – М.;СПб.;К. : Діалектика, 2001. – 602с. (92 примірники) 

4. *Армстронг, К. Краткая история мифа [Текст] / К. Армстронг ; Пер.с англ. – М. 

: Открытый мир, 2005. – 159с. (1 примірник) 
5. *Банщиков, П. Можливості використання інтернет-технологій у маркетинговій 

діяльності компаній [Текст] / П. Банщиков, В. Паздрій, І. Ващенко 
// Бухгалтерський облік і аудит. – Київ : Екаунтинг, 2018. – № 6. – С. 20-31. (1 
примірник) 

6. Батра, Р. Рекламный менеджмент [Текст] = Advertising management / Р. Батра, 

Д. Майерс, Д. Аакер ; Пер.с англ. – 5-е изд. – М.;СПб.;К. : Вильямс, 2001. – 780с.  
7. *Бойчук, І. В. Інтернет в маркетингу [Текст] [Текст] : підруч. для студ. вищ. 

навч. закл. / І. В. Бойчук, О. М. Музика. – Київ : Центр учбової літератури, 2010. – 
508с.  (59 примірників) 

8. Веллхоф А. Мерчанадайзинг: эфффективные инструменты и управление 

товарными категориями / А. Велхофф, Ж.Э. Масон. – М.: ИД Гребенникова, 2004.  
9. Водески Р. Графика для Web. Библия дизайнера : пер. с англ. / Р. Водески – К. : 

Диалектика, 1998. – 608 с. 
10. Галкин С.Е. Бизнес в Интернете / С.Е. Галкин– М.: Центр, 1998.  

– 134 с. 
11. Голдсмит Р. Вирусный маркетинг. Сделайте так, чтобы ваша аудитория 

занималась маркетингом вместо вас : пер. с англ. /  
Р. Голдсмит – Дн. : Баланс-Клуб, 2003. – 144 с. 

12. *Гольман И. А. Рекламная деятельность: Планирование. Технологии. 

Организация: Учебник для студентов вузов, обучающихся по специальности 

"Реклама" / И. А. Гольман. –  2-е изд., перераб. и доп. –  М.: Гелла-принт, 2002. –  

400 с. (5 примірників)  
13. Гуров В.В. Интернет для бизнеса / В.В. Гуров  – М. Электроинформ, 1997. – 217 

с.  



14. Дейтел Х.М. Как программировать для Internet & WWW : пер. с англ. / Х.М. 
Дейтел, П.Дж. Дейтел, Т.Р. Нието. – М. : Бином, 2002. – 1178 с. 

15. *Джефкінс Ф. Реклама: Практичний посібник : Пер. з 4-го анг. вид. / Доповнення 

і редакція Д. Ядіна / Ф.  Джефкінс – К. : Т-во “Знання”,  2001. –  456 с. (30 

примірників) 
16. Джулер А.Д. Креативные стратегии в рекламе : Искусство создания эффективной 

рекламы : пер. с англ. / А.Д. Джулер, Б.Л. Дрюниани. – 7-е изд. – СПб. : Питер, 
2004. – 384 с. 

17. *Дражниця, С. А. Електронна комерція [Текст] : навч. посіб. / С. А. Дражниця. – 
Львів : Новий світ-2000, 2013. – 181 с. (1 примірник) 

18. *Дубовик, Т. В. Інтернет-маркетингові комунікації [Текст] [Текст] : монографія 
/ Т. В. Дубовик. – Київ : КНТЕУ, 2014. – 331 с. (7 примірників) 

19. *Електронна комерція: організація та облік [Текст] : навч. посіб. / Л. М. Янчева, 
А. П. Грінько, А. С. Крутова, Т. О. Тарасова. – Харків : [ХДУХТ], 2008. – 231с. : 
(1 примірник) 

20. Жердяев Н. Трейд-маркетинг, или создание стимулов для оптовых и розничных 

торговцев / Н. Жердяев. // Електронный ресурс. – Режим доступа: 

http://www.foodsmarket.info/news/content.php?id_news=949&id_groups=5. 

21. Загордній А.Г. Торгівля. Маркетинг. Реклама [Текст] : термінол. слов. / Анатолій 

Загородній, Геннадій Вознюк, Ігор Комарницький ; Нац. ун-т «Львів. 

Політехніка». – Л. : Вид-во Львів. політехніки, 2011. – 311 с.  
22. *Задорожний, З. Електронна комерція в Україні: дискусійні аспекти 

нормативно-правового регулювання [Текст] / З. Задорожний // Вісник 
Тернопільського національного економічного університету. – Тернопіль, 2017. – 
№ 1. – С. 119-126. (1 примірник) 

23. Имери В. Как сделать бизнес в Internet : пер. с англ. / В. Имери. – 3-е изд. – К. : 
Диалектика, 1998. – 464 с.  

24. Инькова Н.А.  Современные интернет-технологии в коммерческой деятельности 
: учеб. пособие / Н.А. Инькова. – з-е изд. – М. : Омега-Л, 2010. –  188 с.   

25. Кан Л. Мой узел Web : пер. с англ. / Л. Кан. – М. : Русская Редакция; Channel 
Trading Ltd, 1996. – 232 с. 

26. Колісніченко Т.В. Організація комунікації (реклама та паблік рилейшнз) як 

поліпарадигмальний феномен [Текст] : [монографія] / Т. В. Колісниченко, В. В. 

Мироненко ; Дніпропетр. нац. ун-т ім. Олеся Гончара. - Дніпропетровськ : 

Середняк Т. К. [вид.], 2014. – 167 с. 

27. *Котлер, Ф. Маркетинг менеджмент [Текст] [Текст] : Экспресс-курс / 
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