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ВСТУП 

Програма дисципліни «Рекламні технології» як обов’язкова 

компонента освітньої програми призначена для студентів ОС «бакалавр», 

галузі знань 06 «Журналістика», спеціальності 061 «Журналістика», 

спеціалізації «Реклама і зв’язки з громадськістю».  

Програму підготовлено відповідно до Стандарту вищої освіти 

України із зазначеної спеціальності та відповідної освітньо-професійної 

програми підготовки бакалаврів КНТЕУ. 

Програма складається з таких розділів: 

1. Мета, завдання та предмет дисципліни. 

2. Передумови вивчення дисципліни як вибіркової компоненти 

освітньої програми. 

3. Результати вивчення дисципліни. 

4. Зміст дисципліни. 

5. Список рекомендованих джерел. 

 

1. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА ПРЕДМЕТ ДИСЦИПЛІНИ 

Метою вивчення дисципліни «Рекламні технології» є оволодіння 

студентами теоретичними знаннями та набуття практичних навичок щодо 

застосування різноманітних технологій в сфері реклами, автоматизація та 

персоніфікація доставки різноманітних за складністю і функціональним 

призначенням рекламних матеріалів.  
Для досягнення цієї мети передбачається засвоєння студентами 

основних принципів, методів і технологій створення  реклами.  
Завданням вивчення дисципліни «Рекламні технології» є 

формування у студентів розуміння сфер застосування сучасних технологій 

в рекламі, оволодіння спеціальними теоретичними знаннями та набуття 

практичних навичок в сфері застосування програмних засобів 

конструювання реклами, автоматизації рекламних процесів та процедур, 

особливостей програмних продуктів для створення та доставки реклами. 

Предметом є теоретичні та практичні аспекти, принципи та 

прийоми  застосування сучасних технологічних рішень для створення та 

доставки рекламних повідомлень цільовій аудиторії. Програма 

дисципліни відображає специфіку роботи спеціалістів з реклами та 

спрямована на підготовку студентів до практичної роботи за фахом. 
 

2. ПЕРЕДУМОВИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

ЯК ВИБІРКОВОЇ КОМПОНЕНТИ ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ 

знання: 

 основ інформаційних технологій (ОС Windows, MS Office); 



 основ маркетингових комунікацій, реклами, креативу; 

вміння: 

 вільно працювати з графічними редакторами Adobe PhotoShop,  

веб-браузерами. 

 

3. РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 
Дисципліна «Рекламні технології», як обов’язкова компонента 

освітньої програми, забезпечує оволодіння студентами загальними та 

фаховими компетентностями і досягнення ними програмних результатів 

навчання за відповідними освітньо-професійними програмами: 
 

2020 року набору: 

 Реклама і зв’язки з громадськістю (ОС бакалавр) 
Номер в 

освітній 

програмі 

Зміст компетентності 

Номер теми, що 

розкриває зміст 

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

ЗК01 
Здатність  застосовувати  знання  в  практичних  
ситуаціях. 

1-11 

ЗК02 
Знання та розуміння предметної області та розуміння  
професійної діяльності. 

1-11 

ЗК04 
Здатність до пошуку, оброблення та аналізу інформації 
з різних джерел. 

1-11 

ЗК05 
Навички використання інформаційних і 
комунікаційних технологій. 

1-11 

ЗК08 Здатність навчатися і оволодівати сучасними знаннями. 1-11 

Спеціальні (фахові, предметні) компетентності за освітньою програмою 

СК01 
Здатність застосовувати знання зі сфери соціальних 
комунікацій у своїй професійній діяльності. 

2-4, 6-9 

СК03 Здатність створювати медіапродукт. 2, 3, 5-10 

СК05 
Здатність ефективно просувати створений  медійний  

продукт. 
2-10 

СК07 
Здатність застосовувати технології формування 
громадської думки, розпізнавати та попереджати 
маніпулятивні технології. 

2-10 

СК09 

Здатність передбачити  тенденції та перспективи 

розвитку рекламного та PR-бізнесу в умовах 

глобалізації та світової трансформації 

та  прогнозувати репутаційні ризики, а також  

розробляти  плани антикризових заходів. 

1, 11 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 

ПР01 
Пояснювати свої виробничі дії та операції на основі 

отриманих знань. 
2-10 

ПР02 

Застосовувати знання зі  сфери  предметної  

спеціалізації  для  створення інформаційного продукту 

чи для проведення інформаційної акції. 

2-10 

ПР04 
Виконувати пошук, оброблення та аналіз інформації з 

різних джерел. 
1-11 

ПР05 Використовувати сучасні інформаційні й  1-11 



комунікаційні технології та спеціалізоване програмне 

забезпечення для вирішення професійних завдань. 

ПР08 

Виокремлювати у виробничих  ситуаціях  факти,  події, 

відомості, процеси, про які бракує знань, і розкривати 

способи та джерела здобування тих знань. 

1-11 

ПР13 

Передбачати реакцію аудиторії на інформаційний 

продукт чи на інформаційні акції, зважаючи на 

положення й методи соціальнокомунікаційних наук. 

11 

ПР15 

Створювати грамотний медіапродукт на задану тему, 

визначеного жанру, з урахуванням каналу поширення 

чи платформи оприлюднення. 

2-10 

ПР17 
Розміщувати оперативну інформацію про свій 

медіапродукт на доступних інтернет-платформах. 
2-10 

ПР20 

Розробляти сценарії комунікаційних заходів, володіти 
творчими методиками для розробки нових ідей, 
застосовувати іміджеві технології в рекламній та PR-
діяльності, здійснювати консалтинг з питань 
іміджмейкінгу, застосовувати технології розробки 
бренду.  

2-10 

 

2019 року набору: 

 Реклама і зв’язки з громадськістю (ОС бакалавр) 
Номер в 

освітній 

програмі 

Зміст компетентності 

Номер теми, що 

розкриває зміст 

компетентності 

Загальні компетентності за освітньою програмою 

ЗК1 Уміння застосовувати знання на практиці. 1-11 

ЗК2 Усне та письмове спілкування рідною мовою. 1-11 

ЗК4 Навички роботи з ПК. 1-11 

ЗК6 Здатність до самонавчання. 1-11 

ЗК7 Робота в команді. 2-10 

ЗК8 
Навички роботи з інформацією (уміння знаходити та 

аналізувати інформацію з різних джерел). 
1-11 

ЗК9 Здатність генерувати нові ідеї (творчість). 2-10 

ЗК10 
Дотримання професійної етики та принципів і правил, 

що забезпечують безпеку життя. 
2-10 

Фахові компетентності за освітньою програмою 

ФК13 Розробляти комунікаційні звернення. 2-10 

ФК16 
Створювати інформаційні та рекламні матеріали для 

проведення комунікаційних кампаній підприємства. 
2-10 

ФК17 
Розробляти комунікаційні та рекламні стратегії 

підприємства. 
2-10 

Програмні результати навчання за освітньою програмою 

ПРН3 

Використовувати цифрові інформаційні та 

комунікаційні технології, а також програмні продукти 

для цілей реклами та зв’язків з громадськістю. 

2-11 

ПРН6 

Збирати та аналізувати необхідну інформацію, 

обґрунтовувати управлінські рішення на основі 

використання необхідного аналітичного й методичного 

інструментарію. 

11 

ПРН14 Розроблювати рекламні звернення.   2-10 
 



4. ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Тема 1. Сутність та роль рекламних технологій  

 

Сутність та роль технологій в рекламній індустрії. Еволюція 

технологій в світі та в Україні.  

Класифікація і тренди різноманітних технологій в рекламі та 

маркетингових комунікаціях.  

Види, переваги та недоліки рекламних технологій: Інтернет. 

Цифрове телебачення та радіо. Мобільний зв'язок. 

Технічні засоби та програмні продукти, що застосовуються для 

передачі цифрового контенту. 

Інноваційні медіа та способи їх застосування в рекламі продукту: 

Holovision, Digital Signage, 3D-mapping, Kinect, AR/VR, QR-code, i-Aroma 

та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий:  4, 5, 9-14. 

Інтернет-ресурси: 26. 

 

 

Тема 2. Технології та засоби створення Landing Page 

 

Характеристика безкоштовних та комерційних CMS для створення 

сайтів.  

Аналіз доступних веб-сервісів для створення Landing Page: Tilda, 

Wix, Bloxy, Site Pro, Borstch, LPGenerator. 

Особливості вибору хостингу та пошук підходящого домену. 

Політика GDPR. 

Способи побудови структури ефективного Landing Page. Етапи 

створення  Landing Page. Прототип дизайну. UI/UX-дизайн. 

Ієрархія. Меню. Навігація. Колір. Шрифт. Простір. Зображення. 

Іконки. Анімація.  

Паттерни. F/Z-схема композиції сторінки: form, offer, lead magnet. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19, 23, 24 

 

 

https://bloxy.ru/
https://site.pro/ru
https://borstch.com/
http://lpgenerator.ru/


Тема 3. Технології та засоби створення пошукової реклами 

Сутність пошукової реклами. Види і принципи ціноутворення. 

Класифікація пошукових запитів. Аналіз і планування ключових слів для 

кампанії. Застосування веб-сервісів та програмного забезпечення для 

кластеризації ключових запитів. 

Огляд системи контекстної реклами Google Ads, Google Editor. Види 

рекламних кампаній. Рекомендації щодо вибору цілей кампаній, 

націлювання та сегментації цільової аудиторії (таргетингу та 

ремаркетингу).   

Алгоритм створення рекламних текстів/оголошень; правила 

складання оголошень; використання розширення оголошень. UTM-мітки. 

Визначення рекламного бюджету, прогнозування ефективності 

рекламної кампанії на основі звітів. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий:  9-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19. 

 

Тема 4. Технології та засоби створення медійної реклами 

 

Сутність та роль банерної реклами. Розміри і види веб-банерів: 

анімовані банери, Flash-банери, GIF-банери, HTML5-банери та ін.  

Технологія створення медійної реклами. Характеристика банерних 

мереж, переваги розміщення реклами в мережах обміну банерами та 

реклами на власних сайтaх. Критерії вибору рекламних площадок. RTB. 

Programmatic. 

Характеристика програмних продуктів для створення банерних та 

відеооголошень: Google Web Designer, Adobe PhotoShop, Adobe Edge 

Animate, Animate CC (Adobe Flash Professional), AfterEffects, Crello та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий:  8-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19. 

 

Тема 5. Технології та засоби пошукового просування 

Сутність та алгоритм роботи пошукових систем (роботів). Органічна 

видача. SERP, Page Rank.  

Зміст та принципи пошукової оптимізації (просування) сайтів та 

генерації трафіку. Сіра, біла, чорна оптимізація. Фактори, методи і 



прийоми оптимізації, які впливають на позиції сайту у видачі: title, alt, 

keyword, description, anchor, snippet.  

Критерії оцінки результатів просування, пошук проблем з сайтом,  

аналіз конкурентів. Характеристика сервісів для роботи з SEO: Google 

Analytics, Google Search Console, SEMrush, SE Ranking, Ahrefs, Majestic, 

Serpstat, SimilarWeb, LiveInternet, Alexa та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий:  9-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19. 

 

Тема 6. Реклама в месенжерах 

 

Характеристика та можливості реклами у месенжерах. Ринок 

месенжерів в Україні та світі. Правила та вимоги до реклами в 

месенджерах. Алгоритми залучення клієнтів у Facebook Messenger, 

WhatsApp, Telegram, Viber.  

Технологія розробки чат-ботів для месенджерів. Характеристика 

автоматизованих сервісів розробки чат-ботів: ManyChat, Chatfuel, 

@BotFather та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19. 

 

 

Тема 7. Реклама в соціальних мережах 

 

Види реклами в соціальних мережах: LinkedIn, Instagram, Twitter, 

Facebook, Pinterest, Tumblr, Flickr, MySpace, Ask.fm, Quora та ін. 

Технології розміщення реклами на власній сторінці особистого або 

бізнес-акаунту, таргетованої реклами, реклама в Stories, в групах і 

пабліках тощо.  

Характеристика веб-серівісів для роботи з соціальними мережами:  

PromoRepublic, FeedSpy.net, AdEspresso, Random.org, Barometer 

Agorapulse, LikeAlyzer, PicMonkey, BeFunky, Recitethis. Easel.ly, Pablo, 

Venngage, Infogr.am, Piktochart, Canva та ін. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1,-3. 



Додатковий: 6-7. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19. 

 

Тема 8. Технології, засоби створення та розсилки рекламних 

листів поштовими сервісами 

 

Характеристика сервісів масових поштових розсилок, їх переваги та 

недоліки: MailChimp, UniSender, eSputnik, Sendpulse, GetResponse та ін.  

Технології створення електронних листів масових розсилок. 

Формування бази даних підписників. Створення форм підписки. A/B 

тестування креативу.  

RFM-сегментація аудиторії. Персоналізація листів. Тригерні та 

календарні листи. Транзакційні листи.  

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 15-22. 

 

Тема 9. Технології та засоби створення sms- і push-розсилок  

Сутність та можливості sms-розсилок і рush-технології. Структура 

sms- та push-повідомлення. Підписка на sms- та push-розсилку. Параметри 

розсилки sms- та push-повідомлень.  

Сегментація і таргетинг.  

Статистика та аналіз sms- та push-розсилок. Принципи роботи 

популярних сервісів sms- та push-розсилок.  

Реклама у wifi-мережах. Wi-Fi-радар та механіка його роботи. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 15-22. 

 

Тема 10. Мобільні застосунки 

Мобільний застосунок як рекламна технологія. Види та категорії 

мобільних застосунків для смартфонів. Переваги та недоліки мобільних 

застосунків.  

Принципи роботи мобільного застосунку. Вимоги та технологія 

розробки мобільних застосунків. Рейтинг мобільних застосунків в Україні 

та світі.  

Алгоритм створення та просування мобільних застосунків на 

платформі Android та iOS. 

https://sendpulse.com/ru/features/email/subscription-forms
https://sendpulse.com/ru/features/transactional


 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3. 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 26 

 

Тема 11. Інформаційне забезпечення рекламної діяльності 

 

Інструменти аналізу даних. Постачальники аналітики Google, Adobe 

і comScore. Наскрізна аналітика та CRM-системи. 

Основні KPI: джерела трафіку; перегляди; користувачі, пристрої, 

конверсії, транзакції та ін. 

Налаштування звітів і сповіщень. Характеристика засобів 

візуалізації даних: Google Data Studio, Tableu. 

 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 3 

Додатковий: 9-14. 

Інтернет-ресурси: 15, 16, 18, 19, 25 
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Інтернет-ресурси 
 

15. https://blog.uamaster.com –  блог агентства UAMaster 

16. https://netpeak.net/ru/blog – блог агентства Netpeak 

17. https://sendexpert.ua/uk/blog – блог з email-маркетингу 

18. https://webpromoexperts.com.ua/blog –  блог агентства Web-

PromoExpert 

19. https://www.web-promo.ua/blog –  блог агентства Web-Promo 

20. https://esputnik.com – сайт сервісу поштових розсилок 

21. https://sendpulse.ua – сайт сервісу поштових розсилок 

22. https://mailchimp.com  – сайт сервісу поштових розсилок 

23. https://wordpress.com – CMS-платформа 

24. https://tilda.cc - CMS-платформа 

25. https://analytics.google.com- сайт сервісу аналітики даних 

26. https://arvr.google.com – сайт-платформа віртуальної та 

доповненої реальності 

 
* Курсивом виділені джерела, що знаходяться у бібліотеці КНТЕУ 

 

https://odesseo.com.ua/google-web-designer/
https://netpeak.net/ru/blog/
https://sendexpert.ua/uk/blog
https://webpromoexperts.com.ua/blog/
https://www.web-promo.ua/blog/

