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1. Загальні відомості про дисципліну 

 

Освітній ступінь «бакалавр» 

Галузь знань 06 «Журналістика» 

Спеціальність 061 «Журналістика» 

Спеціалізація Реклама та зв’язки з громадськістю 

Навчальний  рік 2021-2022 

Семестр 2 

Факультет ФТМ 

Курс 3 

Групи 5, 6, 7, 8 

Підсумковий контроль Екзамен письмовий 

Обсяг 
6 кредитів, з яких 30 год. – лекцій, 30 год. - практичних, 8 

год. – екзамен, 120 год. – самостійна робота 

 
2. Метою викладання дисципліни «Організація роботи рекламного та PR-

агентства» є певний внесок у формування високого рівня професіоналізму майбут-

нього фахівця, а саме, сучасного розуміння та вміння розв'язувати проблеми у сфері 

організації роботи рекламної та PR-агенції за допомогою різноманітного інструмен-

тарію. 

У результаті вивчення дисципліни студенти повинні: 

  знати теоретичні основи організації роботи рекламної та PR-агенції: етапи та 

чинники розвитку рекламного та PR-бізнесу; типи рекламних та PR-агенцій; типові 

організаційні структури управління агенціями різної спеціалізації; управління персо-

налом агенцій; суб’єкти та об’єкти рекламної та PR-діяльності; рекламні та PR-

продукти; взаємостосунки рекламодавця та агенції; особливості участі у рекламних та 

PR-тендерах; формування ціни на різноманітні продукти агенцій; позиціювання рек-

ламних і PR-агенцій; способи просування їх послуг.  

   вміти аналізувати організаційну структуру управління рекламної та PR-

агенції і створювати її для нового підприємства;  підбирати необхідний персонал аге-

нції та формувати його посадові обов’язки; розробляти мотиваційну програму для пе-

рсоналу агенції; розробляти план діяльності агенції на рекламному та ПР-ринку; 

складати програму маркетингових комунікацій для просування послуг рекламної та 

PR-агенції; розраховувати бюджет рекламної та ПР-кампанії замовника, формувати 

ціну на послуги агенцій;  брати участь у рекламних та ПР-тендерах, що проводяться ре-

кламодавцями;  здійснювати рекламне та ПР-обслуговування підприємств-замовників; 

співпрацювати з різноманітними суб’єктами рекламної та ПР-діяльності;  створювати 

нові рекламні та PR-продукти; формувати позиціювання рекламної та PR-агенції; за-
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стосовувати набуті знання в сфері професійної діяльності і особистого самовдоскона-

лення; дотримуватись морально-етичних норм в процесі фахової діяльності. 

Навчальна дисципліна «Організація роботи рекламного та PR-агентства» є скла-

довою циклу професійної підготовки фахівців освітнього ступеню «бакалавр», після 

вивчення таких спеціальних дисциплін, як «Маркетинг», «Маркетингові комунікації», 

«Економіка підприємства».  

 

2. ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН  

з дисципліни «Організація роботи рекламного та PR-агентства» 

 

Назва теми 

Кількість годин 

Фор-

ми 

кон-

тро-

лю
*
 

Оці-

ню-

ван-

ня у 

балах 

Усього 

годин/ 

креди-

тів 

з них 

лек-

ції 

практич-

ні занят-

тя/ 

модуль-

ний кон-

троль 

самос-

тійна 

робота 

студен-

тів 

Генеза та еволюція розвитку 

рекламного та ПР-бізнесу  

 

16 2 2 12 О, 

УД 

8 

Типи рекламних та ПР-

агенцій 

14 2 2 10 О 8 

Організаційна структура 

управління рекламною та 

ПР-агенцією 

 

22 4 4 14 Т, 

СЗ, 

РГ 

12 

Суб’єкти та об’єкти реклам-

ної та ПР-діяльності  

 

14 2 2 10 О 8 

Взаємозв’язки рекламного 

бізнесу з державними та са-

морегулюючими організаці-

ями 

14 2 2 10 О 7 

Рекламні та ПР-продукти 

агенцій 

16 2 2 12 Т, П 7 
Формування ціни на реклам-

ні та ПР-продукти 

14 2 2  10 О, П 7 

Організація стосунків рекла-

мної і ПР-агенції та підпри-

ємства - замовника послуг 

20 4 6 10 Т, П 17 

Рекламні та ПР-тендери 22 6 4 12 О, СЗ 12 

Позиціювання рекламних та 

ПР-агенцій 

14 2 2 10 О 8 

Маркетингові комунікації 

рекламних та ПР-агенцій 

14 2 2 10 Т, П,  

КР 

6 

Разом 180/6 30  30 120  100 

Підсумковий контроль – екзамен письмовий  

*Скорочення: О – опитування, Т – тестування, УД – участь у дискусії, П – пре-

зентація проектів; КР – контрольна робота; СЗ – ситуаційне завдання, РГ – рольова 

гра. 

 
3. Політика дисципліни 

 

Положення Обов’язки студента 
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Відвідування занять Відвідування лекційних та практичних годин, передбачених 

навчальним планом є обов’язковим для усіх груп студентів 

стаціонарної форми навчання 

Відпрацювання про-

пущених занять 

Лекційні заняття не передбачають додатково відпрацювання, 

окрім самостійного опрацювання пропущеної теми; 

Практичні заняття можуть бути відпрацьовані під час насту-

пного практичного заняття за рахунок підготовки презентації 

(доповіді) за поточною (пропущеною) темою дисципліни. 

Тема доповіді має бути узгоджена з викладачем. 

Критерії оцінювання, 

виведення підсумко-

вого балу 

Кожна практична робота передбачає отримання певної кіль-

кості балів. Підготовка презентації (доповіді) передбачає такі 

критерії оцінки (максимально): 

1. Глибина розкриття теми – до 2 балів; 

2. Мистецтво презентації (ораторське мистецтво, артис-

тизм) – до 2 балів; 

3. Використання сучасних технологій (презентація 

PowerPoint, Canva та ін.) – 1 бал; 

Максимальна оцінка в ході практичної роботи – 5 балів. 

Загальна підсумкова оцінка, передбачає підготовку групово-

го проекту, участь у дискусіях, постановку проблемних пи-

тань. Максимальна модульна оцінка становить 100 балів. 

Студент, який отримав підсумкову модульну оцінку менше 

за 20 балів, при будь-якій екзаменаційній оцінці не може 

отримати задовільну підсумкову оцінку з дисципліни і буде 

ліквідовувати академічну заборгованість під час додаткової 

сесії. 

Допуск до екзамену Згідно з Положенням про організацію освітнього процесу всі 

студенти допускаються до іспиту 

Екзаменаційна оцінка Екзаменаційна оцінка є результатом виконання екзаменацій-

ного білету, який складається з двох теоретичних  питань (по 

33 бали), ситуаційного завдання (34 балів).  Максимальна ек-

заменаційна оцінка становить 100 балів 

 

4. Інформаційне забезпечення дисципліни 

 
Основне 

 

1. *Батра Р. Рекламный менеджмент / Р. Батра,  Д. Д. Майерс, Д. А. Аакер 

; пер. с англ. – 5-е изд. – М. : СПб. : Питер, 2005. – 784 с. (39 примірників) 

2. Джоунс Дж. Рекламный бизнес: деятельность рекламных агентств, созда-

ние рекламы, медиа-планирование, интегрированные коммуникации / Дж. Ф. 

Джоунс.; пер. с англ. – М. : Вильямс. – 2005. – 784 с. 
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3. *Мельникович О. М. Рекламний бізнес: менеджмент маркетингу : моног-

рафія / О. М. Мельникович. – К. : Київ. нац. торг.-екон. ун-т, 2009. – 358 с. (12 при-

мірників) 

4. *Эффективное управление рекламным бизнесом / [Ю. Г. Лысенко и др.] ; 

под ред. Ю. Г. Лысенко. – Донецк : ДонНУ, 2003. – 228 с. (1 примірник) 

 

Додаткове 

 

5. *Васильев Г.А. Рекламный маркетинг: учеб. пособие / Г.А. Васильев, В.А. 

Поляков. – М.: Вузовский учебник, 2010. – 276 с. (5 примірників) 

6. Веселов С. В. Маркетинг в рекламе : учеб. для студентов вузов : кн. в 3-х 

ч.  Ч. ІІ. Комплекс маркетинга в рекламной деятельности / С. В. Веселов. –  М. : 

Междунар. ин-т рекламы, 2003. – 376 с. 

7. Закон «Про рекламу», редакція від 01.08.2021 [Електронний ресурс] – 

Режим доступа: https://zakon.rada.gov.ua/laws/show/270/96-

%D0%B2%D1%80#Text 

 

Інтернет-ресурси 

 

8. Advertising Age [Электронный ресурс] : [офиц. сайт журн.] / Advertising 

Age. – Режим доступа: http://adage.com. – Загл. с экрана. 

9. Всеукраинская рекламная коалиция [Електронный ресурс] : [офиц. сайт] / 

Всеукр. реклам. коалиция. – Режим доступа: http://vrk.org.ua. – Загл. с экрана.  

10. Виставкова федерація України [Електронний ресурс] : [офіц. сайт] / Ви-

ставк. федер. України. – Режим доступу: http://www.expo.org.ua. – Назва з екра-

ну. 

11. Edipresse Ukraine [Электронный ресурс] : [офиц. сайт] / Изд-во «Edipresse 

Ukraine». – Режим доступа: http://edipresse.com.ua. – Загл. с экрана. 

12. EFFIE Awards в Україні [Електронний ресурс] : [офіц. сайт міжнар. кон-

курсу] / EFFIE. – Режим доступу: www.effie.org.ua. – Назва з екрану.  

13. Індустріальний телевізійний комітет України [Електронний ресурс] : ру-

хаючи вперед укр. телебачення : [офіц. сайт] / ІТК України. – Режим доступу: 

www.itk.org.ua. – Назва з екрану. 

14. Київський міжнародний рекламний фестиваль [Електронний ресурс] : 

[офіц. сайт] / Всеукр. реклам. коаліція. – Режим доступу: www.adfestival.com.ua. 

– Назва з екрану. 

15. Международная ассоциация маркетинговых инициатив [Электронный ре-

сурс] : [офиц. сайт] / МАМИ. – Режим доступа: www.mami.com.ua. – Загл. с 

экрана.  

16. Українська асоціація медіабізнесу [Електронний ресурс] : [офіц. сайт] / 

Укр. асоц. видавців період. преси. – Режим доступу: www.uapp.org. – Назва з 

екрану.  
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17. http://detector.media 

18. https://mediananny.com  

19. http://ua.telekritika.ua/  

20. www. reklamaster.com  

21. www.mmr.com.ua  

22. http://adcoalition.org.ua  

23. http://sostav.ua  

24. http://www.cossa.ru  

25. http://ain.ua 

26. http://adsoftheworld.com  

27. https://say-hi.me 

 

Примітка: 

 Курсивом із зірочкою позначено джерела, наявні в бібліотеці КНТЕУ 

 

6. Інформація про викладачів 

 

Лектор: Мельникович Олена Миколаївна, доктор економічних наук, професор, 

професор кафедри журналістики та реклами КНТЕУ 

E-mail: olena_melnikov@ukr.net 

 


