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Диплом з відзнакою. 
Кваліфікація: інженер-економіст 
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1983-2014 р.р. – Київський національний університет технологій та 
дизайну (раніше: Київський державний університет технологій та 
дизайну, Державна академія легкої промисловості України, 
Київський технологічний інститут легкої промисловості) на посадах 
стажера-дослідника, м.н.с., н.с., асистента, ст. викладача, доцента, 
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ПІДВИЩЕННЯ КВАЛІФІКАЦІЇ 
2013 р. Підвищення кваліфікації за категорією завідувачі кафедр ВНЗ ІІІ-
ІV рівня акредитації в Університеті менеджменту освіти НАПН України 
 
ДИСЦИПЛІНИ, ЯКІ ВИКЛАДАЮТЬСЯ 
«Маркетинг», «Ризики в маркетингу», «Торговельний маркетинг» 
 
СФЕРА НАУКОВИХ ІНТЕРЕСІВ 
Стратегічне та операційне маркетингове управління, методичні підходи до 
прийняття маркетингових рішень в умовах неповної інформації 
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В.В. Лойко та ін. – К.: Фітосоціоцентр, 2010. – С. 349-368. 
4. Лабурцева О.І. Обґрунтування цінових рішень в умовах ризику та 
невизначеності / О.І. Лабурцева, Л.К. Яцишина // Методологічні засади 
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О.І., Страшинська Л.В. // Науковий часопис НПУ імені М.П. Драгоманова. 
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умовах інформатизації національної економіки / О.І. Лабурцева // 
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О.І. Лабурцева // Вісник Хмельницького національного університету. – Серія 
«Економічні науки». – 2014. – № 1. – С. 18-25. 
7. Лабурцева О.І. Статистичний аналіз та прогноз тенденцій розвитку 
виставково-ярмаркової діяльності в Україні / О.І. Лабурцева // Економіка та 
держава. – 2012. – № 11. 
8. Лабурцева О.І. Стратегічна гнучкість підприємства в контексті 
організаційного розвитку / О.І. Лабурцева // Інвестиції: практика та досвід. – 
2014. – № 4. – С. 29-31. 
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28. – К.: Вид-во НПУ імені М.П. Драгоманова, 2015. – С. 79-88. 
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ДОДАТКОВА ІНФОРМАЦІЯ 
 
Знання іноземних мов: 
Англійська – розмовна та письмова 
 
Комп’ютерні навички: 
Ms Office (Word, Excel, PowerPoint, Outlook, Access) – досвідчений 
користувач, Internet, SPSS. 
 
Захоплення: 
Фотографія, рукоділля, мистецтво. 


