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У підручнику розглянуто сутність та класифікацію 

ризиків у маркетингу. Розкрито зміст концепції та процесу 
управління маркетинговими ризиками, подано методичний 
інструментарій ідентифікації, оцінювання та нейтралізації 
ризиків. Викладено сучасні наукові методи обґрунтування 
маркетингових управлінських рішень в умовах неповної 
інформації, а також особливості управління окремими 
видами ризиків у сфері маркетингових досліджень, 
формування стратегії маркетингу, товарної, цінової, збутової 

та комунікаційної політик. Особлива увага приділена методичним підходам до визначення 
ефективності маркетингової діяльності в умовах ризику. 

Для студентів вищих навчальних закладів, які навчаються за спеціальністю 
«Маркетинг». Може бути корисним для аспірантів, викладачів економічних ВНЗ, 
спеціалістів служб маркетингу. 
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