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ПРЕЗЕНТАЦІЯ ПРОГРАМИ ДИСЦИПЛІНИ:



В  сучасному  св�т�,  спроможн�сть  швидко  адаптуватись  до  умов
м�жнародної конкуренц�ї є найважлив�шим чинником усп�шного та

ст�йкого розвитку як п�дприємств,  
так � країни в ц�лому, що можливо т�льки за умови розум�ння

пост�йно зростаючої рол� �нновац�й. 
Таким чином, обґрунтоване управл�ння �нновац�ями на основ� анал�зу

маркетингових можливостей 
п�дприємств дає можлив�сть п�двищити їх конкурентоспроможн�сть,

зб�льшити прибуток та г�дно 
представляти на

потенц�йних та реальних ринках �нновац�йної продукц�ї та
технолог�й.



МЕТА,
ЗАВДАННЯ ТА
ПРЕДМЕТ
ДИСЦИПЛІНИ

Метою вивчення дисципл�ни
«Маркетинг �нновац�й» є формування у

студент�в системних теоретичних знань
щодо проблем маркетингу �нновац�й,

метод�в розробки стратег�й маркетингу
�нновац�й, набуття практичних навичок

застосування в�дпов�дного
�нструментар�ю у процес� формування
маркетингу �нновац�й на п�дприємств�.

 



МЕТА,
ЗАВДАННЯ ТА
ПРЕДМЕТ
ДИСЦИПЛІНИ

 
Завданням вивчення дисципл�ни

«Маркетинг �нновац�й» є теоретична та
практична п�дготовка майбутн�х фах�вц�в з

питань планування та впровадження
маркетингових р�шень у товарн�й

�нновац�йн�й пол�тиц�, ц�нових р�шень при
виведен� �нновац�ї на ринок,

маркетингових р�шень у дистрибуц�ї
�нновац�ї та маркетингової пол�тики

комун�кац�й на ринку �нновац�й.



МЕТА,
ЗАВДАННЯ ТА
ПРЕДМЕТ
ДИСЦИПЛІНИ

 
Предметом дисципл�ни є
теоретико-методолог�чн�,
методичн� та практичн�
аспекти формування та
реал�зац�ї ефективних
стратег�й та програм
маркетингу �нновац�ї

п�дприємства.



Тема 1. Інновац�я як
об’єкт маркетингу

Тема 2. Сутн�сть та
завдання маркетингу
�нновац�й

ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ

Тема 4. Стратег�ї в
маркетингу
�нновац�й

Тема 3. Маркетингов�
досл�дження ринку

�нновац�й

Тема 7. Маркетингов�
р�шення у
дистрибуц�ї �нновац�ї

Тема 5. Маркетингов�
р�шення у товарн�й
�нновац�йн�й пол�тиц�

Тема 6.
Маркетингов� ц�нов�
р�шення при виведенн�
�нновац�ї на ринок

Тема 8. Маркетингова
пол�тика комун�кац�й
на ринку �нновац�й

Тема 9. Особливост� маркетингу
�нновац�й в цифровому
середовищ�

Тема 10.  П�дходи до
оц�нювання ефективност�
маркетингу �нновац�й



Дякую за увагу!


