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У монографії досліджено вплив цифровізації на 

розвиток освітніх послуг та трансформацію моделей 
маркетингу в сфері освіти, висвітлено концептуальні 
положення цифрового маркетингу освітніх послуг. 
Проаналізовано тенденції функціонування Європейського 
простору освіти й визначено факторні детермінанти 
споживчого вибору закладу освіти в умовах цифровізації. 
Досліджено тактику контент-маркетингу ЗВО та цифрові 
маркетингові комунікації закладів освіти, що ґрунтуються 
на інтерактивності, багатоканальності й відкритості. 

Визначено сучасні медіатренди як середовище функціонування закладів освіти 
й розроблено цифрові маркетингові стратегії закладів освіти. 

Для науковців, керівників і фахівців підприємств, викладачів, аспірантів, студентів 
закладів вищої освіти економічних спеціальностей. 
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