
 
Гамова І.В. 
Інноваційний маркетинг е-торгівлі : монографія / 

І. В. Гамова. – Київ : Держ. торг.-екон. ун-т, 2023. – 272 с. 
ISBN 978-966-918-118-3 
DOI: 10.31617/m.knute.2023-314 
 
У монографії висвітлено концептуальні положення 

маркетингу в інноваційній екосистемі е-торгівлі, ідентифіковано 
інструменти просування інноваційного маркетингу е-торгівлі та 
запропоновано модель маркетингових е-комунікацій. Розглянуто 
маркетинг менеджмент в екосистемі е-торгівлі, розроблено 
модель управління маркетингом в екосистемі е-торгівлі. 

Проаналізовано вплив штучного інтелекту на розвиток інноваційного маркетингу в 
е-торгівлі та розроблено маркетингові стратегії підприємств е-торгівлі. 

Для науковців, керівників і фахівців підприємств, викладачів, аспірантів, студентів 
закладів вищої освіти економічних спеціальностей. 
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