
HoReCa : підручник : Т. 6. Стратегічний 
маркетинг / М. Г. Бойко, М. В. Босовська, 
Н. І. Ведмідь та ін. ; за ред. А. А. Мазаракі. – Київ : 
Держ. торг.-екон. ун-т, 2024. – 172 с. 

ISBN 978-966-918-155-8 
DOI: 10.31617/m.knute.2024-345 
 

У підручнику систематизовано теоретичний 
матеріал зі стратегічного маркетингу у сфері 
HORECA, який формує сукупність знань,  
практичних умінь та навичок щодо застосування 
стратегічного маркетингу для досягнення конку-
рентних переваг суб’єктів готельного й ресто-
ранного бізнесу, формування маркетингових та 
конкурентних стратегій, здійснення сегментації та 
вибору цільового ринку, диференціації та 
позиціонування. У структуру підручника включено 
кейси.  

Видання підготовлене для здобувачів вищої 
освіти освітніх програм «Менеджмент», «Готельно-

ресторанна справа», «Туризм та рекреація», а також може бути корисним для слухачів 
бізнес-тренінгів, викладачів, підприємців.  
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