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У підручнику викладено системний підхід до управління 

цифровим маркетингом, розкрито механізм цифрового 
маркетингу та визначено особливості стратегії цифрового 
маркетингу на підприємствах. Обґрунтовано технології та 
інструменти цифрового маркетингу. Висвітлено практичні 
аспекти розробки й покращання роботи сайту, вебаналітики 

і колтрекінгу, контекстної реклами та пошукової оптимізації, медійної реклами, 
автоматизації маркетингу, контент-маркетингу, маркетингу у соціальних медіа, мобільного 
маркетингу. 

Призначений для здобувачів вищої освіти, які навчаються за спеціальністю 
«Маркетинг». Може бути корисним для аспірантів, викладачів ЗВО, керівників 
підприємств, директорів з маркетингу, фахівців з цифрового маркетингу, підприємців. 
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