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MeTa KoHpepeHLji: O6roBopeHHs1 MapKeTUHIroBMX Npobnem po3BUTKY OpeHA-MeEHELXMEHTY B
YKpaiHi Ta CBIiTi, NOWYK WNAXIB iIHTerpadii Teopii Ta NpakTUKn

Ll/aHoBHI koneru!

15 6epezHa 2022 poky B [lepxaBHOMY TOProBesibHO-€eKOHOMIYHOMY YHiBepcuTeTi /KHTEY
y dopmati oHnanH Bigbyaetbcs IV MixHapogHa HayKOBO-MpaKTU4Ha KOHepeHLia 3
MapKeTUHroBMX Npobnem iHTerpauii Teopii Ta NpPakTUKN GpeHa-MeHeaXMeEHTY B YKpaiHi Ta y
CBITI.

Ha kKoHdepeHLuii nepenbavaeTbca poboTa 3a TaKMMK HanpsiMmamu:

e CyyacHi TeHaeHLii popMyBaHHA 1 pO3BUTKY BpeHA-MeHeaXMEHTY B YKpaiHi Ta CBiTi.

MapKeTUHroBi iIHCTPYMEHTU Ta TEXHOSOTIi B OpeHA-MeHEeoKMEHTI.

MapKeTUHroBi TEXHOJOTII ynpaBniHHA 6peHaoM y umdpoBOMYy NPOCTOPI.

BpeHauHr B cuctemi ny6niyHoro ynpaeniHHSA.

Mpobnemu NiaroToBKM KOMNETEHTHUX haxiBLiB 3 MAapKETUHTY Ta 6peHA-MEeHEOXMEHTY.

[1o yyacTi y KOHepeHLUil 3anpoLlyoTbCs BUKNagadi, HayKoBLi, AOCIgHWKN, acripaHTw,
AOKTOPaHTW, MaricTpu, CTyLEeHTWU, NpenctaBHuMKM Oi3Hecy, daxiBui y cdepi MapKeTuHry Ta
OpeHA-MeHeAXMEHTY, NPEeACTaBHWKN OpraHiB [epXaBHOro i MiCLEeBOro camMoBpsiyBaHHS,
rpOMafCbKUX OpraHisauin.




ANA YUYACTI Y KOH®EPEHLIT HEOBXIAHO:

1. Haaicnatn po 10.03.2022 poky Te3u AonoBiai Ta 3aNOBHEHY aHKETY YUaCHUKa Ha eNEKTPOHHY
appecy BiAnoBiaHO A0 06paHoi ceKuii:

Cekuia 1. CyuacHi TeHA€HUii ¢popMyBaHHA N PO3BUTKY OpPEHA-MEHEAXMEHTY B YKpaiHi Ta CBITI.
t.kharchenko@knute.edu.ua

Cekuisi 2. MapKeTUHIroBi iIHCTPYMEHTH Ta TEXHOAOTIi B 6PEHA-MEHEAKMEHTI.
v.karmazinova@knute.edu.ua

Cekuisi 3. MapKeTUHroBi TEXHOAOTIi ynpaBAiHHA 6peHAOM y LM$POBOMY NPOCTOPI.
t.kharchenko@knute.edu.ua

Cekuisi 4. bBpeHAUHr B cucTeMi nyOAiYHOro ynpaBAiHHS.

i.brodiuk@knute.edu.ua

Cekuisi 5. [pobaemu NiAroTOBKM KOMMETEHTHUX paxiBUiB 3 MapKETUHTY Ta 6PEeHA-MEHEAKMEHTY.
i.brodiuk@knute.edu.ua

2. HapichnaTM KBWUTaHLUiO NMpPo onAaTty yuacTi Yy KoHbepeHuji. BapTictb nybaikauii 1€3 aonoBiai
ctaHoBUTb 160 rpH.. PeKBi3auTu AnA onaatu yyacTi 6yayTb HapicAaHi MicAs NPUIHATTA Te3 AONOBIAj
peAaKuinHUM KOMITETOM.

> A yuacti y KoHdepeHLii KOXXeH yYaCHUK OTPUMAE NOCUAAHHA Ha ZoOM-KOHdepeHLU;ito.
> Mporpama KoHbepeHUji 6yae po3milweHa Ha odiuinHomy cauti ATEY/KHTEY.
> Bci yuacHUKKN KOHdepeHLii OTPMMaloTb EAEKTPOHHUM cepTUdIKaT yuacHUKA.

> 36ipHuK Te3 ponoBiaen 6yae po3miweHo Ha cauti ATEY/KHTEY ao 01.04.2022 poky.
* matepiaAu CTyAEHTIB Ta MariCTpaHTiB, a TaKOX aHKeTHW y4YaCHUKIB 3arnoBHIOKOTbCA Ta HaACUAAIOTLCA AULLE
HayKOBUMM KepiBHUKaMM.

BUMOIrn AO MATEPIAAIB

Ha3Ba ¢anny noBMHHa BianoBipaTH Npi3BULLY NepLuoro aBTopa MartepianiB (KAMMEHKO_Te3u).
Martepiann npurimaloTbes Y dopmarti AoKymeHTy Microsoft Word.
MoBa HanucaHHA Te3: yKpaiHCbKa, aHrAiMcbka. 06car te3 ponosiai - MOBHI 2-4 cTopiHKWU.
OCHOBHi BUMOTrHU:

e OpieHTaLifA CTOPIHKU KHWXHA;

® [OASl AOKYMEHTY: cnpaBsa Ta 3AiBa - 25 mm, 3Bepxy - 25 MM, 3HU3y - 20 Mmm;

e wpudt Times New Roman 14; intepsan - 1,0;

o ¢dopmyau - y pepakrtopi Equation;
CTpyKTypa TeKCTy:
1. Ha3sBa Te3 AONOBIAl (BeAUKI AiITEPH, XKUPHUW LLIPUPT, MO LEHTPY, KErAb - 14);
2. MpisBuLLe Ta iHiLiaAnu aBTOpa KUPHUK LWPUPT, NPaBoOpPYY, KerAb - 14);
3. BipomocTi npo aBTOpa: HAYyKOBUM CTyMNiHb, BUEHE 3BaHHA, Nocaaa, Micue poboTu/HaBYaHHA
(3BUYaMHUM WpUPT, NpaBopyY, KerAb - 14, 6e3 BUAINEHHS);
4. KAOUOBI cAOBa: MOBOIO T€3/ NMEPEKAAA HA aHTAIMCbKY MOBY;
5. CNUCOK BUKOPUCTAHUX AKEepeA (3BUYaUHUUN LIPUOT, MO LLUPUHI).

KoopaunHatopu koHpepeHduii Bin ATEY/KHTEY
borgaperko OneHa CepriiBHa - 3aBiayBay kadeapy MapKeTUHry,
Ten.: (044) 531 - 48 - 37
KnibaHcbka OrneHa MukosiaiBHa - BionoBiganbHUIN cekpeTap, AOUEHT kKadeapn MapKeTUHry
3a 3micT, AOCTOBipHiCTb HaBeAeHUX $aKTiB Ta OpUriHaAbHICTb Te3 AONOBIAEN aBTOpP Hece ocobucty
BiANMOBiAAAbHICTb
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EHIECREMH EANIOHATEHHE TODTOESTRHO-SE0HaMIMEEHE VHIESDCHTET
Asroeens T. M.

B.8.H., DOLEHT, SOUSHT E2E2IpH MRPRETHEDY
EyiechEIG EANIOHATEAMED TODPTOESTEH0-SE0HAMIMERE VHIESDCHTET

Emowosi cooBa: GpeHI  PEXTAMENE  GHUTDEST, PREMAMHR  KAMOAIS,
KOEEYPEETES CEPeI0EHMIE, NINE0EA AV IETOPLE, MATia ITNay

Keywords: brand, adwertizing bedzet, adverfizing campaign, competitive
environment, farget axdisnce, media plan.

CoHies 2 TOOCEHHE OpOGTEM PEETIMEN JLEMBEOCTI, 50 05 ESEYE
OIATRELCTE HIFEDELIE T3 DIOOQHEEMINE, £ EHIHAYEHHE ONTHMATNRHOTD PLEHT
PesMRMHOrC SHIHETY SpEEIY. TOPMYEIEES PEATAMHOCD SHIHETY SPEHIY —
IMIEMEAN ERTETEE IAEJAHHA, ATE: H20GXIOH0 CTEOPHTH GAMAEC MIE
MOETHEDCTEME T SLEAEHAMH KOMIIAEIL

HeOp2ERmeH? EEIH2Y poIMIp GHISETY MGEE NOPHIEECTH S0
Hee(EETHEHOCTL ECHT peEmamHel EIMOARD GPEHT): MM SAHASTO MAMonLy
GEOLEST] KOMIAHLE HeJOOOEEVE NPHSYTON EII NpoZEiE (IHIDE SaCTHHR
wiTheEod 2yARTOPIl SVIA OROOTEE], SYOH 0SPAKEL ARkl KANATH KOMYEIEAITE, 2
H: efeNTHEHL i T.3.), NpHE I3EEMHECMY SHIHET. E0MOAHIT OpOCTO EHNEHIRE
YACTHHY EOICTIE EA EiTep (HEpAIGONAMEHO ENEODHCTAHER 250 POSTOIIneni
pesmannnt Sommer i 1.4 Tomy oZEEM 31 OCHOEEHR STANIE POIpOSEH T2
TMNAHYEAHHE PeIMaMHD] EAMOAHI SpEETY £ EHIEAYSEES OIMTHMANEHOID DIEHT
pesmauHaoro smmEety [1].

Mmmrnﬁp&mﬂ poIMipiE EOMOAHIL EMOE II ZLEMRHOCTI,
INHEOCTEH, TPAMHOL T2 DOTMANE ESPIEHMITEA SACTOCOEYHATECE Pizni mimsomH
0 PopAyEIERS PEEMRMHHE SHOIHETIE GPeHILE.
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Ha3sga cekuii

Tema gomosiai

dopma ygacrti (3a04Ha/y4acTs y IICHAPHOMY
3aciJjaHHi)
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¥YcraHosa

Micro, KpaiHa

Tenedon

Enextponna agpeca
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	Міністерство освіти і науки України
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	Академія економічної освіти (Молдова)
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	ДЛЯ УЧАСТІ У КОНФЕРЕНЦІЇ НЕОБХІДНО:
	1. Надіслати до 10.03.2022 року тези доповіді та заповнену анкету учасника на електронну адресу відповідно до обраної секції:
	2. Надіслати квитанцію про оплату участі у конференції. Вартість публікації тез доповіді становить 160 грн.. Реквізити для оплати участі будуть надіслані після прийняття тез доповіді редакційним комітетом.
	 Для участі у конференції кожен учасник отримає посилання на Zoom-конференцію.
	 Програма конференції буде розміщена на офіційному сайті ДТЕУ/КНТЕУ.
	 Всі учасники конференції отримають електронний сертифікат учасника.
	 Збірник тез доповідей буде розміщено на сайті ДТЕУ/КНТЕУ до 01.04.2022 року. * матеріали студентів та магістрантів, а також анкети учасників заповнюються та надсилаються лише науковими керівниками.

	ВИМОГИ ДО МАТЕРІАЛІВ
	Назва файлу повинна відповідати прізвищу першого автора матеріалів (Клименко_тези).
	Матеріали приймаються у форматі документу Microsoft Word.
	Мова написання тез: українська, англійська. Обсяг тез доповіді – ПОВНІ 2-4 сторінки.
	Основні вимоги:
	 орієнтація сторінки книжна;
	 поля документу: справа та зліва – 25 мм, зверху – 25 мм, знизу – 20 мм;
	 шрифт Times New Roman 14; інтервал – 1,0;
	 формули – у редакторі Equation;
	Структура тексту:
	1. Назва тез доповіді (великі літери, жирний шрифт, по центру, кегль - 14);
	2. Прізвище та ініціали автора (жирний шрифт, праворуч, кегль - 14);
	3. Відомості про автора: науковий ступінь, вчене звання, посада, місце роботи/навчання (звичайний шрифт, праворуч, кегль - 14, без виділення);
	4. Ключові слова: мовою тез/ переклад на англійську мову;
	5. Список використаних джерел (звичайний шрифт, по ширині).

	Координатори конференції від ДТЕУ/КНТЕУ
	За зміст, достовірність наведених фактів та оригінальність тез доповідей автор несе особисту відповідальність

	Зразок оформлення тез
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