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Науково-практичне видання присвячено розгляду 
медійного середовища, структурним підрозділам, напрямам, 
які складають медійний ландшафт сьогодення, а також тим 
засадам, які спрямовані на підвищення медіаграмотності 
суспільства. Представлено теоретичні основи медіалогії, 

практичні тенденції формування різних форм контенту, трансльованого як через 
традиційні, так і через інтерактивні масмедіа. Запропоновано найбільш актуальні 
напрями візуалізації тих інформаційних, рекламних та інших звернень, які сприятимуть 
формуванню високого рівня громадської свідомості всіх членів медіапростору, 
опануванню мистецької та культурологічної компетентності здобувачів вищої освіти зі 
спеціальності «Журналістика». 

Видання призначене для опанування медіазасад майбутніми фахівцями у сфері 
медіа та практиками суміжних професій. 
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