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І. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ ТА РОЗПОДІЛ ГОДИН ЗА ТЕМАМИ 

(ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН) 
 

№ 

з/

п 

Назва теми Кількість годин 

Форми 

контролю 

Усь

ого 

годи

н/кр

едит

ів 

з них 

лекції 

семінарс

ькі 

заняття/ 

мк 

самостій

на 

робота 

студенті

в 

1 Соціологія масових 

комунікацій в 

системі 

соціологічного 

знання 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

2 Виникнення 

масових 

комунікацій в 

суспільстві: 

функціональний 

підхід 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК, 

ККР 

3 Основні 

соціологічні теорії 

та моделі масових 

комунікацій 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

4 Комунікатор та 

аудиторія ЗМК як 

об’єкт 

соціологічного 

дослідження 

16 2 2 12 О, ТЗ, ЕК 

5 ЗМІ як соціальний 

інститут та 

соціальна 

підсистема 

18 2 2 14 О, ТЗ, ЕК 

6 Інформаційне 

суспільство та 

глобалізація 

комунікативних 

процесів 

18 2 2 14 О, ТЗ, ЕК, 

ККР 

7 Інтернет у системі 

масової комунікації 

16 2 2 12 О, ТЗ, ЕК 
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8 Соціальні інтереси 

суб’єктів масової 

комунікації 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

9 Форми та формати 

масової комунікації. 

Ефекти масової 

комунікації та 

ефективність 

діяльності ЗМК 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

10 Громадська думка 

як стан масової 

свідомості 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

11 Інформаційно-

психологічний 

вплив та 

маніпулятивний 

потенціал ЗМІ в 

контексті масової 

свідомості 

14 2 2 10 О, ТЗ, ЕК 

12 Засоби масової 

інформації та 

політика: моделі та 

способи взаємодії 

14 2 2 10 О, КТ, ТЗ, ЕК 

 Разом: 180/

6 
24 24 132 

О, КТ, ТЗ, ЕК 

      Підсумковий контроль екзамен 

 

Скорочення: 

О – опитування 

КТ – комп’ютерне тестування 

ТЗ – творче завдання 

ЕК – експрес-контроль 

ККР – комплексна контрольна робота 
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ІІ. ТЕМАТИКА ТА ЗМІСТ ЛЕКЦІЙНИХ, СЕМІНАРСЬКИХ ЗАНЯТЬ, 

САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ 

 

 

Результати 

навчання 

 

 

Навчальна діяльність* 

Робочий 

час 

студента, 

год. 
 

 

 

 

 

Знати: 
предметну 

галузь, 
дослідницькі 

питання в 

соціології 

масових 

комунікацій. 

 

Вміти: 
розрізняти 
змістовні 

відмінності в 

особливостях 

використання 

основних 

понять.  

Тема 1. Соціологія масових 

комунікацій в системі соціологічного 

знання 

Лекція  

План лекції 

1. Об’єкт та предмет соціології масової 

комунікації.  

2. Поняття медіа, масової комунікації, 

соціальної інформації, масової інформації, 

засобів масової комунікації (засобів масової 

інформації). 
3. Поняття масової свідомості.  

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1-5, 8. 

Додатковий: 12-14. 

Інтернет-ресурси: 24, 27. 

 

Семінар  

План семінару 

1. Феномен постправди: характеристики 

та форми. 

2. Суб’єкти політики постправди. 

3. Можливості протистояння постправді. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 
1. Підготуйтеся до дискусії на тему «Як 

існує громадська думка» за основними 

тезами П. Бурдьє, в яких він поставив під 

сумнів існування громадської думки. 

2. Підготувати презентацію у Power Point 

на тему «Роль евфемізмів у формуванні 

громадської думки». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1-5. 

  

 

 

 

 

 

 
 

      2 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

2 
 

 

 

 

 

 

     10 
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Додатковий: 17-19. 

Інтернет-ресурси: 24, 27. 

 

 

 

 

 

 

 

Знати: 
специфіку 

комунікаційних 

процесів у 

різних типах 

суспільства.  

 

Вміти: 
порівнювати 

особливості 

комунікаційних 

процесів в 

традиційному, 

індустріальном

у та 

постіндустріаль
ному 

(інформаційно

му) типах 

суспільств. 

Тема 2. Виникнення масових комунікацій 

в суспільстві: функціональний підхід 

Лекція 

План лекції 

1. Комунікація в традиційному 

суспільстві. 

2. Особливості масової комунікації в 

індустріальному суспільстві.  

3. Зміни в масовій комунікації в 

інформаційному суспільстві. 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 4, 5, 8. 

Додатковий: 12. 

Інтернет-ресурси: 25, 26, 28, 29. 

 

Семінар 

План семінару 

1. Нація і масова комунікація. 
2.  Масова комунікація як канал 

підсилення девіацій. 

3. Інтернет-залежність та депривація в 

результаті віртуальних взаємодій. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 
1. На основі вивчення лекційного матеріалу 
підготуватися до експрес-опитування. 

2. Підготуйтеся до дискусії на тему «Зміни у 

масово-комунікативних процесах в 

історичному контексті: реалії, ризики, 

перспективи». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 4, 5, 8. 
Додатковий: 12. 

Інтернет-ресурси: 25, 26, 28, 29. 

 

 

 

 

 
 

 

      2 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
      2 

 

 

 

 

 

 

 
      10 

 

 

 

 

Тема 3. Основні соціологічні теорії та 

моделі масових комунікацій 
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Знати: зміст 

основних 

соціологічних 

теорій масових 

комунікацій.  

 
Вміти: робити 

порівняльний 

аналіз місця та 

ролі масових 

комунікацій у 

суспільстві на 

основі 

вивчення 
сучасних 

соціологічних 

теорій  

 

Лекція  

План лекції 

1. Ліберальний плюралізм у перспективі 

аналізу ролей ЗМІ як ключового інституту 

масової комунікації у демократичному 

суспільстві. 
2. Критична перспектива розгляду ролі 

масової комунікації та ЗМІ у суспільстві: 

А) Інструменталізм; 

Б) Комунікативна теорія Ю. Хабермаса; 

В) Концепція гегемонії А. Грамші; 

Г) Теорія «культивації» Дж. Гербнера. 

Список рекомендованих джерел: 
Основний: 1-5, 8. 
Додатковий: 10, 15. 

Інтернет-ресурси: 28. 

 

Семінар  

План семінару 

1. Технологічний детермінізм (Г. Інніс, М. 

Маклюен). 
2. Постмодернізм (Ж. Бодрійяр).  

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. На основі вивчення лекційного матеріалу 

підготуватися до експрес-опитування. 

2. Скласти словник термінів (не менше 5), які 

були виокремленні у міні-лексикон лекції. 
3. Підготувати презентацію у Power Point на 

тему «Теорія «вікно Овертону». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2. 

Додатковий: 10, 15. 

Інтернет-ресурси: 28. 

 

 
 

 

 

 

 

      2 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
       2 

 

 

 

 

       10 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

Знати: соціальні 

характеристики 

Тема 4. Комунікатор та аудиторія ЗМК як 

об’єкт соціологічного дослідження 

Лекція  

План лекції 
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основних 

суб’єктів 

масово-

комунікативног

о процесу. 

 

Вміти: 
аналізувати 

універсальні 

етичні засади 

професійної 

етики 

журналістів, 

особливості їх 
прав та 

обов’язків. 

 

1. Соціальна характеристика 

засновника. 

2. Соціальна характеристика редактора. 

3.  Журналіст як професійний 

комунікатор. 

Список рекомендованих джерел: 
Основний: 1-5. 

Додатковий: 17, 20, 22. 

Інтернет-ресурси: 24, 27. 

 

Семінар  

План семінару 

1. Джерела прибутків інформаційних 

каналів. 
2. Аудиторія, її типи.  

3. Фрагментація аудиторії. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. На основі вивчення лекційного матеріалу 

підготуватися до експрес-опитування. 
2. Підготуйтеся до роботи в малих групах на 

тему «Принципи журналістської етики». 

3. Підготувати презентацію на 10-12 слайдів 

у Power Point на тему «Кодекс етики 

українського журналіста». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1-5. 

Додатковий: 17, 20, 22. 
Інтернет-ресурси: 24, 27. 

 

      2 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

       
2 

 

 

 

 

 

 
12 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

Знати: 
особливості 

функціональни

х наслідків 

діяльності ЗМІ 
як соціального 

інституту.  

 

Вміти: 
визначати місце 

та роль ЗМІ 

Тема 5. ЗМІ як соціальний інститут та 

соціальна підсистема 

Лекція  

План лекції 

1. Поняття соціального інституту та 
медіасфери у соціології. 

2. Характеристика ЗМІ як соціального 

інституту.  

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 4, 8. 

Додатковий: 9, 13, 17. 

Інтернет-ресурси: 25, 26. 

 

 

 

 

 

      2 
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серед інших 

соціальних 

інститутів 

суспільства, 

порівнювати 

міжнародні 
індекси, які 

використовуют

ься при 

вимірювання 

рівня свободи 

медіа в різних 

країнах. 

 

 

Семінар  

План семінару 

1. Функції та дисфункції ЗМІ та масової 

комунікації.  

2. Мас-медіа як четверта влада. 
3. Індекси свободи ЗМІ. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. На основі вивчення лекційного матеріалу 

підготуватися до експрес-опитування. 

2. Скласти словник термінів (не менше 5), які 

були виокремленні у міні-лексикон лекції. 

3. Підготуйтеся до роботи в малих групах на 

тему «ЗМІ: свобода та обмеження». 

Список рекомендованих джерел: 
Основний: 1, 2, 4, 8. 

Додатковий: 9, 17. 

Інтернет-ресурси: 25. 

 

 

 

 

 

      2 

 
 

 

 

 

 

      14 

 

 
 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

Знати: основні 

тенденції 

розвитку 

комунікативних 

процесів в 
інформаційному 

суспільстві. 

 

 

Вміти: 
аналізувати 

чинники ризиків 
та загроз для 

суспільства 

мережевих 

комунікацій. 

 

Тема 6. Інформаційне суспільство та 

глобалізація комунікативних процесів 

 

Лекція  

План лекції 

1. Теорії інформаційного суспільства. 

2. Розвиток комп'ютерних комунікацій: 

оптимістична та критична перспективи. 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 5, 8. 

Додатковий: 21. 

Інтернет-ресурси: 28. 

 

Семінар  

План семінару 
1. Мережева комунікація: ризики та 

перспективи. 

2. Мережеві комунікації як джерело 

інформаційних загроз.  

 

       

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

       2 
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Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до дискусії на тему 

«Цифрові-технології в системі традиційних 

систем влади: політичний потенціал та нові 

виклики». 
2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Цифрова 

стигматизація як інструмент маніпуляції 

масової свідомістю  в умовах сучасної 

держави та суспільства». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 5, 8. 

Додатковий: 21. 
Інтернет-ресурси: 26, 27, 28. 

 

 

 

14 

 

 

Знати: місце та 

роль Інтернету у 

системі масової 

комунікації та 
його вплив на 

соціальний 

порядок.  

 

Вміти: 
проводити 

аналіз 

громадської 
думки щодо 

ризиків та 

перспектив 

комунікації в 

Інтернеті (на 

основі 

емпіричних 
соціологічних 

досліджень)  

 

Тема 7. Internet у системі масової 

комунікації 

 

Лекція 

План лекції 

1. Виникнення Інтернету в 
інформаційному суспільстві. 

2. Соціальний порядок в Інтернет-

комунікаціях. 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1,7,8. 

Додатковий: 12, 23. 

Інтернет-ресурси: 25, 26, 29. 

 

Семінар 

План семінару 

1. Феномен влади в умовах Інтернету. 

2. Соціальні мережі та протестна 

поведінка. 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 
1. Підготуйтеся до дискусії на тему 

«Політична влада соціальних медіа». 

2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Комунікація в 

мережі Інтернет: ризики та перспективи 

(на основі соціологічних опитувань 

 

 

 

 

 

 
2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

12 
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громадської думки в країнах Євросоюзу)». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 8. 

Додатковий: 12. 

Інтернет-ресурси: 25, 26, 29. 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

Знати: як 

особливості 

тематизації мас-

медіа соціальної 

реальності та 
моделі подачі 

новин 

відповідно до 

соціальних 

інтересів 

суб’єктів 

масової 

комунікації та 
форм власності 

медіа-каналів. 

 

Вміти: 
аналізувати 

причини і 

наслідки 

тематизації. 

 

Тема 8. Соціальні інтереси суб’єктів 

масової комунікації 

 

Лекція 

План лекції 

1. Соціальні інтереси та особливості 

тематизації мас-медіа соціальної дійсності. 

2. Моделі подачі новин.  

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1-5, 8. 

Додатковий: 21. 

Інтернет-ресурси: 24, 28.  

 

Семінар 

План семінару 

1. Концепція культурного та 
інформаційного імперіалізму. Критика 

опонентами концепції. 

2. Форми власності ЗМІ. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до дискусії на тему «Чи 

повинні уряди намагатися захищати 
національні культури за допомогою 

обмеження поширення супутникового і 

кабельного телебачення?». 

2. Підготувати презентацію на 8-10 слайдів 

у Power Point на тему «Мовні конструкції в 

медіа при висвітленні військових 

конфліктів». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 2, 3, 8. 

Додатковий: 21. 

Інтернет-ресурси: 24, 25, 28. 
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Знати: сутність 

суспільних 
ефектів масової 

комунікації, 

порівнювати 

теорії, що 

пояснюють їх 

вплив на 

суспільство. 

 
Вміти: виявляти 

ефекти масової 

комунікації. 

 

Тема 9. Форми та формати масової 

комунікації. Ефекти масової комунікації 

та ефективність діяльності ЗМК 

 

Лекція 

План лекції 
1. Ефект «війни світів». Дослідження 

масової комунікації в 30-40 рр. XX ст. 

(парадигма тотального впливу): 

Франкфуртська соціологічна школа, ідеї У. 

Ліппмана, модель комунікативного процесу 

Г. Лассуелла. 

2. П. Лазарсфельд як основоположник 

теорії обмеженого впливу. Двустепеневий 
потік інформації.  

3. Теорія «використання і задоволення» 

Берельсона. 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 4, 6, 8. 

Додатковий: 19, 22. 

Інтернет-ресурси: 24, 27. 

 

Семінар 

План семінару 

1. Дослідження насилля на телебаченні.  

2. Парадигма «нового погляду» і модель 

«кодування-декодування».  

3. Історія дослідження масової 

комунікації в Україні у період незалежності.  
 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до дискусії на тему 

«Зменшують або покращують сучасні ЗМІ 

можливості для публічних дебатів?». 

2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Система 
маркування екранного насилля». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 4, 6, 8. 

Додатковий: 19, 22. 

Інтернет-ресурси: 25-28. 
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Знати: 
специфіку 

громадської 
думки як стану 

масової 

свідомості.  

 

Вміти: 
аналізувати 

теоретичні 

дилеми щодо 
виникнення та 

функціонування 

громадської 

думки. 

 

Тема 10. Громадська думка як стан 

масової свідомості 

 

Лекція 

План лекції 

1. Об’єкт та суб’єкт громадської думки. 
2. Функції громадської думки.  

3. Стадії розвитку громадської думки. 

4. Канали вираження громадської думки. 

5. Види громадської думки. 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 3, 7, 8.  

Додатковий: 10. 

Інтернет-ресурси: 24-29. 
 

Семінар 

План семінару 

1. Теоретична дилема щодо виникнення 

громадської думки.  

2. Реалізм та номіналізм у розумінні 

сутності громадської думки.  
3. Монізм та плюралізм у поглядах на 

громадську думку.   

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до роботи в малих 

групах на тему «Проблеми практичного 

вивчення громадської думки». 
2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Масова 

свідомість в умовах війни (за результатами 

соціологічних досліджень)». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 3, 7, 8.  

Додатковий: 10. 

Інтернет-ресурси: 24-27. 
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      10 

 

 

 

 

 

Знати: 

Тема 11. Інформаційно-психологічний 

вплив та маніпулятивний потенціал ЗМІ 

в контексті масової свідомості 

 

Лекція  
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особливості 

інформаційно-

психологічного 

впливу та 

способи 

маніпулювання 
ЗМІ масовою 

свідомістю. 

 

Вміти: виявляти 

та аналізувати 

маніпулятивні 

технології, що 

використовують
ся суб’єктами 

масової 

комунікації. 

 

План лекції 

1. Поняття маніпулювання масовою 

свідомістю. 

2.  Соціально-політичні міфи як спосіб 

маніпулювання.  

3. Адвертисмент і дивертисмент. 
4. Технологія «напівправди». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 7, 8. 

Додатковий: 11, 12. 

Інтернет-ресурси: 24, 25, 28. 

 

Семінар 

План семінару 
1. Принцип демократії шуму. 

2. Особливості маніпулятивної 

семантики, спрощення, стереотипізації, 

створення сенсацій як засобів 

маніпулювання. 

3. Сутність «методу авторитетів», методу 

«псевдологічних висновків», використання 
емоційно насичених слів?  

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до дискусії на тему 

«Технологія «спіраль мовчання» та 

використання закономірностей масової 

свідомості. 
2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Роль мемів у 

гібридній війні». 

Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 7, 8. 

Додатковий: 11, 12. 

Інтернет-ресурси: 24. 
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10 

 

Знати: основні 

механізми 

функціонування 

і функції 

політичної 

влади в 

Тема 12. Засоби масової інформації та 

політика: моделі та способи взаємодії 

 

Лекція 

План лекції 
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суспільстві та її 

вплив на 

аудиторію; 

поняття та 

характерні риси 

праймінгу та 
фреймінгу. 

  

Вміти: 
визначати риси 

гібридної війни 

як основного 

способу 

маніпулювання; 
характеризувати 

вплив ідеології 

на мас-медіа та 

рекламу. 

 

1. Поняття політичної влади, її механізми 

і функції.   

2. Політичний вплив на аудиторію. 

Концепція визначення порядку денного. 

Праймінг. Фреймінг. 

Список рекомендованих джерел: 
Основний: 1, 5, 8. 

Додатковий: 14, 17. 

Інтернет-ресурси: 24-25. 

 

Семінар 

План семінару 

1. Дискурс гібридної війни як спосіб 

політичного маніпулювання.  
2. Поняття ідеології.  

3. Ідеологія і мас-медіа. 

4. Ідеологія в рекламі. 

 

Завдання для самостійної роботи 

студентів: 

1. Підготуйтеся до роботи в малих 
групах на тему «Протилежність оцінок ролі 

ЗМІ в сучасному суспільстві, способи 

обмеження можливостей маніпулювання». 

2. Підготувати презентацію на 10-12 

слайдів у Power Point на тему «Реклама як 

засіб патріотичного виховання». 

 Список рекомендованих джерел: 

Основний: 1, 5, 8. 
Додатковий: 14, 17. 

Інтернет-ресурси: 24-28. 

2 
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       10 

 

Разом 180 

Підсумковий результат екзамен 

 

 

 

* Курсивом визначено інтерактивні завдання з навчальної дисципліни 

«Соціологія масових комунікацій» 

  



 15 

ІІІ. СПИСОК РЕКОМЕНДОВАНИХ ДЖЕРЕЛ 
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навч. закл. / М.Н. Єнін. – Луганськ: ДЗ «ЛНУ імені Тараса Шевченка», 2012. – 

167 с. 
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12. Зернецька О.В. Глобальна комунікація: монографія / О.В. Зернецька. – 
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http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nas/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%86%D0%B2%D0%B0%D0%BD%D0%BE%D0%B2%20%D0%92%24
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nas/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%A2%D0%B5%D1%80%D0%B5%D1%89%D1%83%D0%BA%20%D0%92%24
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nas/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%AF%D1%80%D0%B5%D0%BC%D1%87%D1%83%D0%BA%20%D0%A1%24
http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%92%D0%BB%D0%B0%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80%D0%BE%D0%B2%2C%20%D0%92%D0%BE%D0%BB%D0%BE%D0%B4%D0%B8%D0%BC%D0%B8%D1%80%20%D0%9C%D0%B8%D1%85%D0%B0%D0%B9%D0%BB%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nas/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%94%D0%B5%D0%BC%D1%87%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%BE%20%D0%A1%24
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Інтернет-ресурси 
24. http://www.socium.info/library.html – бібліотека соціологічної літератури. 

25. http://www.razumkov.org.ua – офіційний сайт українського центру 

економічних та політичних досліджень ім. Разумкова (представлені результати 

досліджень, діаграми, кількісні показники, наводяться дані порівняльних 

досліджень).  

26. www.socis.kiev.ua – сайт центру соціальних та маркетингових досліджень 

(Київ), викладено багатий емпіричний матеріал (результати соціологічних 

досліджень, публікації центру, статистичні дані). 
27. http://www.socium.info/library.html – бібліотека соціологічної літератури. 

28. http://www.i-soc.com.ua – офіційна сторінка Інституту соціології НАН 

України. 

29. http://sociopolis.ua/uk – Центр соціологічних та політичних досліджень 

«Соціополіс». 
 

 

*Курсивом виділені джерела, які наявні в бібліотеці КНТЕУ. 

 
 
 

   
 
 

 

 

http://irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_all/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullw&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=3&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=0&S21STR=%D0%9A%D0%BE%D0%BD%D0%BE%D0%B2%D0%B5%D1%86%D1%8C%2C%20%D0%9E%D0%BB%D0%B5%D0%BA%D1%81%D0%B0%D0%BD%D0%B4%D1%80%20%D0%A4%D0%B5%D0%B4%D0%BE%D1%80%D0%BE%D0%B2%D0%B8%D1%87
http://www.irbis-nbuv.gov.ua/cgi-bin/irbis_nas/cgiirbis_64.exe?Z21ID=&I21DBN=EC&P21DBN=EC&S21STN=1&S21REF=10&S21FMT=fullwebr&C21COM=S&S21CNR=20&S21P01=0&S21P02=0&S21P03=A=&S21COLORTERMS=1&S21STR=%D0%9F%D0%B0%D0%B2%D0%BB%D1%8E%D0%BA%20%D0%9B%24
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