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ВСТУП 

 

Програма дисципліни «Міжнародний менеджмент» складена 

відповідно до місця та значення дисципліни у структурно-логічній 

схемі, яка передбачена освітньо-професійною програмою бакалавра 

у галузі знань 05 «Соціальні і поведінкові науки» спеціальності 053 

«Психологія» спеціалізації «Практична психологія». 

Програма складається з таких розділів: 

1. Мета, завдання та результати вивчення дисципліни 

(компетенції), її місце у навчальному процесі. 

2. Зміст дисципліни. 

3. Список рекомендованих джерел. 

 
 

1. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ 

ДИСЦИПЛІНИ (КОМПЕТЕНЦІЇ), ЇЇ МІСЦЕ 

У НАВЧАЛЬНОМУ ПРОЦЕСІ. 

 

1.1. Метою вивчення дисципліни «Міжнародний 

менеджмент» є формування системи теоретичних знань, умінь, та 

практичних навичок з питань формування та реалізації сучасних 

принципів та тенденцій міжнародного менеджменту в 

транснаціональних корпораціях, опанування студентами методів 

ефективного управління міжнародними компаніями. 

1.2. Завданням вивчення дисципліни є надання студентам 

ґрунтовних знань, щодо здатності до розробки і реалізації стратегій 

та бізнес-моделей транснаціональної компанії, які забезпечать їй 

високий рівень конкурентоздатності на міжнародних ринках. 

Знання 

- базових знань з «Статистики», «Менеджменту», 

«Міжнародної економіки», «Міжнародних економічних відносин», 

«Міжнародного бізнесу», «Міжнародної торгівлі» 

Вміння 

- застосовувати аналітичні методи аналізу та прогнозування 

формування і розвитку міжнародного бізнес-середовища; 

- вміти аналізувати конкуренцію на міжнародних ринках та 

визначати напрями і методи формування конкурентних переваг 

компанії; 

1.3. Предметом    вивчення    дисципліни    «Міжнародний 
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