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Центр1. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ ТА РОЗПОДІЛ ГОДИН ЗА ТЕМАМИ 

(ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН) 

№ 

п/п 
Назва теми 

Кількість годин 

Форми 

контролю 
Усього 

годин/ 

кредитів 

з них 

лекції 

практичні 

(семінарські) 

заняття / МК 

самостійна 

робота  

1 

Загальнотеоретичні 

питання психології 

реклами 

18 4 4 10 О, РП 

2 

Вплив основних напрямів 

психології на розвиток 

реклами 

16 4 2 10 О, ТЗ 

3 Види рекламної діяльності  20 2 4 14 
О, РП, 

ТЗ 

4 
Психологія мотивації в 

рекламі  
20 4 4 12 

О, КП, 

ТЗ, К 

5 
Засоби психологічного 

впливу в рекламі 
18 4 4 10 

О, Т,  

Е, К 

6 

Роль психічних процесів у 

формуванні рекламних 

образів 

20 4 4 12 
О, Т, 

ОК 

7 

Психологічні особливості 

впливу реклами у масових 

комунікаціях 

16 4 2 10 Т, ТЗ 

8 
Методи активізації 

пошуку творчих ідей 
14 2 2 10 О, ТЗ 

9 
Психологічна 

ефективність реклами  
22 4 4 14 

О, РП, 

ПЗ 

10 
Соціокультурні проблеми 

рекламної діяльності  
16 2 4 10 

О, Т, 

ТЗ 

 Разом: 180/6 34 34 112  

Підсумковий контроль – екзамен 
 

скорочення:

О – обговорення; 
Т – тестування; 
КП – конспект першоджерела. 

ТЗ, РП – обговорення творчого 

завдання, робота з  

презентаціями; 

Е, Д, К – обговорення есе, дайджесту, 

колажу; 
ОК – оформлення кейсу;

 



2. ТЕМАТИКА ТА ЗМІСТ ЛЕКЦІЙНИХ, ПРАКТИЧНИХ (СЕМІНАРСЬКИХ) 

ЗАНЯТЬ, САМОСТІЙНОЇ РОБОТИ СТУДЕНТІВ 

Результати 

навчання 
Навчальна діяльність

1
 

Робочий 

час 

студента, 

год 

1 2 3 

 

 

Розуміти 

роль 

реклами як 

засобу 

комунікації 

та елементу 

культури 

суспільства. 

З’ясувати 

мету, 

завдання і 

основні 

функції 

рекламної 

діяльності. 

Знати шляхи 

розповсюдж

ення 

інформації. 

 

Вміти 

вичленяти з 

рекламного 

повідомленн

я засоби 

фасцинації. 

Тема 1: 

Загальнотеоретичні питання психології реклами  

 

Лекція 1.1. Рекламна діяльність як багаторівнева 

комунікація 

План лекції: 

1. Рекламна діяльність як соціокультурне явище. 

2. Мета і завдання психології реклами. 

3. Історія становлення методологічних традицій 

психології рекламної діяльності. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5. 

Додатковий: 1, 2, 3, 4, 5, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  

 

Лекція 1.2. Бренд як результат соціально-етичного 

маркетингу 

План лекції: 

1. Психологічні основи концепції соціально-етичного 

маркетингу. 

2. Брендинг як процес створення соціальної моди. 

3. Технології створення бренду. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5. 

Додатковий: 1, 2, 3, 4, 5, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати матеріал лекції та рекомендовану 

літературу; підготуватися до обговорення питань 

семінарів.  

2. Підготувати презентацію у вигляді дайджесту чи 

колажу щодо певного засобу фасцинації. 

3. Підготувати доповіді на теми: «Реклама: наука і 

майстерність»; «Врахування потреби у спілкуванні та 

соціалізації особистості у рекламній діяльності»; 

«Особливості впливу реклами на окрему особистість 

та суспільство в цілому». 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                           
1
 Курсивом позначені інтерактивні методи навчання 



Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5. 

Додатковий: 1, 2, 3, 4, 5, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  

 

Семінарське заняття 1.1. Мода та соціальний престиж 

у рекламі 

План заняття: 

1. Поняття «моди» та «соціальної моди». 

2. Вираження соціального престижу в іміджі. 

3. «Self-image» в рекламі. 

 

Семінарське заняття 1.2. Інформація та повідомлення 

в рекламі 

План заняття: 

1. Поняття і види інформації. 

2. Особливості рекламних повідомлень. 

3. Бар’єри розповсюдження інформації. 

4. Засоби фасцинації (робота в малих групах). 
 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Знати 

основні 

концепції 

психологічн

их 

досліджень. 

 

 

Вміти 

аналізувати 

психологічні 

теорії з 

метою 

використанн

я їх 

здобутків у 

практиці 

рекламної 

діяльності 

Тема 2: 

Вплив основних напрямів психології на розвиток 

реклами 

 

Лекція 2.1. Психологічні концепції у рекламній 

діяльності 

План лекцій: 

1. Ідеї психоаналізу в рекламній діяльності. 

2. Роль біхевіоризму у розвитку психології реклами. 

3. Когнітивна психологічна концепція. 

4. Соціокультурний підхід у психології реклами 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 1, 4, 9. 

Інтернет-джерела: 3, 6.  

 

Лекція 2.2. Психологічні прийоми та теорії 

План лекцій: 

1. Прийоми еріксоніанського гіпнозу в технологіях 

НЛП. 

2. Особливості сприйняття аудіалів, візуалів, 

кінестетиків. 

3. Закони гештальтпсихології у створенні рекламних 

образів. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 1, 4, 9. 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 Інтернет-джерела: 3, 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати матеріал лекції та рекомендовану 

літературу. 

2. Підготуватися до презентації здобутків певного 

напряму психології у практиці рекламної діяльності за 

питаннями семінарського заняття (колективна 

робота). 

3. Підготувати доповіді на теми: «Аналітична 

психологія К.Г.Юнга в практиці реклами»; 

«Психоаналітичні прийоми рекламного впливу»; 

«Теорія когнітивного дисонансу в практиці реклами» 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 1, 4, 9. 

Інтернет-джерела: 3, 6.  

 

Семінарське заняття 2. Психологічні теорії у практиці 

рекламної діяльності 

План заняття: 

1. Закони сприйняття за М. Вертгеймером (командна 

самостійна робота). 

2. Теорія соціального научіння А. Бандури (командна 

самостійна робота). 

3. Теорія когнітивного дисонансу Л. Фестингера 

(командна самостійна робота). 
 

 

 

10 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Знати види 

реклами; в 

історичному 

та віковому 

аспекті 

розкривати 

особливості 

Тема 3: 

Види рекламної діяльності 

 

Лекція 3. Основні види рекламної діяльності 
План лекції: 

1. Різновиди сучасної рекламної діяльності. 

2. Самореклама і самопрезентація. 

3. Пропаганда і масова свідомість. 

4. Системи інтегрованих маркетингових 

комунікацій. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 2, 3, 5 

Додатковий: 4, 5, 9, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати матеріал лекції та рекомендовану 

літературу; підготуватися до обговорення питань. 

2. Визначити критерії оцінювання самопрезентації, 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

14 

 

 

 



самореклами 

особистості. 

Орієнтувати

сь у 

психологічн

их 

механізмах 

пропаганди. 

 

Вміти 

створювати 

позитивну 

саморекламу

. 

користуючись інформацією з підручника Майерс Д. 

Социальная психология – с.94-98; 177-178 (додаткова 

Список рекомендованих джерел № 14).  

3. Розробити логотип власної особистості та 

підготувати його презентацію (презентація) . 

4. Підготувати доповіді на теми: «Прояви 

честолюбства і марнославства у різних формах 

самореклами», «Проблеми сприйняття епатажної 

самореклами»; «Особливості впливу парадоксальної, 

провальної та двозначної реклами на споживачів з 

різним рівнем когнітивної складності», «Особливості 

«прихованої» і непрямої реклами у контексті змісту 

Закону України «Про рекламу»; «Пропаганда в умовах 

психологічних та гібридних воєн»; «Сугестивний, 

маркетинговий та соціально-етичний підходи до 

рекламної діяльності». 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 2, 3, 5 

Додатковий: 4, 5, 9, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  
 

Семінарське заняття 3.1. Самореклама як різновид 

рекламної діяльності  

План заняття: 

1. Культурно-історичний аспект самореклами 

(командна самостійна робота). 

2. Вікові аспекти самопрезентації (командна 

самостійна робота). 

3. Особливості самореклами у різних типах 

професій (командна самостійна робота). 
 

Семінарське заняття 3.2. Пропаганда як метод 

психологічного впливу на масову свідомість 

План заняття: 

1. Визначення та особливості пропаганди, 

агітації, контрпропаганди та субпропаганди 

2. Психологічні основи пропаганди за 

Л. Войстасиком (форма круглого столу)  

3. Стратегії і методи пропаганди (індивідуальні 

презентації). 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

Тема 4: 

Психологія мотивації у рекламі 

 

Лекція 4.1.Теорії мотивації. 

План лекції: 

1. Психологічні проблеми дослідження мотивації 

споживача. 

 

 

 

2 

 

 

 



 

 

 

 

Знати 

основні 

чинники, що 

впливають 

на 

вмотивуванн

я споживача 

до покупки.  

 

Вміти 

планувати 

дослідження 

споживацьк

их мотивів. 

2. Основні теорії мотивації в рекламній діяльності. 

3. Процес вмотивування споживача. 

4. «Опредмечування» потреб. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 8, 9, 10. 

Інтернет-джерела: 1, 6.  

 

Лекція 4.2. Споживча поведінка покупця. 

План лекції: 

1. Споживацькі потреби і мотиви. 

2. Роль установок та стереотипів в рекламній 

практиці. 

3. Розвиток потреб в умовах ринку. 

4. Етичні проблеми експлуатування споживчих 

мотивів у рекламних продуктах. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 8, 9, 10. 

Інтернет-джерела: 1, 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати матеріал лекцій та рекомендовану 

літературу; підготуватися до обговорення питань 

семінарів. 

2. Законспектувати основні положення певної теорії 

мотивації за роботою Х. Хекхаузена (див. додаткова 

Список рекомендованих джерел № 2). 

3. Підготувати колаж рекламної продукції з 

використанням певного споживчого мотиву. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 8, 9, 10. 

Інтернет-джерела: 1, 6.  

 

Практичне заняття 4.1. Застосування теорій 

мотивації в практиці реклами 
План заняття (робота у малих групах): 

1. Ознайомлення з теоріями мотивації за роботою 

Х. Хекхаузена. 

2. Пошук рекламних продуктів із застосуванням 

основних положень теорії. 

3. Створення прийомів мотивації, ґрунтуючись на 

положеннях теорії. 

 

Семінарське заняття 4.2. Стереотипи сприйняття 

рекламних продуктів 
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12 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

2 

 



План заняття: 

1. Особливості використання установок та стереотипів 

в рекламній практиці. 

2. Технології створення стереотипів. 

3. Подібність та відмінність у формуванні стереотипу 

та іміджу рекламованого товару. 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Засвоїти 

основні 

механізми, 

технології і 

прийоми 

психологічн

ого впливу 

реклами на 

споживача. 

Усвідомити 

важливість 

вирішення 

етичних 

питань 

психологічн

их впливів. 

 

Вміти 

застосовуват

и механізми 

аудіального 

та 

візуального 

впливів у 

межах 

моделей 

рекдамного 

звертання. 

Тема 5: 

Засоби психологічного впливу у рекламі 

 

Лекція 5.1. Психологічні методи впливу реклами на 

споживача  

План лекції: 

1. Особливості психологічних впливів у рекламі. 

2. Сугестивні методи впливу. 

3. Раціональні методи впливу. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5 

Додатковий: 1, 6, 10 

Інтернет-джерела: 1, 2, 3, 6.  

 

Лекція 5.2. Етичні проблеми психологічних впливів  

План лекції: 

1. Психологічні наслідки застосування принципів 

впливу в рекламній діяльності. 

2. Техніки НЛП, технологія «25-кадру»: міфи і 

реальність. 

3. Прийоми інформаційно-психологічного впливу 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5 

Додатковий: 1, 6, 10 

Інтернет-джерела: 1, 2, 3, 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

 1. Опрацювати матеріал лекцій та рекомендовану 

літературу; підготуватись до обговорення питань 

семінарського (див. список  рекомендованих джерел) 

 2. Здійснити аналіз найбільш поширених прийомів і 

ефектів психологічного впливу в сучасних ЗМІ 

(письмовий звіт). 

 3. Підготувати повідомлення-презентацію: «Рекламна 

продукція з деструктивною і розвиваючою інформацією: 

порівняльний аналіз»; «Діалогічний рівень розвитку 

рекламної комунікації»; «Етичні проблеми можливого 

маніпулювання споживачами у рекламі» 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 5 
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Додатковий: 1, 6, 10 

Інтернет-джерела: 1, 2, 3, 6.  

 

Практичне 5.1. Психологічні механізми аудіального та 

візуального впливів 

План заняття (тренінг): 

1. Дослідження особливостей аудіальних впливів.  

2. Дослідження особливостей візуальних впливів. 

3. Застосування визначених особливостей у межах 

моделей рекламного звертання. 
 

Семінарське 5.2. Психологічні механізми впливу 

реклами на споживача 

План заняття: 

1. Стереотип, імідж, мода, чутки в рекламі: 

порівняльний аналіз. 

2. Застосування ефектів сприйняття. 

3. Механізми ідентифікації та психологічного 

зараження. 
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Знати 

характерист

ики 

рекламних 

впливів у 

формуванні 

певних 

рекламних 

образів. 

 

Вміти 

аналізувати 

рекламний 

продукт 

щодо його 

впливу на 

психічні 

процеси. 

 

Тема 6: 

Роль психічних процесів у формуванні рекламних 

образів 

 

Лекція 6.1. Рекламні впливи на сенсорні психічні 

процеси 

План лекцій: 

1. Психічні процеси і рекламні впливи. 

2. Задоволення потреб у відчуттях. 

3. Механізми і характеристики сприймання у рекламі. 

4. Процеси привернення уваги. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 2, 3.  

 

Лекція 6.2. Рекламні впливи на когнітивні психічні 

процеси 

План лекцій: 

1. Запам'ятовуваність реклами як критерій її 

ефективності. 

6. Прийняття рішення як особлива форма мисленєвої 

діяльності. 

7. Роль уяви у формуванні культури соціуму. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 2, 3.  
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Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати рекомендовану літературу список 

рекомендованих джерел 1 с. 81 та джерела Інтернет; 

підготуватися до обговорення питань семінарського 

заняття. 

2. Заповнити таблицю механізмів впливу на психічні 

процеси певного рекламного матеріалу. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 2, 3, 4, 5. 

Додатковий: 1, 6, 10. 

Інтернет-джерела: 2, 3.  

 

Семінарське заняття 6.1. Механізми та прийоми 

впливів на сенсорні психічні процеси (за результатами 

заповненої таблиці) 

План заняття: 

1. Прийоми впливу на відчуття споживачів. 

2. Організація цілісності сприймання реклами товару. 

3. Особливості привернення післядовільної уваги. 

 

Семінарське заняття 6.2. Прийоми впливів на 

когнітивні психічні процеси у сучасній рекламі (за 

результатами заповненої таблиці) 

План заняття: 

1. Зв'язок уваги із запам'ятовуваністю реклами. 

2. Прийоми остаточного аргументування. 

3. Закони пам’яті в формуванні рекламного образу. 

4. Аналіз мисленнєвого процесу під час прийняття 

позитивного рішення споживачем. 
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З’ясувати 

психологічні 

особливості 

рекламної 

продукції в 

різних 

засобах 

масової 

комунікації. 

Тема 7: 

Психологічні особливості впливу реклами у масових 

комунікаціях 
 

Лекція 7.1. Рекламне інформування за допомогою ЗМК 

План лекції: 

1. Взаємодія інформування і реклами. 
2. Психологічне забезпечення ефективності 

розміщення рекламної інформації. 
3. Психологічні особливості статичних і кінетичних, 

візуальних й аудіальних засобів реклами. 
4. Здійснення рекламного впливу за допомогою різних 

ЗМК. 
5. Вираження умов постмодерної соціальності у 

нестандартних рекламних засобах. 
Список рекомендованих джерел 
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Вміти 

ефективно 

та 

соціально-

етично 

застосовуват

и мотивацію 

«від» і «до».  

Основний: 1, 2, 3, 5 
Додатковий: 3, 10. 
Інтернет-джерела: 4, 5, 6.  

 

Лекція 7.2. Здійснення рекламного впливу за 

допомогою різних ЗМК. 

План лекції: 

1. Радіо реклама: психологічні особливості та 

можливий негативний вплив 

2. Телереклама як породження символічної реальності. 

3. Психологічна специфіка реклами в пресі, 

зовнішньої реклами, друкованої реклами.  

4. . Сприймання різновидів інтернет-реклами.  

Список рекомендованих джерел 
Основний: 1, 2, 3, 5 
Додатковий: 3, 10. 
Інтернет-джерела: 4, 5, 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 
1. Опрацювати матеріал лекції та рекомендовану 

літературу; підготуватись до практичного заняття. 

2. Проаналізувати види рекламних впливів в ЗМК (звіт у 

формі колажу). 

3. Підготувати повідомлення на теми: «Вплив 

телебачення на особистісні зміни окремої людини та 

суспільства в цілому», «Використання психографічних 

засобів у друкованій рекламі», «Ефективність 

рекламних текстів і зображень, що містять і не містять 

агресивних повідомлень», «Вираження умов 

постмодерної соціальності у нестандартних рекламних 

засобах». 

Список рекомендованих джерел 
Основний: 1, 2, 3, 5 
Додатковий: 3, 10. 
Інтернет-джерела: 4, 5, 6.  

 

Практичне 7. Застосування мотивації «від» і 

мотивації «до» 

План заняття: 

1. Аналіз прикладів застосування мотивації «від» і 

«до» у телебаченні, радіо, пресі. 
2. Аналіз прикладів застосування мотивації «від» і 

«до» у різних видах зовнішньої та друкованої 

реклами. 
3. З’ясування ефективності видів мотивації. 
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 Тема 8:  



 

Знати 

основні 

теорії 

пошуку 

творчих ідей 

та вміти 

методично їх 

застосовува 

ти в 

практичній 

діяльності. 

Методи активізації пошуку творчих ідей 

 

Лекція 8. Особливості застосування методів 

активізації пошуку творчих ідей 

План лекції:  

 1. Теорії пошуку творчих ідей. 
 2. Методи індивідуального творчого пошуку. 
 3. Методи колективного творчого пошуку. 
 4. Методи активізації творчого пошуку. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 3, 4. 

Інтернет-джерела: 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Опрацювати матеріал лекції, рекомендовану 

літературу та підготувати есе на тему: «Творчість 

рекламіста і споживача». 

2. Визначити особливості реалізації методів пошуку 

творчих ідей. Особливості застосування методів при 

створенні образу нового та вже існуючого на ринку 

продукту. 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 3, 4. 

Інтернет-джерела: 6. 

 

Практичне заняття 8. Застосування методу Едварда 

де Боно "Шість Капелюхів Мислення" 
План заняття (тренінг): 

1. Застосування методу в малих групах при створенні 

рекламної стратегії нестандартного продукту. 

2. З’ясування особистих властивостей, що сприяють чи 

блокують творчий процес.  
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Мати 

розуміння 

психологічн

ої 

ефективност

і та безпеки 

реклами; 

знати шляхи 

Тема 9 

Психологічна ефективність реклами 

 

Лекція 9.1. «Психологічна ефективність» та 

«психологічна безпека» реклами 

План лекції 

1. Поняття “ефективності” та “психологічної безпеки” 

в рекламі. 
2. Методологічні принципи встановлення ефективної 

рекламної комунікації. 
3. Критерії оцінки психологічної ефективності 

реклами. 
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досягнення 

психологічн

ої 

ефективност

і рекламної 

продукції. 

 

Вміти 

користувати

ся 

методиками 

дослідження 

ефективност

і реклами. 

Список рекомендованих джерел 
Основний: 1, 2, 3, 5. 
Додатковий: 7, 8. 
Інтернет-джерела: 6.  

 

Лекція 9.2 Психологічна експертиза реклами 

План лекції 

1. Умови проведення психологічної експертизи 

реклами. 

2. Критерії добросовісної та достовірної реклами. 

3. Створення експертної групи та критеріїв 

експертизи. 

4. Оформлення висновків експертизи. 

Список рекомендованих джерел 
Основний: 1, 2, 3, 5. 
Додатковий: 7, 8. 
Інтернет-джерела: 6.  

 

Завдання для самостійної роботи студента: 
1. Опрацювати матеріал лекцій і рекомендовану 

літературу та виділити психологічні чинники зносу 

реклами. 

2. Проаналізувати існуючу рекламну продукцію з 

погляду її психологічної ефективності (звіт за двома 

прикладами). 

Список рекомендованих джерел 
Основний: 1, 2, 3, 5. 
Додатковий: 7, 8. 
Інтернет-джерела: 6.  

 

Практичне 9.1. Метод семантичного диференціалу 

План заняття: 

 1. Ознайомлення студентів з метою та процедурою 

реалізації методу семантичного диференціалу (Ч. Осгуд). 

 2. Створення шкали СД для дослідження певного 

рекламного продукту. 

 3. Обробка та інтерпретація результатів 

дослідження. 

 

Семінарське заняття 9.2. Визначення психологічної 

ефективності 

План заняття 

1. Методи та методики визначення психологічної 

ефективності. 

2. Особливості дослідження ефективності реклами на 

різних стадіях життєвого циклу продукту. 

3. Чинники зносу реклами та заходи боротьби з ними  
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Знати 

проблематик

у впливів 

реклами на 

культуру та 

особливості 

міжнародної 

реклами. 

 

Вміти 

визначати 

предмет 

дослідження 

реклами як 

соціокультур

ного 

феномену  

Тема 10: 

Соціокультурні проблеми рекламної діяльності 

 

Лекція 10. Соціокультурний феномен реклами  

План лекції: 

1. Вплив реклами на масову та індивідуальну культуру. 

2. Міф у рекламі як соціально-психологічний феномен. 

3. Проблеми придбання людиною суспільних норм та 

цінностей за допомогою рекламної діяльності 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 6, 7, 8, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  
 

Завдання для самостійної роботи студента: 

1. Підготуватися до обговорення питань семінарів. 

2. Визначити, які зрушення ціннісних орієнтацій 

потенційних покупців констатуються протягом останніх 

п’ятидесяти років та як на них реагує реклама (письмовий 

звіт). 

3. Підготувати есе на тему: “Постмодерна соціальність у 

нестандартних рекламних засобах”, “Вплив рекламної 

діяльності на розвиток  національної культури та 

проектування особистості людини”; «Міжкультурні 

відмінності в рекламній кампанії продукту». 

Список рекомендованих джерел 

Основний: 1, 3, 5. 

Додатковий: 6, 7, 8, 10. 

Інтернет-джерела: 6.  
 

Семінарське заняття 10.1. Соціокультурні особливості 

психології реклами 

План заняття: 

1. Соціальні і культурні проблеми рекламної 

діяльності. 

2. Взаємовплив реклами та масової й 

індивідуальної культури. 

3. Механізми формування системи культурних 

норм і цінностей у рекламній діяльності. 
 

Семінарське заняття 10.2. Вивчення ставлення 

суспільства до реклами 

План заняття: 

1. Організація досліджень вивчення ставлення 

суспільства до реклами. 

2. Виникнення потреби у непрямій рекламі.  
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3. Особливості реклами в різних культурах. 
 

 Разом 180 
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