
 



 



ВСТУП 
Програма дисципліни «Економіка дизайну» призначена для 

здобувачів ОС «Дизайн» ДТЕУ денної та заочної форми, спеціальності 

022 «Дизайн».  

Програму підготовлено відповідно до освітньо-професійної 

програми підготовки бакалаврів ДТЕУ із зазначеної спеціальності.  

Програма складається з таких розділів: 

1. Мета, завдання та предмет дисципліни. 

2. Передумови вивчення дисципліни як основної компоненти освітньої 
програми.  

3. Результати вивчення дисципліни. 

4. Зміст дисципліни. 

5. Список рекомендованих джерел. 

 

1. МЕТА, ЗАВДАННЯ ТА ПРЕДМЕТ ДИСЦИПЛІНИ 

 
Метою вивчення дисципліни «Економіка дизайну» є формування 

у майбутніх фахівців системного економічного мислення та комплексу 

спеціальних знань і практичних умінь здійснення економічної 

діяльності у сфері дизайну, реалізації економічно обґрунтованих 

підприємницьких рішень дизайн діяльності. 

Навчальна дисципліна дозволяє підготувати високо 

кваліфікованих фахівців, які здатні ідентифікувати та вирішувати 

складні економічні завдання економічної діяльності  з урахуванням 
специфіки функціонування суб'єктів дизайну в промисловій, побутовій, 

суспільній, соціокультурній сферах життєдіяльності людини, що 

функціонують у складному, невизначеному та рухливому зовнішньому 

середовищі для забезпечення економічної ефективності дизайн 

діяльності. 

Завданнями вивчення дисципліни «Економіка дизайну» є 

засвоєння студентами основних теоретичних знань та набуття 

практичних навичок з питань: 
- розуміння дизайну  як складової розвитку економіки та прибуткової  

економічної діяльності; 

- інтерпретації  економічної діяльності у сфері дизайну на основі 

розуміння сутності та відмінності понять «дизайн» та «дизайн 

діяльність»; 

- інтерпретації економічної сутності дизайн продукту; 

- забезпечення фінансової грамотності дизайнерів; 

- економічного базису формування конкурентного середовища дизайн 

діяльності; 

- підприємництва в дизайн діяльності; 

- бюджетування проєктів; 

- здійснення закупівлі та управління контрактами   



- інвестицій в дизайн  

- формування економічної стратегія розвитку дизайн діяльності 

- ризик-менеджменту дизайн діяльності 

 

2. ПЕРЕДУМОВИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 

ЯК ОБОВ'ЯЗКОВОЇ КОМПОНЕНТИ ОСВІТНЬОЇ ПРОГРАМИ 
знання 

 технології створення пропозиції дизайн-продуктів; 

 правових аспектів ведення бізнесу, включаючи знання законодавства 

про інтелектуальну власність, трудові та договірні відносини, що 

важливо для роботи у сфері дизайну; 

 

вміння 

 здійснювати пошук і використання інформації; формувати завдання 

для проведення аналітичної роботи. 

 

3. РЕЗУЛЬТАТИ ВИВЧЕННЯ ДИСЦИПЛІНИ 
Дисципліна «Економіка дизайну», як обов’язкова  компонента 

освітньої програми, забезпечує оволодіння студентами загальними та 

фаховими компетентностями і досягнення ними програмних результатів 

навчання за освітньо-професійною програмою «Дизайн». 

 

Номер в 
освітній 
програмі 

Зміст компетентності 

Номер теми, 
що розкриває 

зміст 
компетентності 

Загальні компетентності  

1 

 

Знання та розуміння предметної області та 

розуміння професійної діяльності. 

1-11 

4 Здатність до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел. 

1-11 

6 Здатність оцінювати та забезпечувати якість 

виконуваних робіт. 

1-11 

9 Здатність зберігати та примножувати 

культурно-мистецькі, екологічні, моральні, 

наукові цінності і досягнення суспільства на 

основі розуміння історії та закономірностей 

розвитку предметної області, її місця у 

загальній системі знань про природу і 

суспільство та у розвитку суспільства, техніки і 

технологій, використовувати різні види та 

форми рухової активності для активного 

відпочинку та ведення здорового способу 

життя. 

1-11 



Фахові компетентності за освітньою програмою  

  1 Здатність застосовувати сучасні методики 

проектування одиничних, комплексних, 

багатофункціональних об’єктів дизайну. 

5, 10 

10 Здатність застосовувати знання прикладних 

наук у професійній діяльності (за 

спеціалізаціями). 

4, 5, 7 

  11 Здатність досягати успіху в професійній 

кар’єрі, розробляти та представляти візуальні 

презентації, портфоліо власних творів, 

володіти підприємницькими навичками для 

провадження дизайн-діяльності. 

4, 5, 9 

12 Здатність аналізувати результати діяльності 

суб’єктів господарювання у сфері дизайну,  

зіставляти їх з факторами впливу зовнішнього 

та внутрішнього середовища. 

3 

Програмні результати навчання  
  1   Застосовувати набуті знання і розуміння 

предметної області та сфери професійної 

діяльності у практичних ситуаціях. 

1-11 

  3 Збирати та аналізувати інформацію для 

обґрунтування дизайнерського проекту, 
застосовувати теорію і методику дизайну, 

фахову термінологію (за професійним 

спрямуванням), основи наукових досліджень. 

4-5 

  6 Усвідомлювати відповідальність за якість 

виконуваних робіт, забезпечувати виконання 

завдання на високому професійному рівні. 

11 

17 Застосовувати сучасне загальне та 

спеціалізоване програмне забезпечення у 

професійній діяльності (за спеціалізаціями). 

7 

19 Розробляти та представляти результати роботи 
у професійному середовищі, розуміти етапи 

досягнення успіху в професійній кар’єрі, 

враховувати сучасні тенденції ринку праці, 
проводити дослідження ринку, обирати 

відповідну бізнес-модель і розробляти бізнес-

план професійної діяльності у сфері дизайну. 

1-11 

20 Збирати та аналізувати інформацію для 

обґрунтування дизайн-діяльності, 

застосовувати управлінські та економічні 
методи 

1-11 



ЗМІСТ ДИСЦИПЛІНИ 

 

Тема 1. Дизайн як складова розвитку економіки 

 

Стан розвитку дизайну в Україні, основні економічні функції та 

взаємозв'язок дизайн діяльності з іншими галузями економіки. Економічна 

сутність дизайн-діяльності в промисловій, побутовій, суспільній, 

соціокультурній сферах життєдіяльності людини. Міжсекторальна 

взаємодія та економічна ефективність створення спільних платформ для 

співпраці учасників екосистеми за видами дизайну (графічний дизайн, 

дизайн інтер'єрів, промисловий дизайн, UX/UI дизайн, веб-дизайн, створення 

брендів). Колаборація між дизайнерами та іншими командами: взаємодія між 

дизайнерами, маркетологами, інженерами та менеджментом.  

 Економічні передумови успіху дизайн діяльності. Соціально-

економічна цінність дизайну у розвитку економічної діяльності.  

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7  

- основний:1 [с. 5-15], 2 [с. 53-55], 3 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси:2, 5, 6, 7, 9-10. 

 

Тема 2. Основи економічної діяльності у сфері дизайну  

 

Сутність та відмінності понять «дизайн» та «дизайн діяльність».  Дизайн 

як процес створення естетичних і функціональних рішень для об'єктів та 

явищ. Фокусування дизайну на кінцевому продукті. Види дизайну.  

Дизайн діяльність як процес використання методів та інструментів щодо  

дослідження, розробки ідей, створення дизайнерських рішень, тестування, 

ітерації, взаємодії зі стейкхолдерами, адаптації дизайнерських рішень до 

умов та потреб замовників, інтеграції технічних та інженерних аспектів 

проєктів, психологічних та антропологічних характеристик споживачів, 

реалізації бізнес-процесів для досягнення результату. Метрики та KPI для 

економічної оцінки дизайн діяльності. 

Економічні складові дизайн діяльності: виробництво, управління,  

монетизація дизайнерських продуктів і послуг. Соціальні складові дизайну: 

інклюзивний дизайн, екологічний дизайн, підвищення якості життя,  

ідентичність, інтерактивний дизайн. Вплив дизайн діяльності  на 

комерційний успіх бізнесу. Функціональна цінність дизайн продуктів. 

Естетична цінність дизайн продуктів. Соціальна та культурна цінність дизайн 

продуктів.  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 2, 5, 6 

- основний: 1 [с. 24-30], 2 [с. 56-57], 3, 4 



- додатковий: 1, 2, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

 

Тема 3. Економічна сутність дизайн продукту 

 

Економічна сутність дизайну продукту як синергії матеріальних і 

нематеріальних активів. Дизайн продукт як чинник отримання економічної 

вигоди. Економічна структура дизайн продукту: витрати, ціна, 

прибутковість. Методи визначення вартості розробки дизайн продукту. 

Методи оптимізації витрат на розробку дизайн-продукту. Фактори 

формування ціни та прибутковості дизайн продукту. Фактори формування 

ціни на дизайн продукт як послугу: погодинна, проектна, змішана. Маржа 

прибутковості дизайн продукту. Вплив функціональних, ергономічних 

чинників, тривалості життєвого циклу на ціну дизайн продукту. Споживча 

цінність дизайн-продукту. Економічна ефективність реалізації дизайн-

продукту. Ефективність управління доходами від реалізації дизайн продукту. 

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 

 

Тема 4. Фінансова грамотність дизайнерів 

 

Капітал, активи та фінансові ресурси у проєктах. Фінансова 

грамотність для дизайнерів: сутність та роль в кар'єрному зростанні. 

Фінансове планування. Характеристика основних фінансових показників: 

дохід, чистий прибуток, заощадження. Податки та оподаткування в дизайн-

індустрії. Фінансові інструменти для дизайнерів. Онлайн-інструменти для 

ведення бюджету (Mint, YNAB, MoneyWiz). Використання бухгалтерських 

сервісів у дизайн-індустрії (QuickBooks, Finmap). Створення резервного 

фонду. 

Страхування як частина фінансового плану. Зменшення ризиків втрати 

доходів: диверсифікація проєктів та клієнтів. 

Фінансова грамотність та професійні цілі, їх взаємозалежність. Процес 

уникнення фінансових помилок. Джерела фінансування дизайнерських 

проектів. 
 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 2, 3, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

11, 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 



- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

-  

Тема 5. Економічний базис формування конкурентного середовища 

дизайн діяльності 

 

Економічний дискурс сутності ринку, конкурентного середовища, 

попиту, пропозиції дизайн-продукту. Показники попиту на дизайн продукт: 

рівень споживчого інтересу, цінова чутливість; індустріальні та технологічні 

тренди; сезонність та економічні цикли; географічні та демографічні 

фактори.  Показники пропозиції дизайн продукту: ресурси постачальників; 

технологічний розвиток; цінова доступність; географічна доступність та 

мобільність; фріланс. 
Особливості конкуренції у сфері дизайну: конкуренція між дизайнерами 

(особистий рівень); конкуренція між дизайн-студіями та агентствами; 

конкуренція між великими і малими студіями.  Конкурентний аналіз 

пропозиції на дизайнерські послуги. Бар'єри для входу на ринок 

дизайнерських  послуг. Інноваційні продукти та послуги, як конкурентна 

перевага дизайн діяльності. Вплив технологічних інновацій  на конкурентне 

середовище дизайн діяльності. 

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 

 

Тема 6. Підприємництво в дизайн діяльності 

 

 Типи підприємництва в дизайн діяльності: фріланс-підприємництво; 

дизайн-студії та агентства; брендинг та консалтинг. Розвиток стартапів у 

сфері дизайну. Поєднання творчості і бізнесових стратегій. Бізнес-моделі для 

дизайнерів: продуктовий дизайн, дизайн-послуг.  

Визначення бізнес-ідей дизайн діяльності. Створення бізнес-плану. 

дизайн діяльності. Реєстрація бізнесу та організація дизайн діяльності. 

Створення дизайн продукту/ послуги. Інвестиції в матеріальні активи. 

Інвестиції в людські ресурси. Маркетингові та рекламні витрати. Інвестиції в 

дослідження та розвиток. Залучення інвестицій. Юридичні та адміністративні 

витрати. Запуск дизайн діяльності. Управління та розвиток дизайн діяльності. 

Трансформація дизайн діяльності. Інтеграція інновацій у підприємницьку 

діяльність. 

 Особливості оподаткування залежно від організаційно-правової форми  

підприємництва (фізична особа-підприємець; товариство з обмеженою 

відповідальністю). Види податків: податки на доходи; податок на додану 

вартість; оподаткування при наданні послуг за кордон; авторські права та 

роялті. 



 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 5-7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

10,11, 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-7, 10. 

 

Тема 7. Бюджетування проєктів 

 

Етапи бюджетування дизайн-проєктів. Визначення загального бюджету 

проєкту. Розподіл бюджету на різні етапи та завдання. Прогнозування витрат 

на матеріали, персонал, інструменти та обладнання. 

Аналіз витрат: оцінка потенційних витрат на основі попередніх 

проєктів та ринкових цін; виявлення прихованих та непередбачуваних 

витрат; моніторинг ринкових змін, які можуть вплинути на вартість 

матеріалів та послуг. 

Управління витратами: контроль за виконанням бюджету на кожному 

етапі проєкту; виявлення та коригування бюджету в разі перевищення 

планового показнику; оптимізація витрат та пошук альтернативних рішень.  

Витрати на розробку продуктів, маркетинг та інші операційні витрати. 

Фінансовий контроль та звітність: регулярне звітування про 

фінансовий стан проєкту; використання програмного забезпечення для 

управління фінансами та відстеження витрат; розробка фінансових звітів для 

замовників та внутрішніх зацікавлених сторін. 

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 13, 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1, 4-6, 10 

 

Тема 8. Закупівлі та управління контрактами   

 

Специфіка закупівель у проєктах. Формування цінових пропозицій. 

Етапи процесу закупівель. Типи контрактів у дизайн-діяльності. Планування, 

виконання та контроль за дотриманням умов контрактів. Розробка 

титульного списку робіт і переліку контрактів. Вибір постачальників та 

узгодження контрактів. Методи відбору постачальників: метод рейтингових 

оцінок, метод оцінки витрат, метод домінуючих характеристик, Метод 

категорій переваг, багатокритеріальна оцінка. Економічна оцінка запиту 

пропозицій (RFP). Управління платіжними зобов'язаннями та графіком 

платежів. Контроль якості та вчасності поставок. 

 

Список рекомендованих джерел  



- законодавчі та нормативні акти: 1, 2, 4-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 10. 

 

Тема 9. Інвестиції в дизайн діяльність 

 

Сутнісна характеристика та мета інвестицій в дизайн діяльність.  

Економічні вигоди інвестицій в дизайн діяльність: підвищення 

конкурентоспроможності, зростання доходів, зниження витрат на маркетинг і 

рекламу, масштабування, адаптація  до змін. Типи інвестицій в дизайн-

діяльність. Інвестиції в розробку нових дизайнерських рішень. Інвестиції в 

брендінг та маркетингові дослідження дизайн продукту. Інвестиції в сталий 

дизайн Терміни інвестицій. Етапи інвестиційного процесу. Форми 

інвестування в дизайн-діяльність: прямі фінансові інвестиції; краудфандинг; 

корпоративні інвестиції. Інвестиційна привабливість дизайн діяльності. 

Визначення рентабельності інвестицій у дизайн діяльність (ROI). Економічні 

переваги інвестицій в дизайн. Ризики інвестицій в дизайн діяльність. 

Економічний ефект інвестицій в дизайн діяльність.  

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1, 2, 5, 6, 7, 9-10. 

 
Тема 10. Економічна стратегія розвитку дизайн діяльності 

 

Сутність економічної стратегії розвитку дизайн-діяльності як 

комплексу заходів ефективного розвитку і впровадження проектів. 

Передумови формування економічної стратегії розвитку дизайн-діяльності  

(аналіз ринку, потреб споживачів, фінансових ресурсів, інноваційних 

технологій,  факторів зовнішнього середовища). тратегії дизайну продукту. 

Ефективність стратегій уповільнення, закриття та звуження ресурсних циклів 

у дизайн діяльності. Стратегії створення дизайн-продуктів з тривалим 

терміном служби та продовженням терміну функціональності дизайн 

продукту. Стратегії модернізації дизайн-продукту; стратегії стандартизації та 

сумісності дизайн-продукту. Гнучкість та адаптивність економічної стратегії 

розвитку дизайн-діяльності.  

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 



- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

 
Тема 11. Ризик-менеджмент  дизайн діяльності  

 

Поняття ризик-менеджменту дизайн діяльності. Типи ризиків дизайн 

діяльності. Фінансові, кредитні, валютні, інвестиційні ризики. Управлінські 

дисфункції як причина виникнення внутрішніх ризиків. Адміністративні 

ризики. Класифікація ризиків для визначення пріоритетності їх обробки. 

Аналіз виявлених ризиків за ймовірністю виникнення та потенційним 

впливом на проект. Методи кількісної оцінки ризиків: статистичні,  

ймовірнісно-статистичні, теоретико-ймовірнісні, експертні. Градація ступеня 

ризику та ймовірності настання втрат. Ідентифікація фінансових ризиків та 

розробка стратегій щодо їх мінімізації. Створення резервного фонду для 

непередбачуваних витрат. Характеристика та варіативність інструментів для 

управління ризиками. Моделі теорії ігор, теорії черг, управління запасами та 

лінійного програмування. Планування сценаріїв на випадок значних змін у 

вартості матеріалів або послуг. Роль команди в управлінні ризиками у дизайн 

діяльності. Моніторинг і контроль ризиків дизайн діяльності 

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 
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