
 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

І. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛІНИ ТА РОЗПОДІЛ ГОДИН ЗА ТЕМАМИ 

(ТЕМАТИЧНИЙ ПЛАН) 
 

Примітка: Т – тестування, О – опитування, Д – есе, ВЗ – вирішення завдань,  

П – презентація, М – модерація

Розділ 

Кількість годин 

Форми 

контролю 

Усього 

годин/ 

кредитів 

ЄКТС 

з них 

Лекції 

 

Практичні 

(семінарські) 

заняття 

Самостійна 

робота 

студентів 

1 2 3 4 5 6 

Тема 1. Дизайн як 

складова розвитку 

економіки 

12 2 4 6 
Т, О, М, 

П 

Тема 2. Основи 

економічної діяльності у 

сфері дизайну 

8 2 2 4 
Т, Д, 

ВЗ,П 

Тема 3. Економічна 

сутність дизайн 

продукту 

14 4 4 6 
О, Д,  

ВЗ, П 

Тема 4. Фінансова 

грамотність дизайнерів 
12 2 4 6 

Т, О,   

ВЗ, П 

Тема 5. Економічний 

базис формування 

конкурентного 

середовища дизайн 

діяльності 

12 4 2 6 Т, ВЗ, П 

Тема 6. Підприємництво в 

дизайн діяльності 
10 4 2 4 О, ВЗ, П 

Тема 7. Бюджетування 

проєктів 
10 2 2 6 

Т, О,  

ВЗ, П 

Тема 8. Закупівлі та 

управління контрактами   
14 4 4 6 

Т, О,  

ВЗ, П 

Тема 9. Інвестиції в 

дизайн діяльність 
14 4 4 6 

Т, М,  

ВЗ, П 

Тема 10. Економічна 

стратегія розвитку 

дизайн діяльності 

14 4 4 6 Т, ВЗ, П 

Тема 11. Ризик-

менеджмент дизайн 

діяльності 

15 4 4 7 Т, ВЗ, М 

Разом 135/4,5 36 36 63 - 

Підсумковий контроль – письмовий екзамен 



 

 

 

 

 

ІІІ. ТЕМАТИКА ТА ЗМІСТ ЛЕКЦІЙНИХ, СЕМІНАРСЬКИХ, ПРАКТИЧНИХ ЗАНЯТЬ, САМОСТІЙНОЇ 

РОБОТИ СТУДЕНТІВ 

 

Результати 

навчання 
Навчальна діяльність 

Робочий час 

студента, 

год. 

1 2 3 

Розуміння 

економічної 

сутності дизайн-

діяльності в сферах 

життєдіяльності 

людини 
 

Знання 

бізнес-концептів і 

видів співпраці 

учасників екосистеми 

за видами дизайну 
 

Уміння 

визначати форму 

міжсекторальної 

взаємодії та 

економічної 

ефективності та 

цінності дизайну 

ТЕМА 1. Дизайн як складова розвитку економіки 

 

Питання лекції 

1. Сутність та особливості соціально-економічної цінності дизайну в Україні 

2. Види співпраці учасників екосистеми за видами дизайну. 

3. Бізнес-концепції колаборації між дизайнерами та іншими командами 

Список рекомендованих джерел  

законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7  

основний:1 [с. 5-15], 2 [с. 53-55], 3 

додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

Інтернет-ресурси:2, 5, 6, 7, 9-10. 
 

 

 

 

2 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих та нормативних актів (1, 4, 5, 7),  

основних (1 [с. 5-15], 2 [с. 53-55], 3, додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 

47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 

17-18) та пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет (2, 5, 6, 7, 9-10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Господарський кодекс як правова основа економічних передумов дизайн 

діяльності. 
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 2. Характеристика видів дизайн діяльності відповідно до Класифікатора видів 

економічної діяльності (КВЕДу). 

3. Підприємництво як вид господарської дизайн діяльності. 

4. Порядок створення суб’єкта бізнесу. Державна реєстрація та дозвільна 

документація для фізичних та юридичних осіб в сфері дизайн діяльності. 

5. Обмеження та відповідальність суб’єктів підприємництва. 

6. Мета створення та особливості функціонування бізнес-моделей в Україні. 

Характеристика учасників екосистеми за видами дизайну (графічний дизайн, 

дизайн інтер'єрів, промисловий дизайн, UX/UI дизайн, веб-дизайн, створення 

брендів) 

 

Практичне заняття 1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи 

2. Обговорення результатів виконання практичних завдань: 

2.1. Визначити та презентувати види дизайн діяльності відповідно до Класифікатора 

видів економічної діяльності (КВЕДу). 

2.2. Підготувати та презентувати послідовність заснування бізнесу (ФОП, юридичної 

особи) 

3. Обговорення теоретичних питань: 

3.1. Критерії віднесення підприємства до певного масштабу діяльності 

3.2. Вибір організаційно-правової форми здійснення дизайн діяльності 

3.3. Характеристика суб’єктів дизайн діяльності відносно форми власності  

Практичне заняття 2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи 

2. Обговорення результатів виконання практичних завдань: 

2.1. Визначити та презентувати основні особливості учасників екосистеми за видами 

дизайну 

2 
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2.2. Підготувати та презентувати особливості переваг та недоліків колаборації між 

дизайнерами та іншими командами; 

3. Обговорення теоретичних питань: 

3.1. Економічні, організаційні та юридичні ознаки підприємства 

3.2. Характеристика різних типів бізнес-моделей у дизайн діяльності 

3.3. Соціально-економічна цінність дизайну 

 

 

Розуміння  

економічної 

сутності дизайну та 

дизайн діяльності, 

особливостей 

функціонування 

ринку 

 

Знання 

теоретичних засад, 

змісту, функцій і 

структури 

економічного 

механізму суб’єктів 

дизайн діяльності 

 

Уміння 

Тема 2. Основи економічної діяльності у сфері дизайну 

Питання лекції 

1. Структура дизайн діяльності та ринкового середовища реалізації дизайн 

продуктів. 

2. Економічна оцінка дизайн діяльності  

3. Сутність та особливості економічних складових дизайн діяльності  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 2, 5, 6 

- основний: 1 [с. 24-30], 2 [с. 56-57], 3, 4 

- додатковий: 1, 2, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18. 

- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

 

 

2 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання основних (1 [с. 24-30], 2 [с. 56-57], 3, 4, додаткових (1, 2, 3 [с. 203-215], 

4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-

2593], 16 [с. 863-876], 17-18.) та пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет 

(2, 5, 6, 7, 9-10).  

Питання для поглибленого вивчення: 
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визначати види 

дизайну, метрики та 

KPI для 

економічної оцінки 

дизайн діяльності, 

аналізувати 

структуру 

економічного 

механізму дизайн 

діяльності 

1. Оцінювання економічних можливостей фокусування дизайну на кінцевому 

продукті. 

2. Методи та інструменти економічної оцінки дизайн діяльності. 

3. Характеристика економічних складових дизайн діяльності. 

4. Особливості функціональної цінності дизайн продуктів. 

5. Особливості соціальної та культурної цінності дизайн продуктів. 

Практичне заняття 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи 

2. Виконання практичних завдань. Обговорення результатів. 

2.1. Визначити та презентувати результати аналізу економічних складових дизайн 

діяльності. 

3. Обговорення теоретичних питань: 

3.1. Визначення і характеристика основних понять: «дизайн» та «дизайн діяльність». 

3.2. Сутність і складові дизайн діяльності як бізнес-процесу. 

3.3. Сутність і складові мікросередовища ресторану. 

3.4. Сутність і складові цінності дизайну. 

 

2 

Розуміння 

економічної сутності 

та змісту дизайн 

продукту та 

принципів його 

організації 

 

Знання 

видів дизайн 

продукту та методів 

ТЕМА 3. Економічна сутність дизайн продукту 
Питання лекції 1 

1. Економічна сутність дизайну продукту як синергії активів 

2.  Методи визначення вартості розробки дизайн продукту 

3. Методичне та організаційне забезпечення оцінки ефективності дизайн діяльності.  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 
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визначення витрат 

дизайн діяльності 

 

Уміння 

оцінювати 

економічну 

ефективність 

реалізації дизайн 

продукту 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 

Питання лекції 2 

1. Класифікація факторів формування ціни на дизайн продукт 

2.  Життєвий цикл дизайн продукту 

3. Види споживчої цінності дизайн продукту.  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10. 
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Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання основних (1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 

93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 

16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1-4, 

6, 7, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Методи визначення вартості розробки дизайн продукту в умовах кризи. 

2. Методи оптимізації витрат на розробку дизайн-продукту у воєнний час, під час 

техногенних та інших криз. 

3. Оперативне планування дизайн діяльності. 

4. Ефективне планування в умовах цифрової економіки та системних криз. 

5. Використання Data Science у формуванні інформаційного забезпечення планування 

дизайн діяльності. 

6. Особливості застосування методів планування дизайн діяльності в умовах 

невизначеності середовища, пандемічних, воєнних  і техногенних ризиків. 
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7. Застосування дистанційних сервісів і платформ в дизайн діяльності 

Практичне заняття 1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи 

2. Вирішення практичних завдань (кейсів)  

3. Обговорення теоретичних питань: 

3.1. Методи визначення вартості розробки дизайн продукту. Система витрат дизайн 

діяльності. 

3.2. Визначення поняття «життєвий цикл дизайн продукту», принципи визначення 

прибутковості. 

3.3. Характеристика видів визначення вартості розробки залежно від виду продукту. 

3.4. Характеристика методів оптимізації витрат на розробку дизайн-продукту. 

 

Практичне заняття 2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи 

2. Вирішення практичних завдань (кейсів)  

3. Обговорення теоретичних питань: 

3.1. Методи розрахунку прибутковості дизайн продукту. 

3.2. Ціноутворення дизайн продукту  

3.3. Система управління доходами від реалізації дизайн продукту. 
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2 

Розуміння 

сутності фінансових 

показників та 

обліку в дизайні  

 

Знання 

ТЕМА 4. Фінансова грамотність дизайнерів 

Питання лекції 

1. Сутність капіталу, активів та фінансових ресурсів в дизайні. 

2. Фінансові інструменти для дизайнерів. 

3. Особливості бюджетування і бухгалтерських сервісів у дизайн-індустрії. 

4. Страхування як частина фінансового плану. 

Список рекомендованих джерел  
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елементів 

фінансових ресурсів 

та бюджетування у 

дизайн-індустрії 

 

Уміння  

використовувати 

методику 

визначення 

фінансових 

показників та 

постановки цілей і 

бюджетування, 

уникнення 

фінансових 

помилок.  

 

- основний: 1 [с. 242-272], 2 [с. 30-36], 3 [с. 125-131; 418-422], 4 [с. 132-135], 5[с. 79-

88] 

- додатковий: 1 [с. 34-53], 2 [с. 230-236], 3 [с. 44-59], 9 [с. 28-38], 13 [с. 24-43], 20 [с. 

29-44], 22 [с. 17-27], 35 [с. 118-123]. 

- Інтернет-ресурси: 5, 8-11, 29 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання основних 1 [с. 242-272], 2 [с. 30-36], 3 [с. 125-131; 418-422], 4 [с. 132-

135], 5[с. 79-88]), додаткових (1 [с. 34-53], 2 [с. 230-236], 3 [с. 44-59], 9 [с. 28-38], 13 [с. 

24-43], 20 [с. 29-44], 22 [с. 17-27], 35 [с. 18-23]) та пошуку інформаційних джерел у 

середовищі Інтернет (5, 8-11, 29).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Методи стимулювання продажів та товарообороту ресторану. 

2. Конкурентоспроможність ресторанної продукції та методи її визначення. 

3. Типи посередників в ресторанному бізнесі, їх характеристика. 

4. Сутність конкуренції («блакитні та «червоні океани»), її основні показники та 

вплив на планування обсягу реалізації ресторанної продукції (послуг). 

5. Основні тенденції та тренди в організації продажів в ресторанному бізнесі в 

Україні і світі. 

6. Цифрові технології продажів в ресторанному бізнесі. 

7. Маркетплейси та їх роль в реалізації продукції ресторанами 
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Практичне заняття 1 

1. Тестування за результатами питань лекції і самостійної роботи та обговорення 

теоретичних питань щодо: 

1.1. Характеристика основних понять: дохід, чистий прибуток, заощадження. 

1.2. Онлайн-інструменти для ведення бюджету (Mint, YNAB, MoneyWiz). 

1.3. Бухгалтерські сервіси у дизайн-індустрії (QuickBooks, Finmap). 

2. Вирішення практичних завдань (кейсів) 
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Практичне заняття 2 

1. Тестування за результатами питань лекції і самостійної роботи та обговорення 

теоретичних питань щодо: 

1.1. Фінансовий план в дизайні. 

1.2. Зменшення ризиків втрати доходів: диверсифікація проєктів та клієнтів. 

1.3. Фінансова грамотність та професійні цілі. 

1.4. Джерела фінансування дизайнерських проектів 

2. Вирішення практичних завдань (кейсів) 

 

 

2 

Розуміння 

сутності і структури 

ринку, 

конкурентного 

середовища, 

попиту, пропозиції 

дизайн-продукту. 

 

Знання 

особливостей 

конкуренції у сфері 

дизайну 

 

Уміння  

аналізувати 

фактори впливу 

технологічних 

інновацій  на 

ТЕМА 5. Економічний базис формування конкурентного середовища дизайн 
діяльності 

Питання лекції1 

1. Сутність ринку дизайн-продукту та його елементів.  

2. Показники попиту на дизайн продукт 

3. Показники пропозиції дизайн продукту  

4. Конкурентне середовище в дизайн діяльності 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10 

Питання лекції2 

1. Особливості конкуренції у сфері дизайну  

2. Конкурентний аналіз пропозиції на дизайнерські послуги  

3. Бар'єри для входу на ринок дизайнерських  послуг  

4. Інноваційність як конкурентна перевага дизайн діяльності.  

5. Вплив технологічних інновацій  на конкурентне середовище дизайн діяльності. 
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конкурентне 

середовище дизайн 

діяльності. 

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 4, 5, 7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 6, 7, 10 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання основних (1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 

93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 

16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1-4, 

6, 7, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Еластичність попиту на дизайн продукт: основні показники, методи оцінки. 

2. Сутність сезонності та основні фактори, що на  неї впливають. 

3. Управління рівнем споживчого інтересу. 

4. Фріланс як конкурентна перевага дизайнера. 

5. Тенденції і тренди розвитку ринку дизайнерських послуг. 
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Практичне заняття 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції та самостійної роботи 

2.1. Ринкове середовище дизайн діяльності. 

2.2. Характеристика факторів, що впливають на конкурентоспроможність дизайн 

продукту. 

2.3. Методи аналізу конкуренції. 

2.4. Сутність і форми конкуренції у сфері дизайну. 

2.5. Технологічні інновації і конкуренція. 

3. Вирішення практичних завдань (кейсів) 

2 
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Розуміння 

сутності та типів 

підприємництва в 

дизайн діяльності 

Знання 

особливостей 

реєстрації і ведення 

підприємницької 

діяльності в 

дизайні, 

оподаткування і 

залучення 

інвестицій  

 

 Уміння  

розробляти бізнес 

моделі для 

дизайнерів, 

створювати бізнес 

план і залучати 

інвестиції  

ТЕМА 6. Підприємництво в дизайн діяльності  

Питання лекції 1 

1. Економічна сутність підприємництва в дизайн діяльності 

2. Особливості стартапів у сфері дизайну  

3. Бізнес-моделі для дизайнерів  

4. Етапи розробки бізнес-плану дизайн діяльності. 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 5-7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 10,11, 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-7, 10. 

Питання лекції 2 

1. Сутність та види інвестицій в дизайн діяльності 

2. Витрати на запуск дизайн діяльності 

3. Інтеграція інновацій у підприємницьку діяльність 

4. Особливості оподаткування у сфері дизайну  

 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 5-7 

- основний: 1 [с. 56-62], 2 [с. 58-61], 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 10,11, 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

Інтернет-ресурси: 1-7, 10. 
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Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих та нормативних актів (1, 5-7), основних (1 [с. 56-62], 2 [с. 

4 
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58-61], 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

10,11, 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку 

інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1-7, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Характеристика типів підприємництва в дизайн діяльності. 

2. Особливості стартапів у сфері дизайну. 

3. Джерела і шляхи поєднання творчості і бізнесових стратегій. 

4. Сутність і характеристика бізнес-ідей дизайн діяльності. 

5. Джерела і шляхи залучення інвестицій для запуску дизайн діяльності. 

6. Особливості оподаткування дизайн діяльності залежно від організаційно-

правової форми  підприємництва.  

7. Розрахунок ефективності впровадження інновацій у підприємницьку діяльність. 

Практичне заняття 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції та самостійної роботи 

3. Обговорення результатів виконання кейсу: 

3.1. Провести дослідження бізнес-моделей для дизайнерів (на вибір студента). 

4. Вирішення практичних завдань. 

2 

Розуміння 
сутності та 

структури бюджету 
дизайн-проєктів 

 

Знання 
методів 

бюджетування і 
оцінки витрат 

  

ТЕМА 7. Бюджетування проєктів 

Питання лекції 

1. Сутність і структура бюджету дизайн-проєктів 

2. Методи аналізу витрат.  

3. Моніторинг ринкових змін в дизайні. 

4. Фінансовий контроль та звітність в дизайн діяльності.  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 
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Уміння  

складати бюджет, 
розраховувати 

витрати на 
розробку продуктів, 
маркетинг та інші 

операційні витрати, 
оптимізовувати 

витрати та 
здійснювати пошук 

альтернативних 
рішень  

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 13, 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1, 4-6, 10 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання основних (1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4]), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 

4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-172], 13, 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-

2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет 

(1, 4-6, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Чинники, що впливають на бюджет проєкту. 

2. Принципи розподілу бюджету на різні етапи та завдання. 

3. Використання методів моніторингу ринкових змін, які можуть вплинути на вартість 

матеріалів та послуг. 

4. Формування політики управління витратами. 

5. Методика розрахунку витрат на розробку продуктів, маркетинг та інші операційні 

витрати. 

6. Використання програмного забезпечення для фінансового контролю. 
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Практичне заняття 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів 

2 

Розуміння 
сутності та 
специфіки 

закупівель у дизайн 
проєктах 

 

ТЕМА 8. Закупівлі та управління контрактами   

Питання лекції 1 

1. Специфіка закупівель у дизайн проєктах 

2.  Етапи процесу закупівель 

3. Типи контрактів у дизайн-діяльності.  

4. Планування, виконання та контроль за дотриманням умов контрактів  
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Знання 

сутності та етапів 
процесу закупівель, 

вибору 
постачальників та 

узгодження 
контрактів  

 
Уміння 

використовувати 
методичний 

інструментарій 
проведення 

закупівель у дизайн 
проєктах 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 2, 4-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-4, 10. 

Питання лекції 2 

1. Особливості формування списку робіт і переліку контрактів в дизайн діяльності 

2. Вибір постачальників та узгодження контрактів.  

3. Методи відбору постачальників  

4. Економічна оцінка запиту пропозицій (RFP)  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1, 2, 4-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

Інтернет-ресурси: 1-4, 10. 

 

 

 

 

 

 

 

2 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих та нормативних актів (1, 2, 4-7), основних (1 [с. 123-158], 

2 [с. 56-58], 3, 4), додаткових  (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-

279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку 

інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1-4, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Формування цінових пропозицій дизайн проєктів. 

2. Розробка титульного списку робіт і переліку контрактів в дизайн діяльності. 

3. Метод рейтингових оцінок при оцінці контрактів 

4. Метод оцінки витрат дизайн проєктів 
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5. Метод домінуючих характеристик дизайн проєктів 

6.  Метод категорій переваг дизайн проєктів  

7. Багатокритеріальна оцінка дизайн проєктів. 

Практичне заняття1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 1 та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 1 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

Практичне заняття2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 2 та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 2 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

2 

 

 

 

2 

Розуміння 

сутності і форм 

інвестицій, видів 

ризиків інвестицій в 

дизайн діяльність 

 

Знання 

особливостей 

інвестицій в 

дизайн діяльність, 

методів оцінки 

ефективності 

інвестицій 

 

Уміння  

ТЕМА 9. Інвестиції в дизайн діяльність 

Питання лекції 1 

1. Поняття інвестицій в дизайн діяльність 

2. Сутність інвестиційних ресурсів, особливості їх формування  

3. Оцінювання інвестиційної привабливості проєктів в дизайні 

4. Інвестиції в розробку нових дизайнерських рішень  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1, 2, 5, 6, 7, 9-10. 

Питання лекції 2 

1. Поняття інвестицій в брендінг та маркетингові дослідження дизайн продукту 

2. Сутність сталого дизайну, особливості його формування  

3. Оцінювання ризиків інвестицій в дизайн діяльність 
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визначати 

інвестиційну 

привабливість 

дизайн діяльності, 

розраховувати 

термін їх окупності, 

оптимізувати 

портфель 

інвестицій 

4. Економічний ефект інвестицій в дизайн діяльність  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 

139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

Інтернет-ресурси: 1, 2, 5, 6, 7, 9-10. 

- Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих і нормативних актів (1-3, 6), основних (1 [с. 123-158], 

2 [с. 56-58], 3, 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5-7, 8 [с. 47-97], 9 [с. 

274-279], 12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та 

пошуку інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1, 2, 5, 6, 7, 9-10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Визначення потреби в інвестиціях в дизайн діяльність.  

2. Оцінка економічної ефективності інвестицій. 

3. Ризик в інвестиційній діяльності. 

4. Особливості інвестування в дизайн-діяльність. 

5. Характеристика платформ для краудфандингу та корпоративних інвестицій. 

6. Формування оптимального інвестиційного портфеля. 

7. Вплив інвестицій на розробку нових дизайнерських рішень. 

. 
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Практичне заняття 1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 1та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 1 та самостійної роботи 

2 

 

 



 

 

 

 

 

1 2 3 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

 

Практичне заняття 2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 2та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 2 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

 

2 

Розуміння 

сутності 

економічної 

стратегії розвитку 

дизайн-діяльності 

 

Знання 

підходів до 

проведення 

дослідження 

аналізу ринку, 

потреб споживачів, 

фінансових 

ресурсів, 

інноваційних 

технологій,  

факторів 

зовнішнього 

середовища 

 

Уміння  

ТЕМА 10. Економічна стратегія розвитку дизайн діяльності 

Питання лекції 1 

1. Сутність економічної стратегії розвитку дизайн-діяльності. 

2. Основні передумови формування економічної стратегії розвитку дизайн-

діяльності   

2.1. Методи аналізу ринку. 

2.2. Оцінювання потреб споживачів. 

2.3. Джерела фінансових ресурсів. 

2.4. Оцінка факторів зовнішнього середовища. 

2.5. Управління інноваційними технологіями. 

3. Стратегії дизайну продукту 

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

Питання лекції 2 

1. Оцінка ефективності стратегій дизайн-діяльності. 

2. Основні передумови формування стратегії модернізації дизайн-продукту   

3. Стратегії стандартизації та сумісності дизайн-продукту 
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1 2 3 

застосовувати на 

практиці методики 

розробки та 

реалізації  стратегій 

дизайну продукту 

  

Список рекомендованих джерел  

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-7 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 2, 5, 6, 7, 9-10. 

 

Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих і нормативних актів (1-3, 5-7), основних (1 [с. 123-158], 2 

[с. 56-58], 3, 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку 

інформаційних джерел у середовищі Інтернет (2, 5, 6, 7, 9-10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Сутність економічної стратегії розвитку дизайн-діяльності. 

2. Передумови формування економічної стратегії розвитку дизайн-діяльності. 

3. Показники аналізу ринку. 

4. Шляхи підвищення ефективності задоволення потреб споживачів. 

5. Фактори, що слід враховувати при пошуку джерел фінансових ресурсів. 

6. Види інноваційних технологій 
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Практичне заняття 1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 1та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 1 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

 

Практичне заняття 2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 2 та самостійної роботи. 

2 

 

 

 

2 



 

 

 

 

 

1 2 3 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 2 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

Розуміння 

сутності ризик-

менеджменту 

дизайн діяльності 

 

Знання 

підходів до 

проведення аналізу 

ризиків у дизайн 

діяльності 

 

Уміння 

застосовувати на 

практиці методики 

ризик-менеджменту 

дизайн діяльності, 

створення команди 

і проведення 

контролю 

 

 

 

ТЕМА 11. Ризик-менеджмент дизайн діяльності 

Питання лекції 1 

1. Поняття ризик-менеджменту дизайн діяльності 

2. Типи ризиків дизайн діяльності, їх класифікація 

3. Оцінка ризиків дизайн діяльності 

4. Прогнозування ймовірності виникнення ризиків 

Список рекомендованих джерел 

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 

Питання лекції 2 

1. Інструменти управління ризиками в дизайн діяльності 

2. Моделі теорії ігор  

3. Планування сценаріїв ризиків дизайн діяльності 

4. Роль команди в управлінні ризиками у дизайн діяльності 

5. Моніторинг і контроль ризиків дизайн діяльності 

Список рекомендованих джерел 

- законодавчі та нормативні акти: 1-3, 5-6 

- основний: 1 [с. 123-158], 2 [с. 56-58], 3, 4 

- додатковий: 1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 12 [с. 139-

172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18 

- Інтернет-ресурси: 1-6, 10. 
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Самостійна робота: поглиблене вивчення окремих питань дисципліни на основі 

опрацювання законодавчих і нормативних актів (1-3, 5-6), основних (1 [с. 123-158], 2 

[с. 56-58], 3, 4), додаткових (1, 3 [с. 203-215], 4 [с. 93-142], 5, 8 [с. 47-97], 9 [с. 274-279], 

12 [с. 139-172], 14 [с. 77-88], 15 [с. 2581-2593], 16 [с. 863-876], 17-18) та пошуку 

інформаційних джерел у середовищі Інтернет (1-6, 10).  

Питання для поглибленого вивчення: 

1. Фінансові, кредитні, валютні, інвестиційні ризики в дизайн діяльності.  

2. Характеристика основних управлінських дисфункцій як причини виникнення 

внутрішніх ризиків 

3. Аналіз ризиків для визначення пріоритетності їх обробки. 

4. Дослідження ризиків за ймовірністю виникнення та потенційним впливом на 

проект. 

5. Статистичні методи кількісної оцінки ризиків 

6. Ймовірнісно-статистичні методи кількісної оцінки ризиків. 

7. Теоретико-ймовірнісні методи кількісної оцінки ризиків 

8. Експертні методи оцінки ризиків 
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Практичне заняття 1 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 1 та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 1 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 

Практичне заняття 2 

1. Проведення тестування за основними питаннями лекції 2 та самостійної роботи. 

2. Презентація та обговорення основних питань лекції 2 та самостійної роботи 

3. Виконання практичних завдань, обговорення його результатів. 
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