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доцент  кафедри економіки підприємства ВНЗ 

Укоопспілки «Полтавський університет економіки і 

торгівлі». 

 

ДИСЦИПЛІНИ, ЩО 

ВИКЛАДАЮТЬСЯ 

 «Економіка туризму»  

 «Управління проектами в туризмі»  

 «Управління якістю в туризмі»  

 «Моделювання фінансово-господарської 

діяльності підприємства» 

 


